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GIRIS — ISARETLER 24.SAY]|

Koronavirls (COVID-19) salgini; hukumetleri, girketleri ve bireyleri bir dizi zorluga yanit
vermek durumu ile karsi karsiya birakti ki bahsedilen zorluklar «ylzyilda bir» olusacak
zorluklar olarak tanimlaniyor.

Onlimiizde ise; izlenmesi ve Olgimlenmesi gereken pek cok konu ile karsi karsiya
oldugumuz sure¢ halen devam ediyor. Hukumetler, krizi yonetme ve kamuoyunu
bilgilendirme baskisina yonelik hareket ederken; buyuk ve kucuk Olcekli isletmeler,
calisanlari ve musterileri icin dogru kararlari vermenin yollarini ariyorlar. Bireylerde ise
tutum ve davranis degisiklikleri gozlemleniyor.

Ipsos olarak pandeminin baslangicinda Uretmeye basladigimiz «isaretler» yazi dizimizi
yeni normal olarak da adlandirilan bu surecte devam ettiriyoruz. Ipsos’un Turkiye’den ve
farkli Ulkelerden deneyimli arastirmaci kadrolari tarafindan hazirlanan bilgileri, analizleri ve
onerileri Isaretler’de paylasmayi siirdiirecegiz.

Ipsos’un yayinlarina agilan bir kapi gorevi goren bu dosyada, derledigimiz kisa Ozetlere
g6z atip ardindan dilerseniz «YAZININ TAMAMI ICIN» ifadesine tiklayarak kapsamli
dokUmana erisebilirsiniz.
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ISARETLER 24.SAYISINDA NELER BULACAKSINIZ?

TOPLUMUN YARISI ASILAMANIN YAVAS TURKIYE’DEKi PODCAST BILINIRLIGI
ILERLEDIGINI DUSUNUYOR VE DINLEME ALISKANLIKLARI
Koronavirus Salgini ve Toplum Arastirmamizdan Turkiye temsili yaklagik 16 bin kisiyle

verilerle vatandaslarin; agilamanin ilerlemesi gerceklestirdigimiz Podcast arastirmasi,
hakkindaki dusuncelerine, salginin gidigatina Turkiye'deki podcast dinleme aligkanliklarina dair
yonelik degerlendirmelerine degindik detayli bir gerceve ciziyor.

PANDEMi GOLGESINDEKI iKINCI PERAKENDENIN iNiSLERI VE CIKISLARI
RAMAZANA HAZIR MIYIZ?

Tuketim davraniglarinin degistigi Ramazan GUnumuUz ¢ok kanalli aligveriggi zemininde inis ve
doneminde tuketimden gunluk aktivitelere kadar cikiglari yonetmek icin makalemize goz atin.

genis bir cergcevede degisimleri gozlemlemek ve
aksiyon almak 6nem tasiyor.

ETKIiN YARATICILIK iCiN OZGUN
MARKA VARLIKLARI

Her ne kadar rolleri hakkinda birgok sey
soylenmis olsa da, marka varliklarinin etkilerinin
gucu hakkinda daha az sey biliniyor.
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TOPLUMUN YARISI

ASILAMANIN YAVAS
ILERLEDIGINi DUSUNUYOR

Koronavirus Salgini ve Toplum Arastirmamizin 50.
donem verileriyle vatandaslarin; asilamanin ilerlemesi
hakkindaki dusuncelerine, salginin gidisatina yonelik
baslangigtan bugune trendin izlenebildigi goruslerine,
virisun ulkemiz sorunlari siralamasindaki yeri ve
kontrolli normallesmeye yonelik degerlendirmelerine
yer verildi.

Asilamanin yavas ilerledigini dugtnenlerin orani 1 ay
icerisinde 8 puanlik bir artigla %49 seviyesine giktl.
Asi takviminin olmasi gerektigi gibi ilerledigini
dusunenlerin orani ise 9 puanlik dususle %32’ye
geriledi.

Her 10 kisiden 8'i virlsun Turkiye igin ¢ok ciddi bir
tehdit olusturdugu gorasunu halen koruyor

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/toplumun-yarisi-asilamanin-yavas-ilerledigini-dusunuyor

TURKIYE'DEKI PODCAST
BILINIRLIGI VE DINLEME
ALISKANLIKLARI BU |
ARASTIRMA ILE BELIRLENDI

Podcast mecrasi tanidigi 6zgurluk alani, igeriklere
hizli, kolay erisim ve en populer konulardan en nise
varan igerik yelpazesi sayesinde basta ABD olmak
uzere dunyanin her yerinde yukseliste. Sesli
teknolojilerin bu yukselisinin Turkiye geneline nasil
yansidigini bir podcast yapim sirketi olan Podbee
Media birlikte arastirdik.

Arastirmaya gore Turkiye’de “Podcast nedir biliyorum
ve siklikla dinliyorum” diyen yaklagik 650 bin kigi
bulunuyor, podcast nedir bilip ara sira dinleyenlerin
sayisi ise 2 milyona yakin. Ote yandan podcast’in ne
demek oldugunu bilen ama dinleyemeyen 4,5 milyon
kisi bulunuyor. Bu da Turkiye'de 5 milyona yakin
kisinin podcast dinleme potansiyeli oldugunu
gosteriyor

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/turkiyedeki-podcast-bilinirligi-ve-dinleme-aliskanliklari

PANDEMI GOLGESINDEKI
IKINCI RAMAZANA HAZIR
MIY1Z?

Ramazan donemi, tuketicilerin tiketim davraniglarinin
tamamen degistigi bir donem. Ozellikle gida-igcecek
alanindaki tuketimlerden gunlUk aktivitelere kadar
genig bir cergevede butun bu degisimleri gozlemlemek
—aksiyon almak buyuk 6nem tasiyor.

2020’de Ramazan doneminin harcama endeksine
katkisi sadece %1. Onceki 3 senede %12’ydi. COVID-
19 ile 2020 yilinin tamamini Ramazan havasinda
gecirdik, ancak buyuk bir farkla: Ramazan’a 6zel negeli
kalabalik sofralar yerine saghgimizdan, butgemizden
endigse duyarken zorunlu olarak bir arada bulunulan
sofralar.

YAZININ TAMAMI iCIN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/pandemi-golgesindeki-ikinci-ramazana-hazir-miyiz

PERAKENDENIN INISLERI
VE CIKISLARI

Gunumuz cok kanalli aligverisci zemininde inis ve
cikiglari yonetmek

Bu makalede pandemi déneminde gozlemledigimiz ',A'a‘ﬂ\
bazi temel perakende konularina deginiyoruz ve /
gergekten yeni ve dngorulemez bir yonde mi

ilerliyoruz yoksa beklenen trendlerin hizlanigini mi

goOruyoruz noktalarini irdeliyoruz. Tum bunlarin ne

anlama geldigine bakarak, gelecek olan inis ve

cikiglarda yoldan sasmamalari igin perakendecilere

ve raflarini ve web sitelerini dolduracak olan trtnlere

yollar gdsteriyoruz.

YAZININ TAMAMI ICIN f
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https://www.ipsos.com/tr-tr/perakendenin-inisleri-ve-cikislari

ETKIN YARATICILIK IGIN
OZGUN MARKA VARLIKLARI

Marka varliklari; bir markayi kullanirken ortaya ¢ikan
gorsel renkler, logolar, karakterler, UnlUler, ses
aygitlari ve muzik, koku/tatlar gibi s6zli olmayan
detaylara bagli uyaricilari kapsayan ipuglari ve
isaretleridir.

Her ne kadar rolleri hakkinda birgok sey sOoylenmis y A >SSl
olsa da, marka varliklarinin etkilerinin gicu hakkinda
daha az sey biliniyor. Bu makalemizde, 6zgun gucunu
benimseyen ve markanin bir pargasi olarak geligsen
marka varliklarinin daha genis kultirden
doganlarinkine kiyasla daha etkili olduklarini
aclkhyoruz. 2 bini agkin video yaratici galismasinin
meta analiziyle, etkililik ile marka varliklarinin olup
olmamasi arasindaki iligkiyi analiz ediyoruz.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/etkin-yaraticilik-icin-ozgun-marka-varliklari
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