lpsos Public Affairs

Peruvian Elections

lpsos communication strategy
& campaign

© 2015 Ipsos. All rights reserved. Contains Ipsos' Proprietary information and
i i itten consen

may not be disclosed or reproduced without the prior wri

st o 9505, GAME CHANGERS



i i Ipsos Public Affai
Strategic alliances psos Public Affairs

In this electoral campaign, Ipsos Peru renewed its

€l Comercio alliance with El Comercio (daily national newspaper),
América Television and CanalN (broadcasters). These
mass media outlets have had the exclusive rights to
publish our polls for more tan 20 years now.

g Along 2016, poll results have been published almost
amer.lca every Sunday via these mass media companies. In order

to gain higher exposure, the Ipsos communications

strategy focused on sharing the results on social media,

| /
Cana’ /\/ mixing useful information with appealing graphic

design.
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What was done?

© 2016 Ipsos.

lpsos Public Affairs

We used Twitter and Facebook to compliment the
exposure given to our poll results in mass media.

In all posts, we used the hashtags #Voto2016 (used by
America TV and Canal N) and #lpsos

GAME CHANGERS
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First ballot
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Poll results publishing dates in mass

media

lpsos Public Affairs
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Electoral poll results in “El Comercio”

lpsos Public Affairs

On the weeks prior to the elections, EI Comercio published our polls’ results on many of their cover pages.

Sunday 13/03/2016

Sunday 20/03/2016
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Electoral polls’ results on América Televisién - 27/03/2016  1PS0S Public Affairs

América Television also presented our polls’ results with exclusivity and novely rights
The entire show can be watched at: https://www.youtube.com/watch?v=AaC-sbphPn0
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https://www.youtube.com/watch?v=AaC-sbphPn0

lpsos Public Affairs

Communicating
through

lpsos Social Media Outlets
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o o o o “Impressions” are how many times our
Twitter analyt|CS: Impressions tweets showed up in people’s feeds

Your tweets got 2.7M impressions in this last period (46 days)

lpsos Public Affairs

970,000 impressions 600, 0K,
First ballot

114,000 270,000 400,000
impressions impressions impressions
Poll results Poll results Presidential
published published debate
13 de mar. 20 da mar. 27 de mar. 3 de abr. 10 da abr.
28 day summary
Twests Tweets impressions Profile visits Mentions Followers
356 r718% 2,32 Mr3sew 137 Krssr6% 7.496 120629 177 K307

abril de 2016 « 21 dias hasta la fecha..

160,000
impressions

Second ballot poll
results published”*

40
20
17 da abr.
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“Impressions” are how many times our
tweets showed up in people’s feeds

Facebook analytics: impressions Ipsos Public Affairs

Organic [ Paid

03/04/16 10/04/16
157,000 206,000
impressions impressions

Presidential First ballot
ebate

27/03/16
1008 44,000
impressions
Poll results
published

MAR APR
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lpsos Public Affairs

How we did it

© 2015 Ipsos. All rights reserved. Contains Ipsos' Proprietary information and

may gt be disclosed or reproduced without the prior written consent of Ipsos. GAME CHANGEHE



Early communication - poli publication dates reminders

#Voto2016

Ultima encuesta
electoral de Ipsos
Peru y El Comercio

Ipsos Peril @ipsospery - 25 mar.
Este domingo en @Cuarto_Poder, no te

pierdas la ultima encuesta de intencién de
voto de #lpsos #Voto2016

lpsos Public Affairs

During the weeks prior
to the election day, we
published posts that
reminded of the
publication dates of
Ipsos poll results on El
Comercio and América
Television.

GAME CHANGERS



Early communication - poll publication dates reminders

Ipsos Pera @ipsosperu - 3 abr.
Revisa los resultados de la semana pasada antes de la encuesta de
mafiana #lpsos #Voto2016 goo.gimpg7al

lpsos Public Affairs

In order to increase expectations of

the announced poll results
publication, we published posts that

Ipsos Peni (@ipsosperu - 18 mar.
#OpinidnData #Voto2016 Hasta la semana pasada, 62% aprobaba la
gestion de la #0NPE goo.glLWODuw

Ipsos Peril cipsosper - 2 sbr
#\/0t02016 El antivoto de #KeikoFujimori
se ha multiplicado por 1.4 en lo que va de

Ipsos Peril (@ipsosperu - 18 mar.
E #OpinionData #Voto2016 Recuerda los resultados de la encuesta del la campafia

13/03 en goo_ glLWODuw
Evolucion del antivoto de

Keiko Fujimori desde que
empezo la campana

Ipsos Pera @ipsosperu - 18 mar. 0%
#OpinionData #voto2016 -
Hasta la semana pasada 48% aprobaba la gestion del #JNE p
goo.gl/LWOoDuw K

13 © 2016 Ipsos. Ww.ipsos.pe M

showed previous polls’ results.

Ipsos Peril @ipsosperu - 2 sbr
#Voto2016 El antivoto de #PPK ha aumentado 1.2 veces en lo que va
de la campafia

Evolucion del antivoto de
Pedro Pablo Kuczynski
desde que empezo6 la
campana

oK 7% 7%

AR i I
ww.ipsos.pe M




Early communication - poli reuslts published in El Comercio

Ipsos Peril @ipsosperu - 20 mar.
Principal razén de voto de
#AlfredoBarnechea: Tiene buenas ideas

Opinién Data

[express: segundas vueltas]

a

#Voto2016 #Ipsos
. e Posibles escenarios de
Ipsos Pernl @ipsosperu - 20 mar. segunda vuelta

Principal razon de voto de #KeikoFujimori: Es mujer

Segunda vuelta (KF vs PPK)

0. .0

Segunda vuelta (KF vs AB)

2. D.

Segunda vuelta (KF vs VM)

Ipsos Penil @ipsosperu - 20 mar.

[ Segunda vuelta #Voto2016 #lpsos
#PPK 43 - #KeikoFujimori 41
#KeikoFujimori 41- #AlfredoBarnechea 40
#KeikoFujimori 42 - #VeronikaMendoza 40

Segunda vuelta (KF vs AGP)

Ipsos Perdl @ipsosperu - 20 mar

[ Definitivamente no votaria por:
#KeikoFujimori 46
#PPK 35
#AlfredoBarnechea 32
#VeronikaMendoza 36
#AlanGarcia 69
#Vo0t02016 #lpsos

Ipso

psosperu - 20 mar.

Ipsos Perd
Y Principal razon de voto de #PPK: tiene

experiencia y es el mejor para mejorar la
economia #lpsos #Voto2016

Ipsos Perl @ipsosperu - 20 mar.
Si #KeikoFujimaori no se presentara, sus votantes irfan principalmente
a #PPK (33%) v a BlancoMiciado/Mo sabe (33%) #/oto2016 #lpsos

A

e

Ipsos Peril 2 ip=osp

Evolucién de Ia intencion de voto
declarada enero - abril 2016 #lpsos
@elcomercio #Voto2016

www.ipsos.pe @
Evolucién de intencion
de voto

(Voto declarado - enero a abril 2016)

3% 2% 32% 33%

16%

16%

Opinién Data

[express: 2da opcidn de voto]

Si el candidato de su preferencia no
se presentase, ¢ por quién votaria?
(segunda opcion de voto)
Votantes de Keiko
Fujimori (33%)

Votantes de Ver umu
Mendcza (

Titritritiiee
LLETE

1 1ptos :mEZ <= 35

Votantes de Pedro
Pablo Kuczynski (16%)

I

rign 3 AB 81
Ptos presents

Votantes de Alfredo
Bamechea (8%

PR o se
4ptos presents

lpsos Public Affairs

Ipsos Perll 2ipsosp

#Voto2016 Hay empate técnico en el 2do
lugar entre #PPK y #VeronikaMendoza
segun simulacro de #lpsos y @elcomercio

Simulacro de intencion
de voto

(rangos por margen de error +/-2.3%)

wwwipsos.pe

fosss

-

frosm
foow

Keiko Ffimeri  PeckoPablo  Verérika Mendoza Alkedo Barnechea
Kuczynek

03 abeil 2016

On the dates El
Comercio published
our polls’results, we
also published them on
our social media
outlets

Ipsos Peri = ipsos
Ultimo simulacro de votacion de #lpsos y
@elcomercio:

#KeikoFujimori 34.4%

#PPK 16.8%

#\/eronikaMendoza 15.5%
#AlfredoBarnechea 8.0%

pery - 3 sbr



Early communication - poli results published on América Televisén Ipsos Public Affairs

Ipsos Peril (@ipsosperu - 28 mar . L.
¥a falta menos de una hora para los resultados de intencion de voto Poll results pUb“Shed on America
#Ipsos Television were commented in real time
Mo te pierd Cuarto_Poder, h las 8 #oto2016 . .
0te pierdas @Cuarto_Poder, hoy a las 8pm #\oto on our social media outlets

. Ipsos Peril @ipsosperu - 28 mar | Peri : Ipsos Peril @ipsospery - 28 mar.
Resultados de simulacro de votacion de #lpsos y @americatv_peru ps03s Peru @ipsosperu - 28 mar - .
PR en: En breve en @Cuarto_Poder resultados de escenarios de segunda zﬂé?mgs:ﬁ;?der
— vuelta de encuesta de #lpsos #\oto2016 psos @ -
P UEULLLR  Opinicn Data Express: Simulacro

Opinicn Data Express: Simulacro | Piktochart Infographic
Editor Ipsos Perl @ipsosper - 28 mar,

I.Fms Pe-rﬁ e . "49% es el antivoto mas alto de
#KeikoFujimori y #PPK han sostenido su #KeikoF ujimori en lo que va de Ia

intencién de voto, no han perdido votos a ggﬂpanﬁa" F@Q'fredoMTorres
" uarto_Poder
pesar de ataques" @AlfredoMTorres

@CUEHD_PDdEI’ Ipsos Peril @ipsosperu - 28 mar

magic. piktochart.com

Ipsos Peril {@ipsospery - 28 mar. L
Ahaora en @Cuarto_Poder, @AlfredoMTorres comentando 12 ultima

Razon por la que probablemente no Ipsos Peri cipsospery - 25 ma encuesta de #psos

votaria por #KeikoFujimori Simulacro #V/ot02016 #lpsos

Gob de su padre 53% @Cuarto_Poder

Capacidades y propuestas 38% #KeikoFujimori 32.1 Ips0s Peril cipsospery 28 mar
#PPK 16.0 57% piensa que el #JNE actua para
#VeronikaMendoza 12.1 favorecer intereses politicos #lpsos
#AlfredoBarnechea 11.1 @Cuarto_Poder

#AlanGarcia 6.2

15 © 2016 Ipsos.



. . . . The televised presidential debate was
Early commuhnication Presidential debate, 03/04/2016 also commented in real time on our
M'Z?E;;:?rmemmmsegumm compdibhy esemiicoson s social media outlets. The issues debated

were complimented with Ipsos empirical
data.

Ipsos Perd (@ipsospert
Emp|eza #debatepresmenual 1er tema
"vision del pais"

Principales problemas del pais
(principales menciones)

Ipsos Perdl (@ipsosperu

#debatepreS|denC|aI La principal razon de
voto de @AlanGarciaPeru es que tiene
experiencia, segun encuesta de #lpsos del
20/03

Ipsos Perll @ipsosperu - 4 abr.
Ipsos Perii @ipsospe E #debatepresidencial ¢Qu|en crees gue esta ganando el debate
#debatepreswdencwal Habla #PPK, quien presidencial?
tiene 16.8% de intencion de voto, segun
simulacro de #lpsos

Ipsos Peri eru - 4 abr.
rﬂehatepresﬂenhlal En el 2013, 50% de los informados pensaba
que |la reforma del servicio civil iba a tener un impacto positivo

Ipsos Peri @ipsosperu - 4 abr.
#oto2016 #lpsos A partir de mafiana el #JNE prohibe publicar
encuestas electorales. Pueden revisar las anteriores en ipsos.pe




Early communication - presidential debate 03/04/2016 Ipsos Public Affairs

Ipsos Perd
En pocos minutos Alfredo Torres comenta |a dltima encuesta de

@ipsospery en @Cuarto_Poder #Voto2016

Ipsos Perd

E . @AlfredoMTorres en @Cuarto_Poder:
#KeikoFujimori fue mas efectiva en temas
politicos y #PPK en temas econdomicos.
@ipsosperu #Voto2016

Ipsos Perl
E "Cuando preguntamos la gente dice que el
cambio de modelo es mas seguridad,
mejor educacién" @AlfredoMTorres
@Cuarto_Poder

Alfredo Torres commented the presidential
debate on América Television. He
complimented the issues discussed in the
debate with Ipsos data. His remarks were
shared on social media.

The entire show can be watched at:
https://www.youtube.com/watch?v=Kh1ZKjqiy|E ﬁ

GAME CHANGERS



https://www.youtube.com/watch?v=Kh1ZKjqiyjE

Early communication- Alfredo Torres’ articles Ipsos Public Affairs

’ .
R T T Alfredo Torreg articles
El cambio mas importante que se observa entre ta encuesta de Bl Comercio- on the Campa|gn were

Ipsos que se publica hoy y la que se publice hace una semana es el avance... )
slcomercio.p also shared on social
- media

El momento de PPK, por Alfredo Torres
Respecto a la nueva encuesta de El Comercio - Ipsos.

INPRR-—
La arremetida de Verénika Mendoza, por Alfredo Torres Balance y liquidacion de la primera vuelta, por Alfredo Torres
Hl avance da la candidata del Frente Amplio se ha dado sobre todo en el Las elecciones presidenciales sualen concluir con un ganador y varios

interior del pais y espacialmente en la zona rural. dermotados. Las del 10 de abril, en cambio, han dejado como curiosa con...
GAME CHANGERS



Early communication - exit poll and “Quick count” explained |p505 Public Affairs

¢Coémo :e hgce la Je | ¢C6mo se hace el
ﬁ:\::‘,es aabocade | conteo rapido?

g CF OQO II@%' @ i In order to prepare our

social media followers for

éCuando? éDénde? ¢A quiénes? iCuando? ¢A qué hora? &Qué se hace? H
El dia de las Afuera de los A electores de El dia de las Cuando termina el Se recogen los e | e Ct 1onN d ay we
elecciones locales de una muestra de elecciones. conteo de votos en resultados de una 1
votacion centros de las mesas de muestra de mesas - . .
A votacien. de votacion. published infographics

that explained what these

‘ :f L @ ﬁ? two different methods
= 000 . meant and how they

iEn quéregiones?  ¢Qué se pregunta? 4Como se eligen? &Qué se obtiene? ¢En qué regiones? éDénde? W O r k ed t eC h n I C al I y.
En todo el pais Por quién votaron Se seleccionan Estimacién de los En todo el pais. En un muestra
para Presidente, personas resultados finales representativa de
Congreso y aleatoriamente, de con un margen de locales de votacién.
Parlamento Andino acuerdo a cuotas de error de +/-1 punto
género y edad porcentual
....... o
& & A= =
. H A4 il o
rrer Y P
/’
&Qué se obtiene? &A qué hora se publica?  ¢En dénde? £Cémo se publica? ¢En dénde?
Tendencias que A las 4:00 pm. cuando En #Vot02016 por Se publican En #Vot02016 por
nos acercan a los cierran las mesas de América TVy progresivamente América TVy
resultados finales votacién Canal N, avances de las Canal N

mesas escrutadas.

) GAME CHANGERS Ipsos
Ipsos Ipsos




Early communication - Confidential voting drill apriio, 2016 Ipsos Public Affairs
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lpsos Public Affairs

First ballot voting day: The exit poll April10,2016

wme BOCA DE URNA

On voting day polling stations closed at
4:00 pm. Also at that time, América
Television published Ipsos’ exit poll
results. The results were shared
simultaneously on our social media
outlets.

Anuncio de Boca de Urna en América TV: https://www.youtube.com/watch?v= msffffmtms

WWW.ipsos.pe

wWwWw.ipsos.pe

Composicion del

WwWw.ipsos.pe

Resultados boca Evolucion de voto

presidencial

de urna

Elecciones presidenciales (%)

Congreso

Numero de curules (Boca de urna)

(Votos validos)

408

83 31 377 378
el _ Lo SANEE
= Peruanos por el
Peruanos por el Kambio _ 20.9 Kambio
= Frente Amplio 187 193 199 203 209,
Frente Amplio 0 144 146 201 203
P 203 mAlianza para el " 184
Progreso " 134 A 84 76
Accion Popular - 7.6 = Accién Popular a7
74 63 % 58
®/Alianza Popuiar 18-mar 24-mar 01-abr 06-abr Boca de Urna
Alianza Popular 5.8
w=a==Fuerza Popular === Peruanos Por el Kambio w—seeFrente Amplio

Democracia Directa . 3.8 @

w—_—pccion Popular e Alianza Popular @


https://www.youtube.com/watch?v=msffffjntms

First ballot voting day: The exit poll April10,2016

Boca de Urna
Presidenciales - Tacna

lar

Peri Posible [] 1.8

Progresando Peri || 1.

Q WWW.ipsos.pe

Boca de Urna

Presidenciales - Arequipa

Peruancs por el Kambio _ 28.9
Fuerza Popular _ 223
Accién Popular _ 13.4
wianzapopar [ o5
Democracia Directa I 1.5
peri posvie ] 1.5

a WWW.ipsos.pe

Boca de Urna
Presidenciales - Cusco

Democracia Directa I 2.2

Frente Esperanza I 1.6

Q WWW.ipsos.pe

Boca de Urna

Presidenciales - Ayacucho

WWW.ipsos.pe

lpsos Public Affairs

On our social networks we published the exit poll
results divided by “departamento” (region)...

Vo
Nadoreg por reg g)a
n

@ Per,
® eruansg
Poj
Kampjg " €

® Frente Ampiio

... we also
published a
map of Peru
colored by
winner in
each region.

De
Mocracig Direcy,
a

B | came cHancers



First ballot voting day: The quick count Aaprii10, 2016 Ipsos Public Affairs

We progressively published the quick count results through América Television.

www.ipsos.pe www.ipsos.pe WwWw.ipsos.pe

Resultados conteo Resultados conteo Resultados conteo
rapido - al 71.9% rapido - al 85% rapido - al 100%

Elecciones presidenciales (%) Elecciones presidenciales (%) Elecciones presidenciales (%)

e

Evolucion de voto

presidencial

(Conteo Rapido al 100%)




First ballot voting day: The quick count Aaprii10, 2016 Ipsos Public Affairs

As quick count results were shown on TV, we simultaneously and progressively published the
congress composition through our social media accounts.

. = e & T pRespe El anuncio en:
Comp05|C|On del CompOS|C|On del httl\rl)\.j\://7/v\(/)W\\A//.voRultube.com/watch?
V= gonVn
Congreso Congreso

Numero de curules (Conteo Rapido al 85%) Numero de curules (Conteo Rapido al 100%)

® Fuerza Popular
® Fuerza Popular

= Peruanos por el
Kambio
= Frente Amplio
68

m Alianza para el
Progreso

= Peruanos por el
Kambio

= Frente Amplio

m Alianza para el
Progreso

m Accién Popular
m Accién Popular

m Alianza Popular
m Alianza Popular s

2% ©2016ipsos GAME CHANGERS


https://www.youtube.com/watch?v=NW7gOnVn_RI

First ballot voting day: The quick count Aprii10, 2016

Conteo Rapido
Presidenciales - Ica

Conteo Rapido

Presidenciales - Cajamarca

WWW.ipsos.pe

Péruanoipor el Kamblo -11.2 Fuerza Populer _29.3
Frente Ampio -15.5 por 6l Kambio -10.5
Accion Popular -11.0 Frente Amplio -10.4
Alianza Popular -7.9 A Popular .5.2
Frente Esperanza |1 1 Alianza Popular .2.6
e oo || —
Conteo Rapido onteo Rapido
teo Rapid Conteo Rapid
Presidenciales - Lima Presidenciales - Huancavelica
Périiarios por el Kaiiblo _ 300
Frente Amplio -13.0
Accién Popular -1.5
Aliar Popular .8.2
Frente Esg 7xl|13

WWwWw.ipsos.pe

lpsos Public Affairs

As soon as 100% of the sampe was counted, results
were published for each “departamento” (region)

... and again,
we showed a
map of Peru
colored by
winner in
each region.

GAME CHANGERS



First ballot voting day: The quick count Aapril10, 2016 Ipsos Public Affairs

22:54
VIVO

Ipsos Perll @ipsosperu - 12 abr

E Hoy en @LaHoraM_, @AlfredoMTorres comentando los resultados de
la primera vuelta electoral. Mo te [o pierdas!
twittercomi/LaHaraM_fstatu_..

Ipsos Penl @ipsospery - 11 sbr
"Ipsos si cuenta los vn:utn:ns del extranjero en el Conteo Rapido”
@AlfredoMTorres #voto2016 @noticiAmerica @canalM_

Ipsos Perl @ipsosperu - 11

E "El crecimiento de r*FFK en la dltima semana podrian venir de
#AlfredoBarnechea” @aAlfredoMTorres #voto2016 @noticiAmerica
@canalM_

22:56
VIVO —

Ip=os Peril @ipsosperu - 11 abr.
'Las redes sociales han temdn impacta en la dltima semana”

i@AlfredoMTorres #Voto2016 @noticiAmerica @canalM_

Alfredo Torres actively commented throughout
the day the electoral results on América
Television. His analysis was shared on social
media.

An extract of Alfredo Torres’ analysis is on:
https://www.youtube.com/watch?v= NVﬁ’-ﬁMﬁrpHIANGERE



https://www.youtube.com/watch?v=NW7gOnVn_RI

Posterior communications: precision post

lpsos Public Affairs

After the elections, posts on Ipsos’ polls precision were published through social media outlets

27

WWwWWw.ipsos.pe

Resultados de _
elecciones presidenciales

Proyecciones de Ipsos y Resultados oficiales
(Votos vélidos)

7

71

58 o

57

Boca de Umna Ipsos  Conteo Rapido Ipsos al ONPE al 9.8%

100%

= Fuerza Popular = Peruanos Por el Kambio = Frente Amplio = Accidn Popular sAlianza Popular

www.ipsos.pe

Evolucion de
intencion de voto

Ipsos vs. Resultados ONPE
(Votos Validos)

398

210

_—<- -
s 7.0

58

18-mar. 24-mar. 01-abr. 06-abr. 09-abr. 10-abr. ONPE al
99.8%

~e-Fuerza Popular —e-Peruanos Por el Kambio —e=Frente Amplio =e=Accion Popular —e=Alianza Popular

© 2016 Ipsos.
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Posterior communications: precision post

On mass media, these precision
posts were published out of
courtesy of our strategic allies or
though marketing swaps.

lpsos Public Affairs

Resultados de elecciones presidenciales
Proyecciones de lpsos y Resultados oficiales

BOCA DE URNA IPSOS CON'TEORAP!DOIPSOS ONPEALQ’S"

W-_hl

- 920976 58 39.6 215 18.7 71 5.7 398210]897058

EXCLUSIVO

B ONPE MM
1©.39:81% K 39.6%
L 21.5%
(=] 18.7%

W 71%

PRIMERA ENBUESTA DE LA SNIJA VUE.TA

= 20.98%
E] 18.85%

B Precision

wWww.ipsos.pe

Elecciones Presidenciales 2016

Una vez mas, Ipsos Pert cumplié con la tarea de representar
con precision y confiabilidad la opinion de los peruanas

Comertio

Resultados de elecciones presidenciales
Proyecciones de Ipsos y resultados oficiales
(Votos validos)

Fuerza Popular ®
Peruanos Por el Kamblo ®
Frente Amplic @

Accién Popular @

Alianza Popular @

5

209 2|
o 187
78 71
| a [

Boca de Urna Conteo répido
Ipsos Ipsos 100%

€1 Comertid, o, & ©
ST P — J Vs

Elecciones Presidenciales 2016 )
Una vez mas, Ipsos Pert cumplio con la tarea s
con precision y confiabilidad la opinién de los/i@

e

Pn:)eccwonas de Ipsos y resultados oficiales w'
(Vatos validos)

21.0
203

Fuerza Popular + 200
Peruanos Por el Kambio ®
Frente Amplio ®
Accion Popular ¢
Alianza Popular «

la ) 187 188
|
71 |
. 57 |
°""E Boca de Uma Conteo rapido ONPE |
Ipsos Ipsos 100%

1 Evolucién de intencién de voto
a8l (votos vilidos)

Fuerza Popular @
Peruanos Por el Kamblo @
Frente Amplic @

Accién Popular @

Alianza Popular @

bt © amécica

— o ————o———t———0 113 21.0
Peruanos Por el Kambio *

188 188
Frente Amplio *
Accidn Popular ¢

\0\_‘_—4__, 8 Alianza Popular ® 7.0

58

20 27 03 o7 09

Mazo  Marzo Abril Al Abril

GAME CHANGERS E

[
A1 Evolucion de intencién de voto '
=888 (Votos validos) |

o——»—-“‘/—/\%——ﬂy‘

0398

Fuerza Popular «

W—o 58

10 Abril 20 27 03 07 09 10 Abrit
ONPE Marzo  Marzo Abril Abril Abril ONPE

radevemos & quicnes hic oron -
o e ovn momacion: RN canal  [ECameria
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lpsos Public Affairs

Second ballot

The second ballot Strategy
was similar to the first
pallot’s

GAME CHANGERS



Poll results publishing dates in mass

lpsos Public Affairs

[
media
Mayo 2016 Junio 2016
Lunes Martes | Miércoles | Jueves Viernes Sabado | Domingo| Domingo Lunes Martes | Miércoles | Jueves Viernes Sabado
1 @ 1 2 3 4
T ’ro 0 0
2 3 4 5 6 7 8 @ 5 o 6 7 8 9 10 11
O
€l Comercio g\i«c‘\
9 10 11 12 13 14 15 ¢ 12 13 14 15 16 17 18
€l Comertio
16 17 18 19 20 21 22 @ 19 20 21 22 23 24 25
23 24 25 26 27 28 29 ¢ |26 27 28 29 30
0o
30 31
Pro 0

30 © 2016 Ipsos.

GAME CHANGERS
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Electoral poll results in El Comercio

lpsos Public Affairs

On the weeks prior to the elections, EI Comercio published our polls’ results on many of their cover pages.

29/05/2016 23/05/2016 15/05/2016
=
- ElComercio
Keikolesacacinco
puntos de ventaJd a PPK

Exproductorde TVtambicén

compromete a Chlimperen

entregade audio manipulado
e -

Keikollega con ventaja

53,1 46,9%

hl mineriailegal también
(\1:1 prese |m cn l imac

08/ 05/ 2016 24/ 04/ 2016

= Gl ¢nmmi°

FDACKONTOMINGO

Keikotomaladelantera Contim'laligeraventaja

Intenciéndevoto
43% 39%
Antivoto

37+ 45%

-

*%fﬁw&

I‘n un gnhlonm de PPK,
Fujimori cumplirdsu
sentenciaen lacireel

“Amimedicenquela
Confiepapoyaarabiar
aKeiko Fujimori”



Electoral poll results on América Television - 22/03/2016

América Television also presented our polls’ results with exclusivity and novely rights
The entire show can be watched at_https://www.youtube.com/watch?v=BuPcjHgN5mU

V010§ VOT0S
EMITIDOS  VALIDOS

rglgzlxu_rmmum | m
mpznnoaxuczvusm 11694

BLANCO / VIGIADD

SUSCRIBE]

13 DE 20 DE

MAYO
KEIKO e1 vl
FUJIMORI Jﬂl @Hﬁﬁj
PEDROPABLO | 1401 VTN 0L
KUCZYNSKI «-ﬁl «ﬂ Hﬂ

lpsos Public Affairs

SUSCRIBETE]

EIRU FUJIMURE

DEFINITIVAMENTE VOTARIA POR ELLA
PODRIA VOTAR POR ELLA
PROBABLEMENTE NO VOTARIA POR ELLA
DEFINITIVAMENTE NO VOTARIA POR ELLA

NO PRECISA

DEFINITIVAMENTE VOTARIA POR EL
PODRIA VOTAR POR EL
PROBABLEMENTE NO VOTARIA POR EL
DEFINITIVAMENTE NO VOTARIA POR EL

NO PRECISA

l’h

WH-@

<r~‘~

r-—-*w; SUSCRIBETE]



https://www.youtube.com/watch?v=BuPcjHgN5mU

lpsos Public Affairs

Communicating
through Ipsos social
media outlets

© 2015 Ipsos. All rights reserved. Contains Ipsos' Proprietary information and

may3gt be disclosed or reproduced without the prior written consent of Ipsos. GAME CHANGEHE



Analytics: Twitter impressions Ipsos Public Affairs

Your tweets got 3.9M impressions during this 43 day period

1,151,000 2,0M
impressions
Second Ballot

1,0M

50

1 dia may. B da may. 15 de may. 22 do may. 28 do may. 5 da jun.

3 ©206ipsos GAME CHANGERS



Analytics: Facebook imprssions

35

© 2016 Ipsos.

29/05/16
137,000
impressions
Political
debate

05/06/16
191,000
impressions
Election day

lpsos Public Affairs

Organic W Paid

GAME CHANGERS



lpsos Public Affairs

How we did it

© 2015 Ipsos. All rights reserved. Contains Ipsos' Proprietary information and

may3gt be disclosed or reproduced without the prior written consent of Ipsos. GAME CHANGEHE



Early communication - poll publication dates reminders |P505 Public Affairs

#lpsos #Voto2016 #Voto2016

08/ 05 Ultima encuesta 22/05

electoral de Ipsos During the weeks prior

Perd y El Comercio to the second ballot
election day, we

published posts that
reminded of the
publication dates of
Ipsos poll results on El
Comercio and América
Television.

GAME CHANGERS



Early communication - publication of electoral poll results lpsos Public Affairs

Ipsos Peril = ipsosperu - 28 may 2 =

Ipsos Peri Gipsospery 29 ma) ) B . Mas personas piensan que #KeikoFujimori M D s T SRR

Mas personas piensan que #KeikoFujimori es la mejor para combatir el narcotrafico -/

hara mas obras, pero que #PPK seré el o '

mas honrado/no robara wneipsos pe e

#lpsos ¢Quién cree que Candidato al que se )

— pa— combatira mejor el siente mas cercano The polls

¢',Quién cree que g,Qujén 'cree que narcotra’fico? Voto declarado blanco/viciado/no precisa resu I tS were
hara mas obras? sera mas honrado

/ no robara?

also shared on
our social media

accounts
M Encueets urbano - vl publicada n B Comersio 129 88 meys d 2016
Ipsos Peril @ipsosperu - 16 may '
- . #KeikoFujimori es percibida como la @ Do Fevi@ee
Ipsos Peru @ipsosperu - 23 may. candidata con la campafia mas intensa HOR D R
#Aantivoto #PPK 38% #lpsos @elcomercio #ipsos
#/oto2016 @Cuarto_Poder B— 3
¢Quién tiene hasta el Evolucion del
momento la campana antivoto
més intensa? \E/Eg:;?‘\ggtgg?.st que definitivamente no

Ipsos Perl (@ipsosperu - 23 may.

(Informados) 71% confia en la
investigacion que estaria realizando la
DEA a #JoaquinRamirez @Cuarto_Poder
#lpsos #Voto2016

= Koo Fujimari

= Pecro Pablo Kuczyraki
= No precisa

®Ninguo




Early communication - presidential debate, 23/05/2016 & 30/05/2016 Ipsos Public Affairs

Ipsos Peri @ipsosperu - 30 may. Ipsos Perd @ipsospery - 30 may.
#DebatePresidencial2016 #DebatePresidencial20t6 = L
Después del debate de la semana pasada, Actualmente la delincuencia es percibida M psos Perl e
a 11% le quedd dudas sobre su candidato como el principal problema del pais, En el 2002, 67% aprobaba reforma constitucional de
y 3% cambié su voto seguida de la corrupcion descentralizacion
Ipsos Perii @ipsosperu - 30 may. e 7
M e e #DebatePresidencial2016 & Fevasrurazors o N
;12::‘; E:: gﬂ: 1ﬁﬁ't:ajl'lioFujimori es la mejor para combatir delincuencia, 44%, cree q es muy creible q la Campaﬁa gsn‘tzlqzl?;;stzuiri‘;?oliwopq:;jgoim Humala, 26% dijo que gano Keiko y

de #KeikoFujimori haya sido financiada en
parte con dinero del narcotrafico

_p—sc}s Peru psosperu - 30 may. Ipsos Peri @ipsosperu - 30 may.
#DEDE’EEF’FESIUEHEIEEUW E #DebatePresidencial2016
4% 44% cree que #KeikoFujimori combatira mejor la corrupcién
40% gue #PPK

o declaraba que iba a seguir el debate de hoy  The televised

presidential debate
Ipsos Peri @ipsosperu - 30 may.
E #DebatePresidencial2016 was aISO
36% creia que #KeikoFujimori ganaria el debate de hoy, 28% que commented in real
#PPK y 36% no sabia . .
time on our social
media outlets. The
M Ipsos Perii @ipsosperu - 30 may. iIssues debated

#DebatePresidencial2016 R
En el 2012, 86% de los peruanos afirmaba qgue la mineria informal were com pllmented

estaba destruyendo el medio ambiente with |pSOS
empirical data.




Early communication - presidential debate, 22/04/2016 & 29/04/2016 Ipsos Public Affairs

Ipsos Peri
Ahara en @canalMN_, @AlfredoMTorres comentando los resultados de

{1 ‘ (Nl ] | la encuesta #\/oto2016
Iil‘jui |

L

Ipsos Peri
Ahora en @Cuarto_Poder, @AlfredoMTorres con nuevos resultados

de #lpsos

Alfredo Torres commented the presidential
debate on América Television. He
complimented the issues discussed in the
debate with Ipsos data. His remarks were
shared on social media.

The entire show can be watched at:
https://www.youtube.com/watch?v=BuPcjHgN5mU

GAME CHANGERS &

PRESIDENTE EJECUTIVO DE IPSOS PERU


https://www.youtube.com/watch?v=BuPcjHgN5mU

Early communication - Alfredo Torres’ articles

Rl

Ligera ventaja de PPK, por Alfredo Torres

Por segunda semana consecutiva, PPK mantiene una ligera ventaja de cuatro
puntos porcentuales sobre Keiko Fujimori.

Una bomba de efecto retardado, por Alfredo Torres

La investigacion de Univision y América Television que difundib el programa “Cuarto
poder” el domingo pasado puede ser una bomba de efecto retardado para el
fujimorismo. Como se sabe, la investigacion revela que el secretario general de..

AN S <
La batalla por €l sur, por Alfredo Torres

A cinco semanas de la segunda vuelta, cerca de 20% de los electores aun no decide
su voto o considera votar en blanco. De elios, casi 40% esta en el sur del pais. Por
€es0, las siete regiones donde gano el Frente Amplio en la primera vuelta se..

La favorita, por Alfredo Torres

Keiko Fujimori llega al Gltimo debate de candidatos presidenciales como favorita
frente a Pedro Pablo Kuczynski. De acuerdo con la Glitima medicion de Ipsos para El

Comercio, la brecha entre ambos se.

o

Avanza Keiko, por Alfredo Torres
Se aprecia un trasvase de votos de PPK a Keiko en los niveles socioeconomicos B y
C.

MERCIO.PE

m

Lecciones de las elecciones, por Alfredo Torres

Hoy llega a su fin uno de los procesos electorales mas tortuosos que ha vivido el
Per( en las Gttimas décadas. Cada partido sacara sus conclusiones sobre su

campaifia, pero a la sociedad.

lpsos Public Affairs

El empate continida, por Alfredo Torres
A pesar de la ligera recuperacion de PPK, la mayoria cree que Keiko esta
desarrollando una mejor campafia

o

Alfredo Torres’
articles on the
campaign were
shared on
social media



Early communication - Ipsos analysts’ articles on the <:ampa|ilg_,.la5 Public Affairs

Como
convencer
votantes

indecisos

Punto de vista | Ipsos Peru

Las elecciones generan un sinfin de informacion para el analisis multidisciplinario,
pero ésta no siempre es aprovechada o cae en saco roto. Y asi cada cinco anos nos
hacemos, indignados, la misma pregunta de por qué los peruanos votamos como...

Figurita repetida:
Keiko Fujimori

en 2da vuelta

Punto de vista | Ipsos Peru

A Keiko Fujimori parece estarle pasando algo similar en su campafia en segunda
vuelta, creyd comprar el sobre ganador en primera vuelta y cuando lo abrio en la
segunda, volvid a encontrar la barrera del antivoto que detuvo su candidatura en...

m

@ A palabras
'S necias, oidos
- sordos

Punto de vista | Ipsos Peru

Los periddicos y las redes sociales reventaban esta semana con la noticia de la
investigacion de la DEA que involucra al secretario general de Fuerza Popular,
Joaquin Ramirez, y vincula a Keiko Fujimori con el lavado de 15 millones de..

¢El sushio la
hamburguesa?

Punto de vista | Ipsos Peru

Segun la Real Academia Espaiola, “alharaca” es una demostracion o expresion con
que por ligero motivo se manifiesta la vehemencia de algin afecto, como de ira,
queja, admiracion, alegria, etc. Para los chilencs, hablar de “Alaraco” es...

El factor sorpresa, por Maria Alejandra Campos
Hasta ahora ninguno de los dos ha demostrado tener la calle o la picardia para
descuadrar al contrincante en un encuentro cara a cara. Estos debates son una
gran oportunidad para sorprender a los espectadores y ofrecerles mas de lo que.

Ipsos Public Affairs’
analysts published their
views and insights on our
poll results and electoral
campaign

GAME CHANGERS E



eI e i <Ml Early communication, |psos Public Affairs

al 04 de junio de 2016 Confidential voting drill
June 4, 2016

Por favor, recuerde qua el presente simulacro no podra ser difundido a través de ningun medio pablico de comunicacion. como se menciona en el Articulo 191 de la
Ley Orgdnica de Elecciones. donde se establece que 1a publicacion o difusion de encuestas y proyecciones de cualquier naturaleza sobre los resultados de las
oloccionos a través do los medios de comunicacion puede efectuarse hasta ol domingo anterior al dia de las elecciones”. En acatamiento a la ley vigente. Ipsos no
autoriza la publicacion o difusién do la presente informacion. ni en madios de comunicacion masiva ni on redos soclales. quedando cualquier publicacion o
difusion bojo responsabiliiad del Infractor, 3 uien so lo puede Imponer una multa fijada por el Jurado Nacional de Elecciones de entre 10 y 100 unidades
impositivas tributarias.

|_ ﬂ Analisis o)\/i Evolucién de simulacro de voto
oO.

=227 presidencial - votos emitidos

Virtual empate

En el simulacro efectuado por Ipsos hoy sidbado 4 se
observa un virtual empate entre Pedro Pablo Kuczynski
y Keiko Fujimori. En votos emitidos PPK registra 455%.
Keiko 44.7% y los votos en blanco y nulos suman 9.8%.
En votos vélidos. esto representa 50.4% para PPK y 434 461 461 459 455
496% para Keiko. Tomando en cuenta el margen de

S e s a8 &8 a5 s 7 The day before the second ballot

En la dltima semana PPK ha crecido sobre todo a costa

s i e e e Sk s AN NS elections we shared among

la investigacion de la DEA a Joaquin Ramirez. entonces

i 6 e o o e SOy ey T e oy oonn trusted clients our latest voting
W drill, which was conducted that

ultimo debate; el apoyo publico de Verénika Mendoza.
lider del Frente Amplio: y otras denuncias periodisticas

mas recientes. serian algunas de las razones por los

cuales se habria producido este transvase de votos. presidencial - votos validos d

La brecha podria ampliarse manana si continGa la S am e ay'
tendencia al crecimiento de PPK o revertirse a favor de Z -

Keiko si el activismo de la militancia de Fuerza Popular

logra incrementar la participacion electoral y la votacion

a su favor en los lugares mas alejados del interior del

pais. El simulacro de hoy tampoco incluye a los votos 514 50.2 52.6 53.1 50.4

del extranjero. En consecuencia, nada es definitivo aun. —
Solo se puede anticipar que el virtual empate de hoy 486 498 474 469 49.6
anticipa un resultado ajustado el dia de manana.

Alfredo Torres G.
Presidente Ejecutivo
Ipsos Pera

GAME CHANGERS Ipsos




Early commuhnication - election day coverage posts |p505 Public Affairs

We shared on social

Ipsos Peril @ipsosperu - 5 jun. med|a the Same'day

Ipsos Perd @ipsosperu - 4 jun. ; |
Estimados seguidores y trolls, las A_cabo el 2do tiempo, falta la 2da vuelta. polls results’
Sigan los resultados del boca de urna 'y

encuestas que estan circulando no son conteo répido x @noticiAmerica y publication times
nuestras @canalN

Ipsos Peril (@ipsosperu - 4 jun.

Mafana se define la 2da vuelta, sigue los

Ipsos Pera @ipsosperu - 4 jun. resultados mas confiables en
#oto2016 Maﬁaﬂa alas 4pm pDr @amEriEat'uf_pEru Y @EaﬂalN_ no te @amerlcatv peru y' @CanaIN con boca
pierdaS el Flash Electoral con los resultados a Boca de Urna de #lpSDS de urna y Co_n.teo ra'pldo d #ngos

¢Como se hace la iCo P .
ehclBota a Boca de :g:g;g fgp'}gg‘; el Ipsos Peri @ipsosperu - 5 jun.

? : , . .. .
i #\/oto2016 Falta una hora para el #FlashElectoral de @noticiAmerica y

R @canalN_ con los resultados a Boca de Urna de #lpsos

(010

Ipsos Peri @ipsosperu - 5 jun.
E #Voto2016 Faltan 30 minutos para el #Flashvoto2016 por
@noticiAmerica y @canalMN_
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https://www.youtube.com/watch?v=dUrSksi8bw0

Second ballot: The Exit Poll sunes, 2016 Ipsos Public Affairs

Exit poll results were published progressively on social media
https://www.youtube.com/watch?v=dUrSksi8bwO0

WWW.ipsos.pe WWW.ipsos.pe

Boca de Urna Simulacro y
2da vuelta Boca de Urna

SIEE o Boca de Urna
Confidencial 04 05 Junio 2016
Junio 2016
u Keiko Fujimori
49.6%
sl L 50.4% 50.4%
® Pedro Pablo Kuczynski Kuczynski
Keiko Fujimori 49.6% 49.6%

Encuesta a Boca de Urna realizada para América TV y Canal N & Encuesta a Boca de Urna realizada para América TV y Canal N &


https://www.youtube.com/watch?v=dUrSksi8bw0

Second Ballot: The Exit Poll, june 5, 2016 Ipsos Public Affairs

We shared on social media exit poll results divided

by “departamento” (region)
Boca de Urna Boca de Urna

Presidenciales - Moquegua Presidenciales - San Martin

#Keko Fufimon

 Pedro Pablo Kuczynski

— ) S ... and a map
of Peru
Boca de Urna Boca de Urna colored by
Presidenciales - Cajamarca Presidenciales - Ancash winner in each

region

8 Pedro Pablo Kuczynsk =Pecro Pablo Kuczynsk

GAME CHANGERS Ipsos

M www.ipsos.pe M WWW.ipsos.pe



Second Ballot: The Rapid Count, junes, 2016

Www.ipsos.pe

Conteo Rapido

Al 84.5%

= Keiko Fujimori

w Pedro Pablo Kuczynski

PEDRO PABLO

o KUCZYNSKI & Bhuon

50.9% PK @15 K

48 © 2016 Ipsos.

Www.ipsos.pe

Conteo Rapido
Al 91.3%

w Keiko Fujimori

49.4%

m Pedro Pablo Kuczynski

lpsos Public Affairs

Www.ipsos.pe

Conteo Rapido

Al 96.6%

49.5%

m Pedro Pablo Kuczynski

The rapid count
results were
progressively
posted on social
media as they were
published by
América Television

w Keiko Fujimori

WWW.ipsos.pe

Conteo Rapido

Al 100%

u Keiko Fujimori

49.5%

m Pedro Pablo Kuczynski




Second Ballot: The Rapid Count, junes, 2016 Ipsos Public Affairs

1o con mi familia y esperando por los Gitimos restiltades. Saludos desde Chiclayo @
————

~ . =~
ONTEQ RAPIDO K NACIONAL | @8 G
RCIONAL gl o | e [
@not ica 119 #Voto2016 Vier

When 100% of the sample was counted, Alfredo
Torres commented the results on América
Television

An extract of his analysis can be watched at:
https://www.youtube.com/watch?v=dUrSksi8bw0

Loste- GAME CHANGERS E



Second Ballot: The Rapid Count, junes, 2016 Ipsos Public Affairs

We shared on social media the rapid count results
Conteo Rapido (at 100% of the sample counted) divided by
Presidenciales - Cusco “departamentos” (regions)

Conteo Rapido

Presidenciales - Arequipa

... as well as
a map of
Peru colored
by winner in
each region

Www.ipsos.pe Www.ipsos.pe

Conteo Rapido

Presidenciales - La Libertad

Conteo Rapido
Presidenciales - Lima

GAME CHANGERS Ipsos

www.lpsos.pe WWW.ipsos.pe



Second Ballot: The Rapid Count, junes, 2016

lpsos Public Affairs

When 100% of the sample was counted, the vote evolution was posted on social media outlets

WWW.ipsos.pe

Evolucion del
voto

—Pedro Pablo Kuczynski —Keiko Fujimori

51.4 50.2 52.6 53.1 50.4 50.4 50.5
L S .. LI,
S —— S o

48.6 49.8 47.4 46.9 49.6 49.6 49.5

08-may 15-may 22-may 29-may 04-jun Boca de Conteo
Urna Réapido
100%

Encuestas para El Comercio y América TV. Boca de Urna y Conteo Rapido
realizados para América TV y Canal N

WWW.ipsos.pe

Conteo Rapido
al 100%

Comparativo Simulacro - Boca
de Urna - Conteo Rapido

Simulacro Boca deUma Conteo
Confidencial 05 Junio 2016 Rapido al
04 Junio 2016 100%
Pedro Pablo
Kuczynski 50.4% 50.4% 50.5%
Keiko Fujimori 49.6% 49.6% 49.5%

Encuesta a Boca de Urna y Conteo Rapido realizados
para América TV y Canal N



Alfredo M.Torres G. (@A FredoMTomes - &
Munca se ha invertido un conteo ramdn presidencial de @ipsosperu
pero nunca nos habia tocado una elec tan apretada

Salvaje Digital G=ahvsjedigits
@AlredoMTomes Alfredo, alguna vez ([@ipscspenu 52 ha eguivocado en

Creo que ya " ; cuanto a la ubicacion del 1° y 2° lugar en el conteo rapido al 100%7
podemos decir |
que el triunfo de
PPK es

Ipsos Perll @ipsospen
E "Creo que ya podemos decir que el triunfo
de #PPK es definitivo” @AlfredoMTorres

definitivo

Ipsos Peri @ipsospery - 8
[@Juanjodiazdios La .,cun lusian es producto de un analisis

estadistico serio. Ipsos Peris - peospen
M "#KelkoFu1|mor| necesita mas del 70% de
votos en casi todas las actas que faltan, lo
cual es materialmente imposible"
@AlfredoMTorres

The results were so tight that even at 99.8% of votes
counted by the official entity there was still uncertainty
about the winner. Before the official results were out,
Ipsos made a statistical analysis and confirmed what
was predicted by our rapid count poll. Alfredo Torres

gave an interview in which he announced that PPK was
315,114 people reached GeLsida-Ul  the virtual winner.




Posterior communication: precision post

After the elections, posts on Ipsos poll’s precision were published

Ipsos Perd
( ale Campos

Comparativo
de resultados

#Voto2016 Ipiil )

el fin de

50.4%

49.6%

Simulacro
04 JUNIO

#Voto2016

Boca de urna Conteo rapido

lpsos Public Affairs

Representando
con precision
y confiabilidad

Ipsos ]




Posterior communication: precision post Ipsos Public Affairs

] T 4 Ipsos Peri
re c I s I o n Publizhed by Mariale Campes 21 - June 20 at 3:3%pm - @
Ipsos Perd fue la empresa mas precisa en la segunda vuelta, tanto en el

Resu”ados de segunda Vuelta simulacro del dia anterior, como en |a encuesta a Boca de Uma y el

Conteo Rapido.
R A pesar de ser una de las elecciones mas apretadas de la historia del
PPK 50.1% Peru, Ipsos estuvo a una distancia maxima de 0.4 decimas del resultado
final.

#lpsosPrecision #ProudToBelpsos
Ipsos

Competencia 1

Competencia 2 _ 48.9% = Conteo Rapido

48.4%

m Boca de Uma
Simulacro 04/06

WWW.ipsos.pe a
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The team that made it all possible! Ipsos Public Affairs

This was the result of great collaboration between the Communications and Public Affairs teams

r- ' E ' m g?aaz;: e ClarE Osing - 6 j
eql po de Ipsos' ul que noz za(f%:l’t;sospEru Y @AlfredoMTorres

. confianzg ¢ .
profesiong| y cer € un trabhg
te Jjo
& ro. #Vot02016

a e witteaste

s ; clpraEOspinaG 1280 e analN
m Clara Emrta ?as:lﬁn: (s de que en @noticiAmerncay iz
Una constaiat

i i enl
e tamos can los T ejn 25. l&:’_‘ps—a-\—p
35 I 505

i {fredo M.Torres G. @atiredo ’ e . e
< JEf:“;HF"E ponfima pr’:.ﬂ'e::i:':n de (@ipsospend pontra

- '“. @noticiamenca

E Ipsos Pera with Jennifer Salazar Bellido and 16 others

Agradecemos el compremiso y profesionalisme de nuestro equipo. Gracias
también al trabajo de los encuestadores y todo el equipo de operaciones
de Ipsos Peru
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