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El 45% de los limeiios tiene
algun tipo de endeudamiento

—Cada ver hay miis acceso
alsistema financiero, prin-
cipalmente atraviés deeré-
flitrs. Las coentas de habe-
res crecen endesmedro de
las cuentas de shorro,
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El sostenido erecimbiento de
I economin y el mayor optl
miame en ef futuro del pais
estdn fovoreciendo el scceso
dhe s peT LU s A productns
financieros.

Lima, qgue albergn alredeo-
dor de un tercio de la poabla-
clén total del Perd, s la
mestrs mas clars

Segun el estudio de Ipsos
Pert “Bancarizacian del li-
mefio 20127, el 47% de los
habitantes de s capital va
cuenta con algin producto
de bancos, cajas municipales
ofinanciéras,

Agmismo, el 45% de locen-
trevistados reveld que tene
algiin tipo de deudn, o cual
ineluye tanto los créditos de
algunaentidnd Ainanciern co-
mio los préstamas de familia-
red, amigposodebodegns.

Bancarizecidn

50 bien &n el dltimo afio se
ohserva un crecimbento en
casi modos los sectores so

cloecondmicos, el nhvel de
bancarizncion habria avan

rado en mayvor medida en

tre los clientes de los seg

menios Cy D, de entre 440 v
2 wion y principalmente
en cajas y financieras, dice
| wat il in

Bancarizecitn en Lima Metropolitans 3012
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E:te priblico habeinnceedi-
do & dichas ingtituciones a
traviss de créditos, prociid Ja-
vier Alvarey, gerente de
Cuenas de lpsos Perd v di-
rector del estudio,

Loa limenos bancarizados
s wrdrr et e e e e

pendienies, el 65% de loscon
lesnene unataretade cpsdin,
mirniras que ¢l 52% posee
cuenia haberes yvaolo el 339
nn cuentinde aborras propis-
mentedicha “Esevidente que
ia vigencia de la cuenta de
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ha venido decreciendn inver-
samerte proponconalal o
cimisntode lacpent debube
res. Flay una canibalizacidn
entre cuertas™, opind Alvarez
e orro lade, entre los 1
miefios que astin ol margen

s inmivul Firrails st - wl s e

o Jos Famflisared son L fuen-
tes o las que acuden parun
préstamao. Laencuesta mues-
trague s deudas de esta o
blacidn no barscarbemndas hoin
aumentado ol afio pasado, al

pasar de 25% en el 2001 a
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OPTIMISMO
CON CULTURA
FINANCIERA

egunlnibimaencpes.

tn de intencionesde

consumo que realies
ISIL, 21 59 2% deloslimefins
declardque esperabalograr
mayoresingresosenel 2003
queen ¢l 2012, superior al
53, 2%que decland lomismo
elafioprevio,

Eloptimismoen el futuiro
econdmico personal gue
misestra este resultado im-
prulsa o fas personns a usar
productos financieras, sea
parsncumiilarsus exceden-
1es (euentas de ahorro y de-
positmga plaeo fio) orealizar
compraz concreding (tnryets,
prédhinn de consuimo, vehico-
Inre hipoteciario).

Este optimismo, que con
tribuye a impulsar el uso
diel sisterna inanciem, debe
ser acompafiado de un es-
fuerzo por incrementar los
piveles de cultura financie.
ra, para gue 5¢ utilice co-
rrectamente ygue el plibli-
o0 serpa obener los mayores
beneficios. Enese esfuoran
entd ermnpeiodn Asbanc,




