Liderazgo de
——productos——

comestibles

Liderazgo de Frecuencia de
marca consumo

Aceite Vegetal

37% | Primor
Q7% _ﬁ_..rmz-
Fideos Eo% Oussobeses
37% | Don Vittorio
Pan de molde integral | 2% fidos
50% | Bimbo 09% Basesss regilor
Agua singas gm 4% Cromde

7% | Cielo - | huancaina e

1 Iu
L g
ot

Penetracion de
productos

Alto Mediano Bajo
nivel de penetracion nivel de penetracion nivel de penetracion
- arroz - avena - café instantaneo - queso edam
-sal - leche evaporada - sémola - sopas en sobre o
- aceite - queso fresco - galletas dulces instantaneas
- azucar - ggurt'regular - gaseosa regular - frutas en conservas
- menestras - té, manzanillay - mermelada - ketchup
- fideos anis - vinagre - chorizo
- crema huancaina - mostaza
- tuco - refrescos en sobre

El 85% que consume hojuelas El 90% gue consume cafe
de maiz, también consume instantaneo, consume
yogurt regular también leche evaporada
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