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La palabra “publico” forma parte de nuestro vocabulario cotidiano, pues la usamos a
menudo especialmente quienes hablamos de politica. Es mas, en lpsos yo trabajo en el
area de “Public Affairs”, pero ;qué es realmente lo publico y como definirlo?

Para Hannah Arendt, filésofa del siglo pasado, lo publico estd constituido por dos
componentes: publicidad y mundo en comun. Con publicidad se refiere a un espacio
de aparicién que puede ser percibido por todos. En este sentido, lo publico es “aquello
que ven y oyen otros al igual que nosotros”. Por otro lado, con mundo comun se refiere,
en simple, a una realidad compartida, la cual podemos imaginar como una mesa entre
dos comensales, que tanto los une como los separa.

De aqui que para Arendt lo puUblico sea lo que nos permite ser una “comunidad” a pesar
de nuestra pluralidad. En realidad, a partir de ella. Para la filésofa, lo publico es tanto
espacio de aparicién como realidad compartida.

Esta concepcién de lo publico es especialmente rica para cuestionar el estado actual
de esta esfera en nuestra sociedad y la existencia de una comunidad peruana. ;Existe
un espacio de aparicién a vista de todos a nivel nacional? ;Compartimos todos los
peruanos un mundo en comun? Para muchos, la fragmentacién de intereses e
identidades, asi como la orientacién al consumo que la modernidad trajo consigo, han
degenerado lo publico en tanto espacio de accién libre.l

Pero ;por qué es tan importante lo publico? Como buena comunitarista, Arendt piensa
la politica de manera amplia, como una actividad inherente a los hombres y mujeres en
general y como ciudadanos en particular.2 De aqui que sea la accidén politica la que crea
la condicién para el recuerdo, para la historia. Es la acciéon politica, entonces, la
capacidad humana que nos hace libres y es el espacio publico la condicién y fin de
dicha accioén. Alli donde las personas se juntan a discutir sobre lo comun, estadn creando
una esfera publica, un férum para la accion.

Es también en estos espacios donde se crea lo que llamamos la opinidn publica. Para
el filésofo alemdan Jurgen Habermas, esta se forma a partir de opiniones personales que
se transforman mediante el debate racional hasta llegar a convertirse en opinién

1 Ver “Historia y Critica de la Opinidon Publica” de J. Habermas, o leer a la misma Arendt
en “La Condicién Humana”

2 Ver “Democracia y nueva articulacion entre privado y publico. El problema de los
espacios publicos” de Pepi Patrén en Fracturas en la gobernabilidad democratica.
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puUblica. El debate es condicidn necesaria para la constitucidon de la opinién publicay el
aleman diagnostica que este estd en decadencia.

Para él, en las sociedades contempordneas el “publico que razona” se ha convertido en
el “publico que consume”y se ha perdido asi la nocién del interés general. Muchos otros
comparten esta opinidn, Bourdieu incluso se atrevid a exclamar “la opinidén publica no
existe” en una conferencia en Paso de Calais en 1972. Segun el francés, al no existir
debate en la formacién de la opinidn publica, las encuestadoras tan solo suman
opiniones individuales asi creando un “efecto de consenso’, el cual no es mas que una
ilusion.

Pero la situacidn hacia adelante es algo alentadora. En el Perd si existen espacios
crecientes y florecientes de debate de temas comunes. A los tradicionales foros como
CADE y Peru 2021 (entre otros) que nacieron para cubrir esta necesidad, se le suman las
redes sociales en franca expansidon democratizadora. En ellos se discuten temas del
“‘mundo en comun” en pos de un interés general. ;Qué pensarian Arendt y Habermas?,
ison estos los nuevos espacios publicos?

Habermas propone ciertos requerimientos para el ejercicio del debate racional que se
resumen en un didlogo libre y sin restricciones entre individuos. Cabe preguntarnos
entonces si en nuestros actuales espacios son verdaderamente libres todos los
participantes o si algunos son favorecidos a costa de otros. Por su lado, Arendt
presupone que dichos espacios estan a vista de todos, ;lo estan las redes sociales? Las
propuestas de ambos filésofos son demasiado ambiciosas y hasta utdpicas, pero no por
eso dejan de agregar a valor a nuestro entendimiento de lo publico.

Creo que el gran valor que tienen Twitter, Facebook y otras redes sociales con las que
han crecido los “Millenials” radica en la oportunidad de debatir y crear opinién publica,
es decir de ser utilizados para la accidn politica como capacidad libre y autbnoma del
hombre.

Con todas las desigualdades propias del caso peruano, nunca antes el acceso a redes
fue tan expandido e igualitario. Cabe preguntarnos si estamos en camino de recuperar
lo publico como espacios diversos y plurales que crean comunidad, y si estamos frente
a la oportunidad de construir opinién publica no como sumatoria de opiniones
individuales sino como fruto de un debate que garantiza la libertad de sus participantes.

Es asi que los espacios publicos son elementos capitales de la vida democratica y
merecen ser instaurados y defendidos, pues alli donde se pierde el espacio publico
desaparece la pluralidad humana.



