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Ganz schon verschéatzt — Meinungen Uber Wohnsituationen

Hamburg, 09. Dezember 2015. Hotel Elternhaus? In Deutschland leben 17 Prozent der
erwachsenen ,Kinder* zwischen 25 und 34 Jahren noch bei ihren Eltern. Nach subjektiven
Einschatzungen der Deutschen liegt dieser Anteil sogar bei 27 Prozent. Am starksten
verschatzen sich in dieser Frage jedoch die Briten. Sie glauben im Durchschnitt, dass 43
Prozent ihrer jungen Landsleute noch im Elternhaus leben, tatsachlich sind es nur 14 Prozent.
Goldrichtig liegt man dagegen in Ungarn und Polen, wo noch weit tiber 40 Prozent dieser
Altersgruppe bei Mama und Papa leben — fast genauso schétzt es die Bevoélkerung auch ein.

Die Ergebnisse stammen aus einer reprasentativen Umfrage des internationalen
Marktforschungsinstituts Ipsos-Mori, die in insgesamt 33 Landern durchgefiihrt wurde. Den
geschatzten Werten der Befragten wurden jeweils die wahren Daten aus amtlichen Statistiken
gegenuber gestellt.

Landleben wird Uberschéatzt

Auch bei einem anderen Aspekt der Wohnsituation verschétzen sich die Befragten in den 33
Befragungslandern teilweise gewaltig. In Deutschland glaubt man, dass 38 Prozent der Buirger
in landlichen Regionen leben, tatsachlich ist es nur ein Viertel. Damit liegen die deutschen
Schéatzungen allerdings vergleichsweise gut. In Belgien vermutet man ebenfalls 38 Prozent der
Bewohner auf dem Land, wahrend die wahre Zahl bei ganzen zwei Prozent liegt. Noch krasser
in Japan — hier leben nur sieben Prozent landlich, geschatzt werden 56 Prozent.

Deutsche liegen richtig bei Internetzugang

Wohnen ohne Internet, undenkbar? Hier zeigen sich die Deutschen sehr gut informiert. Mit ihrer
Schatzung von 84 Prozent Internetzugang treffen sie fast den wahren Wert von 87 Prozent. Am
deutlichsten liegen Schwellen- und Entwicklungslander wie Indien, Peru, China oder die Tirkei
daneben, die den Anteil des Internetzugangs bis zu dreifach tiberschétzen. Eine Erklarung
hierfir kann der Blick auf die Struktur der Befragungspersonen in diesen Landern liefern, bei
denen es sich Uberdurchschnittlich hdufig um die hoher gebildete Bevilkerung mit Online-
Zugang handelt. Diese schlieBen von ihren eigenen Voraussetzungen auf den Rest der
Bevolkerung.

Steckbrief

Die Ergebnisse basieren auf der jahrlichen Ipsos Mori Studie ,Perils of Perception®, die im
Oktober 2015 durchgefiihrt wurde. Uber das Ipsos Online Panel wurden 33 Lander abgedeckt:
Argentinien, Australien, Belgien, Brasilien, Chile, China, Deutschland, Frankreich,
GrofRbritannien, Indien, Irland, Israel, Italien, Japan, Kanada, Kolumbien, Mexiko, Montenegro,
Neuseeland, Niederlande, Norwegen, Peru, Polen, Russland, Saudi-Arabien, Schweden,
Serbien, Sudafrika, Spanien, Sudkorea, Turkei, Ungarn und die USA. Pro Land wurden
zwischen 500 und 1.000 Personen befragt — insgesamt erreichte die Studie damit 25.556



Befragte. Quelle fur die ,wirklichen Zahlen“ sind Uberwiegend amtliche Statistiken der
Erhebungsléander.
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Ipsos Quelle: Ipsos Mori Studie , Perils of Perception”, Oktober 2015. Online Befragung von 500 bis 1000 Pers. pro Land in bis zu 33
Landern. Quelle far die ,wahren Zahlen": Gberwiegend amtliche Statistiken der Erhebungslander.
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Uber Ipsos

Ipsos ist ein unabhangiges und innovatives Markt- und Meinungsforschungsinstitut. Um unseren
Kunden bestmdglichen Service zu bieten, haben wir uns in finf Forschungsbereichen
spezialisiert. So bestimmen unsere engagierten Forscher Marktpotenziale, zeigen Markttrends,
testen Produkte, Werbung und Dienstleistungen, erforschen die Wirkung von Medien und geben
der offentlichen Meinung eine Stimme. Und das in 87 Landern auf allen Kontinenten. In
Deutschland beschaftigen wir tber 500 Mitarbeiter in Hamburg, Mélin, Miinchen, Frankfurt und
Berlin. 2015 feiert Ipsos 40-jahriges Jubilaum und fuhrt den neuen Claim ,Game Changers® ein.
In einer sich immer schneller verandernden Welt ist es unsere Aufgabe, unsere Kunden mit
prazisen und umsetzbaren Analysen bei ihrer Veranderung zu unterstiitzen, dabei orientieren
wir uns an den ,4S*: Security, Simplicity, Speed und Substance.
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