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DN/lpsos viljarbarometer oktober 2016

DN/Ipsos véljarbarometer med intervjuer 13 — 24 oktober visar ett 6verlag stabilt opinionslage. Stodet for
Socialdemokraterna skattas till 25 procent, sex procentenheter under valresultatet samtidigt som
Sverigedemokraterna ligger kvar pa 19 procent, sex procentenheter dver partiets valresultat.

Moderaterna har stdd av 24 procent, oférandrat jamfort med september. Centerpartiet skattas till sju procent, ocksa
ofdrandrat. Stodet for Liberalerna skattas till sju procent jamfort med sex procent i september. Stodet for
Kristdemokraterna avrundades forra manaden upp till fyra procent men stodet skattas nu aterigen under
riksdagssparren, denna manad till tva procentenheter. Alliansen med kristdemokraterna inrdknade samlar
tillsammans 40 procent av valjarna.

Stodet for Vansterpartiet skattas till atta procent jamfort med sju procent i september. Miljopartiet har stod av fem
procent jamfort med fyra procent i september. De rodgrdona partierna samlar tillsammans 38 procent av valjarna.

Stodet for Feministiskt initiativ skattas till tva procent. Andel osakra valjare ar 13 procent, oférandrat jamfort med
september.
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DN/Ipsos valjarbarometer oktober 2016

50 -
”Om det var val till riksdagen idag, vilket parti skulle du da rosta pa?”
Samt “Men vilket parti lutar det mest mot for dig?”
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Kalla: DN/Ipsos véljarbarometer intervjuperiod 13 - 24 oktober 2016
Bas: 1706 intervjuer
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DN/Ipsos valjarbarometer oktober 2016

Riksdags- oktober Juni Augusti September Oktober Forandring
valet 2014 2015 2016 2016 2016 2016
Moderaterna 23,33 22 24 25 24 24 -0,5
Liberalerna 5,42 6 6 5 6 7 1
Centerpartiet 6,11 7 7 8 7 7 B
Kristdemokraterna 4,57 3 3 3 4 2 -1,5
Socialdemokraterna 31,01 27 26 26 26 25 -0,4
Vinsterpartiet 5,72 7 8 7 7 8 0,6
Miljpartiet 6,89 7 4 4 4 5 0,5
Sverigedemokraterna 12,86 18 17 18 19 19 -0,1
Feministiskt Initiativ 3,12 2 2 3 2 2 0,2
Ovriga 0,97 1 1 1 1 2 0,2
Osikra*** ; 15 14 13 13 13 -

Antal intervjuer

Blockskillnad** 429 2 3 4 4 2
Intervjuperiod - 15-26 7-16 14-22 9-19 13-24

Jup oktober Juni Augusti September oktober
- 1201 2194 1833 1727 1706

**M+L+C+KD minus S+V+MP
*** Andel osdkra berdknas utifran basen svensk medborgare 18+ och inkluderar bade respondenter som angivit nagot parti och respondenter som
uppger att de inte skulle rosta om det vore val idag, rosta blankt, ar osakra eller inte vill svara.
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Jamforelsematt Ipsos valjarbarometer

Genomsnittlig forandring samt storsta 6kning och storsta minskning avser forandringar mellan tva pa varandra féljande matningar.

Skattning o Ge?c?.msn'ittlig Storsta okning | Stt'irsta G?ggn:;:ii;:ig Storsta 6kning . Stt?rsta
oktober Forandring| forandring . minskning sedan sedanvalet |minskning sedan
2016 sedan ar 2000 | 693N 4" 2000 15 5000 Sed;gl‘f'et 2014 valet 2014

Moderaterna 24 -0,5 1,4 4,5 -5,2 1,3 2,4 -3,6
Liberalerna 7 1 0,8 5,8 -3 0,7 1,2 -2
Centerpartiet 7 - 0,7 2,5 -2,1 0,7 1,9 -1,4
Kristdemokraterna 2 -1,5 0,7 4,2 -3,5 0,6 1,1 -1,8
Socialdemokraterna 25 -0,4 1,5 6,3 -6 1,6 3,8 -4,5
Vansterpartiet 8 0,6 0,8 3,3 -2,7 0,4 1,1 -1,4
Miljopartiet 5 0,5 0,7 3,1 -3,1 0,7 1,2 -2,4
Sverigedemokraterna 19 -0,1 0,8 3,1 -2,2 1,1 3,1 -2,2
Feministiskt Initiativ 2 0,2 0,5 1,6 -1,1 0,4 0,9 -1,1
Ovriga 2 0,2 0,5 2,9 -2,7 0,3 1 -0,6
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Partiernas valjarstod sedan valet 2014

”Om det var val till riksdagen idag, vilket parti skulle du da rosta pa?”

Samt "men vilket parti lutar det mest mot for dig?”

= [Vloderaterna == Liberalerna
Centern = Kristdemokraterna
= Socialdemokraterna =\/dnsterpartiet
Miljopartiet Sverigedemokraterna

= Feministiskt initiativ
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Stodet for alliansen, rodgrona och Sverigedemokraterna

”Om det var val till riksdagen idag, vilket parti skulle du da rosta pa?”

Samt "men vilket parti lutar det mest mot for dig?”
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Metod

Intervjuer

Ipsos har under perioden 13 — 24 oktober intervjuat 1706
rostberattigade valjare. Av dessa har 1506 uppgett partisympati.
Datainsamling har skett parallellt dels genom telefonintervjuer
med ett slumpmassigt individurval, dels genom digitala intervjuer
i en slumpmassigt rekryterad respondentpanel.

Skattningen av partiernas stdéd under intervjuperioden ar ett snitt
av resultaten fran telefonintervjuerna och de digitala
intervjuerna enligt principen 1+1/2.

Urval

Urvalet for telefonintervjuerna ar ett individbaserat
slumpmassigt urval. Vi soker namngivna individer och
sakerstaller att vi kommit till ratt person vid uppringning. Urvalet
kops in med de telefonnummer som finns registrerade pa
respektive person och vid sékning av intervjupersoner sa
anvander Ipsos tillgangliga nummer, dvs bade mobilnummer och
fasta telefonnummer i den utstrackning som dessa finns
tillgangliga.

Urvalet for de digitala intervjuerna ar ett kvoturval ur en
slumpmassigt rekryterad respondentpanel.

Fragestallning

Matningen visar fordelningen av partisympatierna i valjarkaren
om det vore riksdagsval idag. Fragan som stalls ar: “om det var
val till riksdagen idag, vilket parti skulle du da résta pa?”. Om
respondenten inte uppger ett parti far de féljdfragan: “men vilket
parti lutar det mest mot for dig?”. | redovisningen slas dessa tva
fragor samman.

Publiceringsregler

FOr att ett partis siffror ska sarredovisas kravs att partiet ska ha
fatt stoéd av minst 1,5 procent i tre pa varandra foljande
matningar eller att partiet far minst 3,5 procent i en enskild
matning. For partier som finns representerade i den folkvalda
forsamling som valjarbarometern avser sker redovisning av
partiets stod oavsett dess storlek.

Undersokningen publiceras med forstahandsratt for Dagens
Nyheter. Fragor om undersdkningen besvaras av David Ahlin,
david.ahlin@ipsos.com

Heltalsredovisning

Ipsos har i samrad med Dagens Nyheter beslutat att ga dver till
rapportering utan decimalredovisning. Skattningarna av
partiernas valjarstdd avrundas till narmaste heltal. Syftet ar att
minska fokus pa mindre foérandringar i partiernas stod manad till
manad.

Stodet for partierna redovisas som avrundande tal utan
decimaler mellan valen. Decimalredovisning anvands sista tiden
fore val. Férandringarna fran matning till matning redovisas dven
fortsatt som ett decimaltal.

Tolkningshjalp

Ipsos tillampar kvoturval for de digitala intervjuerna och kan
darfor inte berdkna statistisk felmarginal for skattningarna av
partiernas valjarstod.

For att ge tolkningshjalp till Iasare redovisar vi ett antal
jamforelsetal per parti som den aktuella skattningen och
forandringen jamfort med féregdende manad kan relateras till.

GAME CHANGERS @


mailto:david.ahlin@ipsos.com

Metod (2)

Vagning digitala intervjuer Vagning telefonintervjuer

1. Kon och alder (5 aldersgrupper) 1. Kon och alder mot SCB-data

2. Utbildning (Forgymnasial, 2-3ring gymnasial, 3-arig gymnasial 2. Geografi (Fordelning mellan storstader inklusive fororter,
samt eftergymnasial utbildning) storre stader inklusive fororter samt dvriga kommuntyper)
3. Geografi (Fordelning mellan storstdader inklusive fororter, 3. Parti i riksdagsvalet 2014

storre stader inklusive fororter samt dvriga kommuntyper)

4. Politisk geografi (Indelning av kommunerna utifran
partiblockens genomsnittliga resultat i valen 2006, 2010 och
2014)

Telefon- respektive paneldata bearbetas och vags separat.

5. Politisk nyhetskonsumtion (Mats med fragan ”"Hur ofta laser,
lyssnar eller tittar du pa nyheter som ror partier, politik och
samhallsutvecklingen?”)

6. Varderingsvagning enligt GAL-TAN- dimensionen (gron,
alternativ, libertar vs traditionell, auktoritar, nationalistisk).
Dimensionen mats med fyra fragestallningar som fangar
respondenternas syn pa :

* Nationellt sjalvbestéammande kontra globalisering

* Ska de som avviker fran majoritetens normer anpassa sig eller
fa avvika

* Gemensam kultur kontra mangkultur
* BOr brottslingar i forsta hand vardas eller straffas

» Utifran svaren delas respondenterna in i tre grupper utifran
vilka varderingar man har (GAL-TAN och de med blandade
varderingar).

7. Parti i riksdagsvalet 2014
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ABOUT IPSOS

Ipsos ranks third in the global research industry. With a
strong presence in 87 countries, Ipsos employs more
than 16,000 people and has the ability to conduct
research programs in more than 100 countries. Founded
in France in 1975, Ipsos is controlled and managed by
research professionals. They have built a solid Group
around a multi-specialist positioning — Media and
advertising research; Marketing research; Client and
employee relationship management; Opinion & social
research; Mobile, Online, Offline data collection and
delivery.

Ipsos is listed on Eurolist - NYSE-Euronext. The company
is part of the SBF 120 and the Mid-60 index and is
eligible for the Deferred Settlement Service (SRD).

ISIN code FRO000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg
IPS:FP
WWW.ipsos.com

GAME CHANGERS

At Ipsos we are passionately curious about people, markets, brands and
society. We deliver information and analysis that makes our complex
world easier and faster to navigate and inspires our clients to make
smarter decisions.

We believe that our work is important. Security, simplicity, speed and
substance applies to everything we do.

Through specialisation, we offer our clients a unique depth of
knowledge and expertise. Learning from different experiences gives us
perspective and inspires us to boldly call things into question, to be
creative.

By nurturing a culture of collaboration and curiosity, we attract the
highest calibre of people who have the ability and desire to influence

and shape the future.

“GAME CHANGERS” - our tagline - summarises our ambition.
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