MUNDO DIGITAL

“PUBLICIDAD Y MEDIOS DIGITALES” Ipsos

e Mundo Digital (2017):

= 9'350,000

de peruanos son usuarios digitales
(Se conectan a internet al
menos 1vez por semana)
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- La publicidad en medios - La publicidad en medios digitales
tradicionales es mas creible. genera mas empatia y esta acorde
con la personalidad de la audiencia.
- Los Millennials adultos y los baby boomers - Las redes sociales y YouTube
presentan mayor atencién a la publicidad capitalizan la atencién de los
en TV, prensa escrita y radio. millennials jovenes..

® Recordacion Publicitaria
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La TV sigue generando mayor

- recordacién publicitaria.
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PRENSA .- A REDES Sin embargo, las redes sociales
i ™ B e y YouTube estén cobrando

mayor relevancia.

RADIO n YOUTUBE Lgs marcas cuya publicidad

tienen mayor recordacién
son de las categorias: telecom,

.. tiendas por departamento,
WEBS @ as APPS supermercados, bebidas

gaseosas, entre otras.

® Publicidad Online

Rubros de mayor interés para publicidad en internet
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1. Los millennials tienen el doble 2. Dos de cada tres usuarios digitales 3. El 45% de usuarios digitales
de disposicién de pago para de TV y smartphones usan ambos han realizado una compra en
evitar ver/oir publicidad online. dispositivos en simultaneo. los ultimos 6 meses impulsada
El contenido recibido de ambos por publicidad online.
generalmente no esta relacionado.
1,308 hombres y mujeres de 15 a 65 afios a nivel nacional urbano en todos los niveles socioeconémicos, Fecha de campo :

entre personas conectadas frecuentemente a internet (por lo menos una vez por semana). Enero del 2017



