Perfil del usuario

de REDES SOCIALES Ipsos

T millones
(35%)

de peruanos tienen
alguna cuenta.
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e Dispositivos y lugares de acceso:

_ll El smartphone

— es el principal
l dispositivo, inclusive
= desde el hogar.

B+l -+ i
:

!

Ademas de casa, quienes En el interior del pais,
residen en Lima entran a las entrarian desde
redes sociales desde el trabajo cabinas publicas.

y mientras se transladan.

® Marcas que sigue:

La mitad sigue a marcas en redes sociales,
donde destacan las categorias de:
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e Actitudes en redes sociales:
1de cada 3 ha comentado en favor de alguna marca
® —— W
1de cada 10 ha comentado alguna mala experiencia con alguna marca
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1,029 hombres y mujeres de 8 a 70 afios a nivel nacional urbano en todos Fecha de campo :
los niveles socioeconémicos que pertenecen a alguna red social. 10 al 25 de enero del 2017



