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Reklamni pfredméty dostavame radi

Reklamni pfedmét uz nékdy do-
stalo 71 procent internetové po-
pulace, ¢astéji lidé s vyssim vzdé-
lanim a obyvatelé velkych mést.
Didvodem je typicky nakup zbozi
nebo sluzby ¢i Ucast na néjaké
akci. Nasleduje darek za uzavreni
smlouvy a zakaznicka loajalita
(sbér vicek apod.). Reklamni pfed-
mét obdrzime nejcastéji osobné
od prodejce. Doruceni postou je
zhruba o polovinu méné casté

a nutnost dojit ¢i dojet na jiné
misto je spise vyjimkou.

Zatimco zeny maji radost prede-
vsim z tasky a cestovnich potreb,
kosmetiky, hracek a spolec¢enskych
her, muzi oceni hlavné elektro-
niku a drobné pfistroje, vyba-
veni na sport a outdoor (noze,
dalekohledy, svitilny) a naradi.

Za nejvétsi zbytecnost pak muzi

i zeny shodné povazuji odznaky
a privésky, potfeby pro kuraky,
kalendare a diare.

U sedmi z 10 lidi vyvola reklamni
pfedmét radost. Ostatni uvadéji
spi$ neutralni pocity, nastvanych

je jen minimum. Necela polovina
dotazanych se domniva, Ze sku-
te¢né dostava néco navic, ¢tvrtina
si ale mysli, ze pfedmét stejné
nedobrovolné zaplati jinde.

Ze darek znamena projev Ucty
prodejce k zakaznikovi, je pre-
svédceno stejné mnozstvi lidi
jako téch, ktefi naopak predpokla-
daji, ze reklamni predmét dostane
kdokoliv a neni to nic vyjimecné-
ho. A ohledné nazoru na kvalitu
takového darku prevazuje pocet
skeptikd.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spole¢né vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych paneldi v Cesku. SlouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vic informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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Jaky druh reklamniho pfedmétu byste si sam/sama vybral/a?
(Zvolte maximalné tfi.)

Elektronika a drobné pfistroje (radia, budiky, stopky)

Tasky a cestovni potfeby

Sport, outdoor (noze, dalekohledy, svitilny)

Hratky, spolecenské hry

Kosmetické a hygienické potfeby

Penézenky, dokladovky, klicenky, obaly na vizitky

Kanceldské, psaci a Skolni potfeby

Napoje, potraviny

Destniky

Kalendare, diafe
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Vyzkum probéhl 15-17.kvétna 2017 na vzorku teské

é populace ve véku 15-59 let.
Dotézano bylo 512 respondenti.

SNAPSHOTS

Snapchat ma v Cesku co dohanét

Socialni sit je prostor na interne-
tu, kde miZeme s ostatnimi lidmi
sdilet informace, fotografie, videa
¢i své pocity.Jeden ¢lovék muze
mit svdj profil na vice socialnich
sitich. Na nékteré muize s ostat-
nimi komunikovat na denni bazi,
na jiné méné casto. Vybrali jsme
osm socialnich siti a u kazdé jsme
chtéli védét, zda ji ¢eska on-line
populace navstévuje a v jaké
frekvenci. JestliZze se podivate

na graf, uvidite, Ze nejpopularnéj-
$i jsou v tomto sméru YouTube

a Facebook, které alespor nékdy
navstivilo 96 %, resp. 90 % on-line
populace ve véku 18-60 let.

Na Facebook chodi dvé tretiny lidi
témeér denné a Castéji, na YouTube
tretina. Navstévnost téchto webo-
vych stranek se témér vyrovnava,
porovname-li procento lidi, ktefi
sem chodi alespori jednou tydné.
Na Facebook v tydenni nebo

Castéjsi frekvenci chodi vice zen
nez muz( a ¢astéji lidé do 35 let
nez starsi. Nicméné i ve starsich
vékovych skupinach je navstév-
nost Facebooku hodné vysoka
(77 % lidi 35-44 let a 68 % lidi
45-60 let). Obdobné vypada ty-
denni navstévnost z hlediska véku
i na YouTube. Co se tyka pohlavi
respondenta, u YouTube nehraje
takovou roli jako v pFipadé
Facebooku.

Snapshots je unikatni on-line systém k rychlému ziskavani aktualnich informaci z trhu. Data jsou zjistovana pravidelné kazdy mésic na reprezentativnim

panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let.V pfipadé zajmu o blizsi informace napiste na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Jak Casto navstévujete tyto stranky socialnich siti? n=500 (hodnoty v %)

YouTube
Facebook
Google+
Instagram
LinkedIn
Twitter
Pinterest

Snapchat
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B Nekolikrat tydné
W Denné nebo téméF denné
I Neékolikrat denné

M Jednou mésitné
B Nékolikrat mésicné
W Jednou tydné

B Méné (asto
Jednou dvakrat za rok
W Jednou za 2 az 3 mésice

Zdroj: OMG Research, Snapshots 2017

B8 ocima IPsosu

Cesky jedi vice zeleniny. Cerstvé i mrazené

Zdravy zivotni styl je v dnesni
dobé celosvétové velmi sklo-
novana fraze a vyvazena strava
s dostate¢nym pfijmem zeleniny
je jeho nedilnou soucasti. Zajem
o zdravy Zivotni styl se projevil
takeé u €eskych zen ve véku
25-55 let, mezi kterymi za po-
sledni 2-3 roky vzrostla spotieba
jak cerstvé, tak mrazené zeleniny.
Téchto Zen jsme se na jafe
2017 zeptali, jak se zménila jejich
konzumace Cerstvé a mrazené
zeleniny za posledni 2-3 roky.

Zdroj: vyzkum Ipsos pro Bonduelle spol.s r.0., jaro 2017. Ipsos Online Panel. N =800, zeny 25-55 let kupu

Vysledky ukazuji narGst konzu-
mace obou druhd zeleniny v této
cilové skupiné.

Jak je vidét v grafu, cerstva ze-
lenina se mezi Cedkami t&3i téme¥
tfetinovému vzrdstu a ani mraze-
na zelenina se svym pétinovym
rdstem nezlstava pozadu. Pficemz
42 procent Ceskych zen uvadi, ze
v soucasné dobé konzumuje vice
Cerstvé zeleniny nez dfive,a 35
procent z nich v soucasné dobé
konzumuje vice také mrazenou
zeleninu.

V pfipadé dotazli piste na iveta.muzikova@ipsos.com.

Postupny rist obliby balené
mrazené zeleniny potvrzuje také
Lenka Pavlova ze spole¢nosti
Bonduelle, brand manazerka pro
Ceskou republiku a Slovensko:
,Rostouci zdjem pozorujeme nejen
v Ceské republice, ale i na Slo-
vensku. Spotrebitelé mraZenou
zeleninu oceriuji predevsim pro
Jjeji kvalitu, spolu s jednoduchou
a rychlou pripravou, diky které
Setii cas. MraZend zelenina je vzdy
po ruce a do kuchyné prindsi tolik
potrebnou variabilitu.”

mrazenou zeleninu alespor jednou mésicné.

Konzumace zeleniny dnes a pred 2-3 roky (hodnoty v %)
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Zeleninu jim:
M Mnohem vice
I Spise vice

11 13

W Spise méné
Mnohem méné

Cerstva zelenina Mrazena zelenina

Pozn.: Soucet je vy33i nez 100 z diivodu zaokrouhleni.
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