STEM/MARK NA CNP

9 2 10 lidi si sviij zrak chrani pfed sluncem =

V optice, specializované pradejné byl

Tii ¢tvrtiny Ceské internetové
populace jsou pfesvédeeny, 7e své
o¢i bychom si méli pfed sluncem
chranit brylemi. Podle toho se
Cedi také chovaji, devét z deseti
si zrak pfed sluncem néjakym
zplsobem skuteéné chrani.
V&tsina sahne po sluneénich
brylich, a to i ti, ktefi nosi bryle
dioptrické nebo ¢ocky (klasicke
slune¢ni bryle vyuzivaji éastdji
lidé s brylemi na blizko, nacpak
specialné upravené bryle potie-
buji osloveni s brylemi na dalku).

Vice nez polovina dotazanych

(55 procent) si zrak chrani také
pomoci pokryvek hlavy (k3iltovka,
klobouk), ¢astéji muzi.

Slunecni bryle si lidé nejéastéji
kupuji v optice a ve specializo-
vanych obchodech (Castéji muzi)
nebo na trinici / u stanku. Zeny si
je Castéji pofizuji v drogerii, mladi
lidé kolikrat a# v misté dovolené.
Podle vice nez poloviny (56 pro-
cent) dotazanych si za opravdu
kvalitni sluneéni bryle ¢lovek
musi pfiplatit. Tfetina je presvéd-

STEMUAMARK

Cena, Ze kvalitni bryle s UV filtrem
prodavaji pouze v optice &i jiné
specializované prodejné, polovina
respondentd ale véfi, Ze stejné
kvalitni bryle lze sehnat i v droge-
rii nebo na trhu.

Nazorove se od vétsiny adchyluiji
lidé bez maturity, ktefi ¢ast&ji
tvrdi, Ze odi se dokazou slunci
samy pfizplsobit a Ze drazdi bryle
nezarucuji automaticky lepsi
ochranu naseho zraku.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolené vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych paneld v Cesku. SlouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vice informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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Wekum byl proveden ve dnech 27.6. - 3.7 2017 na reprezentativnim vzorku éeské internetove
populace ve véku 15-59 let. Dotazano bylo 583 respandents.

SNAPSHOTS

Lidé ocekavaji od operatorti vic

Tento tyden otevirdme nové
téma vztahujici se k mobilnim
operatordim. Nejprve se podi-
vame na strukturu respondentd
podle operatora, jeho? sluzby
vyuzivaji. Nejvétsi zastoupeni
méli respondenti, ktefi uvedli, ze
vyuzivaji sluzeb operatora T-Mo-
bile (36 %). Nasledovali operatofi
02 (30 % respondent(i) a Vodafo-
nu (25 %). Zbylych 9 % oznatilo
odpoved jiny operator”, Dale

Snapshots je unikatni on-line systém k rychlému ziskavani aktualnich informaci z
panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let.V pfipadé 73

se padivame, jakym zplisobem
jsou tfi hlavni hragi na nasem
trhu vnimani. Z grafu je patrné,
Ze Vodafone je nejvice ze viech
operatorti vniman jako ,pfatel-
sky operator”a ,operator, ktery
vychazi vstfic zakaznikim* Jeho
hlavni konkurenti 02 a T-Mobile
jsou &astéji neZ Vodafone vni-
mani jako ti, ktefi ,maji &irokou
nabidku sluZeb pro ob&any

i firmy”a ktefi ,poskytuji viechny

sluzby, co potfebuji®. Viichni
operatofi maji jesté co zlepiovat.
Pro Etvrtinu respondent(i neni
Zadny z uvedenych operatord tim,
kdo ,poskytuje viechny stuzby, co
potfebuji”. Tetina si o 24dném

z nich nemysli, 2e ,ma Sirokou
nabidku sluZeb pro obéany

i firmy”. A téméf polovina nepo-
vazuje zadného za ,pfatelského
operatora“a ,operatora, ktery
vychazi ystfic zakaznikm®

trhu. Data jsou zjistovana pravidelné kazdy mésic na reprezentativnim
jmu o blizéi informace napiste na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Ke kterym mabilnim operétoriim se podle vas hodi nasledujici vyroky?
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Zdroj: OMG Research Snapshats 2017

B9 ocima ipsosu

Do on-linu po Spickach, ne po hlavé

Komunikovat znatku skrze digital
miZe v dnesni dobé vypadat jako
jednoznaécna nutnost. Vysoka ¢isla
facebookového zasahu a prokliki
vypadaji az magicky, zatimco
Utraty v televiznim vysilani pisobi
oproti on-linu témérf tragicky. Po-
zornost divaka se v priibéhu ¢asu
krati a lidé jsou také naroZnéjéi.
Efekt, ktery pfineslo 1000 GRPs*
pfed deseti lety, je dnes tedy
0 Néco mensi.

Podle dat Ipsosu pouziva inter-
net denné 93 procent lidi, zatimco

televizi sleduje kazdy den ,jen*
72 procent... Téméf 70 procent
lidi néjakym zp(isobem pouziva
internet na mobilu. Z digitalni
komunikace se tedy rychle stava
trend, ktery dycha na zada teleyiz-
nim formatim. Je to véak realné?
PiestoZe odmitani reklamy
na mobilech je vyrazné vyisi nez
u televize, laka on-line finanéng.
Z analyz Ipsosu plyne, e
on-line videa maji potencial né-
kolikanasobné pred¢it schopnost
televize navysdit recall?

To zni pofad skvéle,v éem je
tedy hacek?

V &ase. Analyzy ukazuji, ze za-
timco na bannery Cesi zapomenou
brzy, televizni reklamy se v paméti
lidi ,,uhnizdi® aZ $estkrat lépe ne
internetova videa nebo jiny obsah
ze socialni sité.

Ani on-line tedy neni spasny
kanal bez prekazek. Ur¢ité pii dal-
im planovani kampané zvaite,
co od on-linu cekate, a jestli jste
investice do komunikace znagky
rozlozZili adekvatné,

* GRPs = ¢islo znatici zasah televizniho vysilani v populadi. Recall oznatuje schopnest vybavit si danou komunikaci {napf. reklamu).
V pripadé dotazdl prosim piste na adresu: zora.vasulinova@ipsos.com.
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Zdroj: on-line panel Ipsos, 2017, reprezentativni soubor intermetove populace
ve véku 18-65 let,n=4993

29




