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Fastfoodové fetézce preferuji hlavné mladi

Témér tfetina internetové popu-
lace se stravuje ve fastfoodech
alespon jednou mési¢né nebo
Castéji. Fastfoodové restau-

race jsou ¢astéji vyhledavany
mladymi lidmi do 29 let, pro
které je nejdulezitéjsi chut jidla.
Se stoupajicim vékem obliba
téchto restauraci postupné klesa.
Nejméné oblibené jsou u lidi

z nejvyssi vékové kategorie 45 az
59 let. Ctrnact procent dotaza-
nych se ve fastfoodu nestravuje
nikdy. Nejoblibenéjsimi retézci

jsou McDonald’s a KFC. Celkové
je hlavnim dGvodem navstévy
piedevsim rychlost pripravy jidla
a obsluhy, pfedstavuje pro nas
vyznamnou usporu ¢asu. Chut
jidla je na druhém misté. Dale
ocenujeme dobrou dostupnost
téchto restauraci. Pri obvyklé
navstéve fastfoodu utratime nej-
Cast&ji ¢astku od 100 do 150 Ke.
Na otazku,zda si mysli,Ze se da
ve fastfoodovych fetézcich najist
zdravé, odpovida kladné pétina
dotazané internetové populace.

Castéji jsou to pravé mladi lidé
do 29 let a muzi. Ostatni jsou

v tomto ohledu spise skepticti,
nejvice lidé ve véku 45 az 59 let.
Ze viech hodnocenych atributd
téchto restauraci, jako je zpGsob
pfipravy, chut pokrmu, rychlost
obsluhy, respondenti nejhire
hodnotili pravé zdravi prospésné
slozeni a kalorickou hodnotu
jidla. Je ziejmé, ze atkoliv je chut
fasfoodovych pokrm0 lakava,

o prospé$nosti vlivu na nade
zdravi si iluze nedélame.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych panelti v Cesku. Slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vice informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.

. . p)ndrodni
cesky o panel
@

Co vam na fastfoodovych fetézcich nejvice vyhovuie, co je hlavnim
n="514 (hodnoty v %)

dlivodem navstévy?

Rychlost
obsluhy (ispora casu)

Chut jidla

Dostupnost
Cena
Kvalita jidla

Setkavani se s prateli

Détsky koutek, détské
menu, jiné darky
Prostiedi restauraci

Moznost pfipojeni
na internet

Znatka

Jiné

Nikdy nechodim
do fastfoodu

2droj: CNP, leden 2017

SNAPSHOTS

Rano je mobil dulezit

Malokdo v ¢eské on-line populaci
nepouziva mobilni telefon. Dnes
se podivame na to, kolik ¢asu
obvykle ubéhne mezi momen-
tem, kdy uzivatel telefonu vstane
a poprvé vezme mobil do ruky, re-
spektive kdy ho vezme naposledy
do ruky pred spanim. Respondenti
neméli uvazovat situaci, kdy vy-
pinaji budik nebo si ho nastavuiji.
Ctvrtina uzivatell instinktivné
sahne po mobilu, jakmile vstava,

a dalsich 22 procent uzivate-

L& bere mobil do ruky béhem
prvnich péti minut po probuzeni.
To znamena, Zze témér kazdy
druhy uZivatel mobilu jej vezme
do ruky nejpozdéji do péti minut
po probuzeni. Do pul hodiny

se pocet uZivateld zvysi na 76
procent. Podobna situace nastava
i veter, kdy 63 procent uzivatel(
naposledy kontroluje sv{j mobil
pal hodiny pfedtim, nez jde spat.

vewvr

&jSi nez

v

vecer

Jesté pét minut pred spanim ho
pouzivaji téméf dvé pétiny uziva-
teld (viz graf). Nejvice nedockavch
najdeme mezi lidmi 18-24 let -
do péti minut po probuzeni ho
bere do ruky 64 procent z nich

(v cilové skupiné 45-60 let jich
je ,jen" 28 procent). Podobné

i veCer - pét minut pfed spanim
ho ma jesté polovina lidi ve véku
18-24 let a Ctvrtina ve véku
45-60 let.

Snapshots je unikatni on-line systém k rychlému ziskavani aktualnich informaci z trhu. Data jsou zjiStovana pravidelné kazdy mésic na reprezentativnim

panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let.V pfipadé zajmu o bliz3i in

formace napiste na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Kolik ¢asu obvykle ub&hne mezi momentem, kdy... n=493 (hodnoty v %)

M vstanete a kdy poprvé vezmete do ruky telefon naposledy vezmete do ruky telefon a kdy jdete spat

Jen nékolik
okamziki

i
I
|
I
I

Do 5 minut :

'

'

|
'
'
l
|
|
'
'
'

Do 15 minut

'
'
1
'
1
'
'
I
I
'
|
i
'
|

Do 30 minut

'
|
'
'
'
'
'
'
|
|
'
'
|
'
'
|
|
|

Do 1 hodiny 88

|
'
|
'
'
i
1
|
|
'
'
'
'
|
|
'
'
|
I
'
'
'

Do 2 hodin 93
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Zdroj: OMG Research, Snapshots 2016

B8 ocima 1psosu

Jakou $anci ma vasSe digitalni reklama?

Zaujmout digitalni reklamou je
opravdu tézké. | kdyz internet vyu-
7iva iroka populace, reklamé na in-
ternetu je oteviena jen jeji tfetina.
Jeji pfijeti je také zavislé na zplsobu,
jak pravé zakaznik internet sleduje.
Se zmen3ujici se velikosti zafizeni
se snizuje i tolerance reklamy. Od-
mitnuti reklamy u mobild je vyrazné
vy$si nez u pocitace nebo televize.
Sance, 7e si zakaznici zapamatuji vasi
reklamu na internetu, je tak témér 4x
nizsi nez u TV spotu.

Nejvétsi vyzvou je ziskat pozor-
nost. Podle vyzkumu provedeného

Ipsosem ve spolupraci s eMerite
zakaznici vénuji banneru pozor-
nost v priméru 1,5 sekundy.
Studie Ipsosu ukazuji, ze
vyraznost a intenzita reklamy
na internetu nemusi byt zarukou
jeji zapamatovatelnosti a do-
sazeni zadouciho efektu, tedy
zvyseni zajmu o znacku a jeji na-
bidku. Prezentace vice produktd
nebo vyuZiti vice call-to-action
v jedné displejové reklamé mlze
snizit jeji efekt na zvazovani
znacky az o 2/3 oproti jednodus-
$i exekuci.

V pfipadé dotazii piste na adresu renatajuricova@ipsos.com.

Dilezitéjsi jsou jednoduchost
a zejména relevance. ,Hranice
mezi reklamou a obsahem se
v digitdlnim prostfedi smazdvd,”
uvadi Renata Juficova, account
director z Ipsosu, ,jednou z cest,
jak zvysit Sance digitdlni reklamy
zaujmout, je co nejlépe zapadnout
do designu a zaméfeni webu.” Ne-
jde v8ak jen o relevanci sdéleni
samotného, ale o celkové sla-
déni charakteru znacky a webu.
Idealné by znacka i web mély
cilit na stejné konecné potfeby
zakaznika.

Kolik Cechti povazuje reklamu na uvedeném zafizeni za obtézujici (v %)

Notebook,
pocitat

Mobilni
telefon

2015

| 2017

Zdroj: Ipsos, 2015 a 2017, reprezentativni on-line vyzkum eské populace 18-70 let
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