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Odbornici se opét preli, jaké vystaveni zbozi v obchodech je
nejlepsi na svete, Tentokrat neslo o nic mensiho nez o fenisky.
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Oasics, New York

Jifi Hubka Petr Simek

Prosté jiné vystaveni, zadna policka, zadny drza- Kampari krasné ukazuje, jak se mtze klicovy
¢ek nebo stolecek. Ne, ze by ramecky za expo- vizual prenést do podoby 3D.

zici nebyly ,hezké®, ale méné rozbité pozadi by

ziiejmé jesté vice zvyraznilo originalitu tohoto @

stojanu.

Matéj Lindovsky

Technologicky velmi zajimavé a originalni prove-
deni. Nejsem si ale jisty, zda ve vyloze tato frag-
mentovana kreativita vynikne a vyvola pat- @
ficné zaujeti.
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Tenisky a kecky opét v médé

Suppakids, Stuttgart

Jii Hubka Matéj Lindovsky

Ta fotka to fika sama, détsky kecky nemohou byt Cisté, hravé a interaktivni prostfedi. Jak pro rodice,
takhle vysoko a schovany. Nas mladej by to vzal tak hlavné pro déti je to krasna zmena od stan-
hned jako super prolézacku a ruc¢im vam za to, ze dardnich typt béznych obchodu s obuvi. Jen vyse
vydrzi asi tak tyden, pokud to objevi vice @ vystavené produkty by se prodavaly vyrazné @
deti. méne.

Tenisky nebo takzvané kecky jsou v soucasné
dobé velice popularnim typem obuvi, a to nejen
pro sport, ke kterému byly tyto boty plivodné
urceny, ale pro Sirokou paletu aktivit. Kvantitativni
vyzkum na dospélé internetové populaci ve veku
18 az 65 let, provedeny v srpnu 2016 agenturou
Ipsos ukazal, Ze pFiblizné tfi étvrtiny majitelt
téchto bot, je nosi pii béznych kazdoden-
nich aktivitach, jako je chozeni do prace nebo
do $koly, zatimco sportu se v téchto botach
vénuje priblizné polovina dotazanych. Zaroven
Ize na zakladé vyzkumu fici, Ze nejvétsi popu-
larité pfi zminénych aktivitach se tato obuv
tési mezi mladsi generaci.

O oblibenosti této kategorie sportovni obuvi
mezi ¢eskymi zakazniky jasné svédcii skutec-
nost, Ze cela étvrtina dotazanych si podobné
boty kupuje dvakrat do roka nebo i éas-
téji, u osob mezi 18 a 26 lety je to dokonce
celych 40 %. Naopak pouze 2 % dotazanych
deklaruje, Ze si tuto obuv nekupuije viibec.

Mezi nejpopularnéjsi znaéky pak tra-
diéné patii Adidas a Nike, které ve vyzkumu
Ipsosu spontanné zminilo 86 %, respektive
76 % dotazanych. S ur¢itym odstupem tyto dvé
znacky nasleduje Puma se 48 % a Reebok se
30 %. Mezi top 5 znacek se na paté misto pro-
bojoval i ¢esky vyrobce Botas, na néhoz si vzpo-
mneélo 8 % dotazanych.

VSechna tato zjisténi zietelné poukazuji na
dulezitost této kategorie obuvi na ¢es-
kém trhu, které by mélo odpovidativhodné
vystaveni produkti v regalech obchodii
doprovazené adekvatné zvolenou POP
komunikaci.

Petr Simek

Retail hrou? Skvéle! Az vsichni pochopime, jak
dulezité je v retailu budovat vztah se zakaz- @
niky, nakupovani nebude takova nuda.
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Sneakerlogy, Sydney

Jifi Hubka Matéj Lindovsky

Chces boty, nefesit reklamy a soustfedit se jen Prilisny vybér bot na jednom miste hrozi paralyzou
a pouze na to, co hledas, to je jasny vzkaz tohoto z analyzy. Jednotvarné regaly s vyskladanim pro-

vystaveni. Pro mé osobné idedl, a pokud @ duktu do vysky, kde bézny ¢lovék nejenze dost dobre

nefesite znacky a loga vérim, ze i pro vas. :szi(siii,nilftjeiz?ei Zigszi?gig;n;zzigisgston @ ZNAM KY JAK[] VE S KU LE
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Petr Simek

Pékny design, kazdopadné pokud budu chtit zjistit
info 0 vSech botach, pékné se u toho nabé- @
ham. Pokud je to zamér, pro¢ ne.
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