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Velikonocni tradice stale dodrZujeme

Velikonoce nam symbolizuji
pfedevsim pfichod jara (dvé
pétiny, zejména zeny). Ctvrtina si
je primarné spojuje s prodlouze-
nym vikendem, pétina s kiestan-
skymi svatky (Castéj Si
45 let a Moravané). Kestansky ¢i
pohansky pdvod Velikonoc pFitom
zna vice nez polovina (54 %)
dotazanych, Castéji vysokoskolaci.
Pokud jde o velikono¢ni zvyky, ale-
spori jeden z nich dodrzuje 9z 10
respondent( - obvykle jde o jarni
Uklid, zdobeni bytu/domu a pfiji-

mani kolednik{. Ti maji podle tfi
Ctvrtin dotazanych jako odménu
dostavat tradi¢né kraslice. Samot-
ny zvyk Supani dév¢at by zachova-
ly dvé tretiny (Castéji muzi, mladi
do 29 let a lidé z obci do 5 tis.
obyvatel), pro které je to hezka
tradice. Tradi¢nim zplsobem (ko-
leda, vyroba kraslic, peceni...) letos
planuje velikono¢ni vikend stravit
necela Ctvrtina Llidi. Nej¢astéji

ale budeme obklopeni rodinou

a piateli (58 %), hlavné Zeny a lidé
z malych obci. Dvé pétiny planuji

odpocinek, ¢tvrtina vylet nebo
dovolenou. Ve srovnani s Vanoce-
mi se Velikonoce tési u lidi mensi
oblibé - zatimco Vanoce maji rady
3/4 populace, Velikonoce polovina.
Podle tFi ¢tvrtin jsou Velikonoce
pro mnohé jen pfileZitosti k piti
alkoholu. Z respondentd se o téch-
to svatcich napije kazdy druhy
(Castéji muzi a lidé starsi 45 let),

a to nejcastéji lihovin nebo vina.
Necela ¢tvrtina vnima Velikonoce
rovnéz jako genderové nevyvaze-
né v neprospéch Zen.

Cesky nrodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spole¢né vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych panelii v Cesku. SlouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vic informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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cesky o panel
[ ]

Dodrzujete <m:_6:o.m:_. zvyky a tradice?

n=>512 (hodnoty v %)

Provadite jamni klid?

Piijimate koledniky?

Délate velikonoéni vyzdobu?

Barvite vajicka, délate kraslice?

Pecete velikonotni
(beranka, mazane

Pripravujete tradicni
pokrmy jako napi
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zdroj: CNP, bezen 2017

SNAPSHOTS

Jak Cesi znaji , lidské"“ s

Sluzbam tzv. sdilené nebo
komunitni ekonomiky se u nas
pravdépodobné dafi. Existuje fada
serverd, diky nimz si lidé mohou
od druhych pujcit néjakou véc,
darovat ji nebo sdilet. Vybrali
jsme nékteré z nich, abychom
zjistili, do jaké miry je lidé znaji.
To znamena nejen pasivni znalost
podle jména, ale také jestli s nimi
maji néjakou osobni zkudenost.
Respondenttim byl piedlozen

766

seznam spolecnosti. Nejznaméjsi
mezi ¢eskou on-line populaci

ve véku 18-60 let jsou spole¢nos-
ti Zonky (,lidé pajcuji lidem peni-
ze") a Damejidlo.cz (rozvoz jidla).
Podle jména je zna 58 procent
lidi. Spole¢nosti Uber a Letgo.cz
zna pfiblizné tfetina lidi, Airbnb,
BlaBlaCar a Liftago zhruba pétina.
Pravdépodobné nikoho nepfekva-
pi, ze vy33i povédomi o nich maji
lidé do 35 let neZ starsi. Stejné

luzby?

jako fakt, ze vy3si povédomi maji
lidé z velkych mést nad 100 tisic
obyvatel, vyjma spole¢nosti Zonky
a Letgo.cz.Je to dané tim, ze fada
sluZeb se tyka Prahy nebo velkych
mést a Ze otevienégjsi ke sdileni

i k technologiim jsou lidé mladsi
nez starsi. Pohlavi ma rovnéz vliv
na znalost nékterych spole¢nosti -
napfiklad muzi ¢astéji nez zeny
oznacili Uber a Liftago, zeny vice
nez muzi znaly Letgo.cz.

Snapshots je unikatni on-line systém k rychlému ziskavani aktualnich informaci z trhu. Data jsou zjidfovana pravidelné kazdy mésic na reprezentativnim

panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let.V pfipadé zajmu o bliz3i informace napiste na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Které z ndsledujicich spolecnosti znate? Oznacte spole¢nosti, se kterymi
mate osobni zkusenost. n=>500 (hodnoty v %)

1 Znalost
W Osobni zkusenost

40

Airbnb  BlaBlaCar Rekola.cz

Zonky  Damejidlocz  Uber

Letgo.cz Liftago

Zdroj: OMG Research, Snapshots 2017

B8 ocima iPsosu

Platebni chovani milenialu

Stale vice musi firmy reflektovat
postoje mileniall - generace,
ktera uz je v produktivnim véku.
Vroce 2016 provedl Ipsos MORI
globalni vyzkum na skupiné
milenialii (18-35 let) v USA

a v Evropé. Zaméfil se na jejich
platebni chovani. Neni Zadnym
tajemstvim, Ze milenialové a mo-
bilni technologie jsou neodlu-
Citelné spojeni. Vyzkum se viak
chtél detailnéji zaméfit na to, jak
pfesné jsou mobilni technologie
touto generaci vyuzivany a k ¢emu.

Z vysledkd napt. vyplynulo, ze 84
procent americkych mileniald plati
za kazdodenni jidlo a piti platebni
kartou, kdezto 70 procent némec-
kych plati za potraviny a napoje

v hotovosti. 55 procent némeckych
milenial nikdy nezkusilo platbu
mobilnim telefonem, kdeZto 52
procent americkych tento zptsob
Uhrady bézné pouziva; 76 procent
italskych milenialt obdrzi plat
bankovnim prevodem, u milenia-
L z USA je to 45 procent a 31
procent z nich obdrzi mzdu formou

Seku. ,Bankovni Seky jsou prekvapivé

stdle velmi rozsitenou platebni
formou v USA na rozdil od Evropy;*
komentuje vysledky vyzkumu
Lenka Sazmova, account director
z Ipsosu. Ze studie rovnéz vyply-
nulo, Ze 98 procent americkych
mileniall pouziva smartphone, 80
procent jich pouziva PC/Mac a 20
procent wearables oproti 46 pro-
centlm mileniald z Velké Britanie
pouzivajicich smartphone a 68
procentdm milenialti z Némecka,
ktefi pouZzivaji PC/Mac.

Zdroj: Ipsos MORI pro VocaLink Connect, kvéten 2016, Cilem vyzkumu bylo porozumét tomu, jak technologie a socialni média ovliviiuji Zivot mileniald, jaké

pristupy a trendy v jejich soucasném platebnim chovani m

0 bliz3i informace, prosim, piste na adresu lenka.sazmova@ipsos.com.

iZeme pozorovat a jak si predstavuji fungovani platebniho procesu v budoucnosti.V piipadé zajmu

Jakému ovéreni platby byste dali piednost kromé podpisu nebo PIN?
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Zdroj: Ipsos MORI, kvéten 2016, n = 5027, milenialové v USA
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