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Jak prodat drahé maslo

Zatimco u nas se o néj lidé v obchodech perou, aby useffili par korun, jinde uz dumaii,
jak prodat draz8i znackove ,naterky”.

S 0SOBNIZASTEROL.
SINGAPUR SHOPPER

Lenka Lahaije MAHKETING
Interaktivni reklama ve formé Y

stanku s osobné nabizenou sluzbou A WZKUM TRHU PARTNER RUBRIKY
vazajici se na koupi ur¢itého zbozi
zakazniky zaujme vzdy. Dlivodem,
ktery ma nakupujici pfesvédcit

ke koupi vyrobku, véak neni jeho
kvalitni prezentace, ale moznost
ziskat bonus ve formé darku. @
Sazka najistotu bez ndpadu.

Nappaa mukaasi
tiydellinen
makupari!

SKOROMASLO 8 BAGETOU. UNILEVER, FINSKD

Lenka Lahaije Jifi Hubka Petr Simek 2
Rustikalni design lednice okamzité | oby&ejna lednice se da zvyraznit hezky. Vystavenizmého pohledu Oskar Macek
navodi atmosféru venkova, a vytvaritim Co si ¢lovék musi koupit pod maslo? ‘ neatraktivni. Jediné, co o ¥ 3
dojem poctivého domaciho vyrobku. Tak mu to naservirujeme piimo k lednici. to zachranuje, je ta @ HJCUUD' manﬁiEf,
Propojeni's kosem pediva je prvek, ktery  Jednoduché, a pfitom to vypada @ personalizovana zastéra. Insos markefing - ShUUDE[ resgarch
na prvni pohled nakupujiciho zaujme. dobre a bytelné. I y
Tady spojeni dvou druht zboZi Jifi Hubka JAK SE Z}KA;NICI VYROVNAJI
funguje vyborné. @ Jeto jednoduchy, kup.sinas S DRAHYM MASLEM?
adostanes darek. Jens tim Maslo je v poslednich dnech velmi skiofio-
Petr Simek vystavenim mohlo byt vic prace, vanou potravinou vzhledem k jeho plos-

kdyz uz mém nejlepsi maslo nému razantnimu zdrazeni. Z vyzkumu
v Singapuru. Ty zastéry jsou fajn agentury Ipsos pro Monetu Money
a véiim, ze se naslo dost lidi, co si Bank ze zafi 2017 vyplyva, Ze u tak-
to koupili za 10 dolard, aby fka 6'0 % zé.k'a.znikil ovlivnila ros-
dostaliZAStari. @ touci cena !ejlch‘spotl"etvnf njas!a
_zaposledni mésic. Soubézné s timto
trendem Ize vysledovat i rizné strate-
gie, kterymi se snazi zakaznici s rostou-
cimi cenami vyrovnat. Piblizné polo-
vina zakazniki uvaZuje o nakupu do 2]

P&kné, svézi. Podporuje ,chut na @
spotfebu. Jedno bych si urcité koupil.

FOTO ATS DISPLAY POLSKO

MARKETINGSALESMEDIA

FOTO FACEBOOK/SCS

PRIMO Z FARMY. IRSKD

Lenka Lahaije Jifi Hublkz:
Na prvni pohled zjevnou snahu tohoto Moc hezky fe$ené ukonéeniregalu.
stojanu evokovat prirodni plvod Dokonce technici mysleli na zajisténi proti
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a Cerstvost zbozi bohuzel trochu srazi
umely a izkoprsy design. Pfesto stojan
kupujiciho nepochybné upoutd a zbozi
nabizi pfehledné. Neurazi o
aninenadchne sl

Petr Simek
Pro¢ ne. P&kné vystavent, které mnohé @
urcité zastavi a motivuje k nakupu.

naraztim ko$ikd To se dneska nevidi.
Designéfi si mohli jesté trochu @
pohrét s tou malou ledni¢kou. 4

DOBRE JIDLO SI ZASLOUZI
LURPAK. VELKA BRITANIE

Lenka Lahaije

Ponékud nudné brandovani
lednice zachraruje pouze prodejni
heslo. Pouzity vizual jidla se mi
nespojuje s potfebou zakoupit
vyrobek a neevokuje prvotfidni
maslo. Zluta plsobf laciné a neladi
s barvami a designem produktu.
Celkové moc barev viibec
nevyvolava prémiovy dojem,
spiSe naopak.

Petr Simek

Nevim pro¢, ale pfipomina mi to
komunikaci na natérové hmoty.
Maslo je pfece 0, Cistoté” @
ao ,zdravi® ..

Jifi Hubka

Obalime chladék a uvidime,
co se stane. Kolik zakaznikd
se asi majzlo do hlavy o ten
cenovkovy ramecek? Tahle
prezentace asi nedala moc
prace a asi se s ni nikdo nikde

moc chlubit nebude @
a prodeje moc nezvysi.

zasoby, vice nei tietina zakazniki
vysokou cenu masla vyvazuje zvyse-
nym nakupem jinych tuki, jako jsou
napfiklad margariny.

Jak vyplyva ze shopper vyzkumu agentury
Ipsos, je kategorie masla vysoce impul-
zivni a pouze o 11 % zakoupenych pro-
dukti z této kategorie se zakaznici
rozhodli pfed samotnym nakupem.

Lze se vSak pravem domnivat, ze sko-
kové zvyseni ceny masla stejné jako silna
medializace bude mit nezanedbatelny
vlivina impulzivitu nakupd. Je pravdépo-
dobné, 7e znaéna éast zakaznikii, pro
které byl dfive nakup masla piede-
v§im véci bezprostfedniho impulzu

na prodejni plose, bude nakup vzhle-
dem ke stavajici situaci vice planovai.
Tato vy$si mira planovéani se mize ubirat
jak smérem ke kategorii masla samotné,
tak smérem k moznym substituentiim z fad
rostlinnych tukd. O to vétsi naroky klade
tato komodita na kvalitu a napaditost
druhotnych vystavieni v obchodech,
které se budou muset s poklesem impulzi-
vity nakupl néjak vyrovnat.




