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OR kod zname, ale prili$ ho nepouzivame

Kdyz se fekne QR kod, pievazna
vétdina internetové populace

(80 procent) tusi, o tem je fec,
Podle obrazku jej pozna dokonce
deveét z deseti lidi. Celkové vétsi
povédomi maji ¢ QR kodu muzi
nez zeny a stfedni generace

(30 az 44 let).

Jedna véc je vysoka znalost QR
kodd, druha véc je ale jejich
menSsi praktické vyuzivani. Z téch,
ktefi QR kody znaji, je polovina

v praxi nikdy nevyzkou3ela. Dva

z desefi je v minulosti vyzkouseli,

ale pfestali je pouZivat.Jen jedna
tietina je v praxi alespor nékdy

vyuzije. MuZi jsou ve vyuzivani QR

kodl o néco aktivnéjsi nez Zeny.
Nejvétsi omezeni v pouziti QR
kodd spociva na jedné strané

v nedostatecné vybavenaosti
mobilniho telefonu; lidem bud’
chybi aplikace na ¢teni QR kodd,
nebo nemaji dostate¢né ,chytry”
telefon.

Na strané druhé je to neznalost
funkcnosti kodu nebo prosté
nezajem o QR kody jako takové.

Ak ¢emu QR kddy obvykle slouzi?
Tém, ktefi je pouzivaji, OR kody
nejcastéji zprostfedkovavaji

dalsi informace (67 procent), at

uz na internetu nebo o vyrobcich
v obchodech ¢i z informacnich ta-
buli. Ostatni sluzby jsou vyuzivany
jiz méné ¢asto. QR kodem alespofi
obcas plati 2/5 jeho uZivatell

a podobné je to se zjistovanim
GPS soufadnic. Nejméné je QR
kod vyuzivan v ramci soutézi

¢i ziskavani slevovych kuponi

(35 procent alespon obdas).

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spoletné vytvoiily jeden z nejvétich
wyzkumnych panelt v Cesku. SlouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o intemetové populaci CR.

Vice informaci na wwwi.ceskynarodnipanelcz.
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Mate zkusenost s pouzivanim QR kod(? n =459 (hodnoty v %)

I Ano, poudivam je

I Ano, poutival(a) jsem je
v minulosti, nyni uf ne

W Ne

Vyzkum byl proveden ve dnech 12.8. - 18.9. 2017 na reprezentativnim vzorku {eské
internetove populace ve véku 15-59 let. Dotazano bylo 505 respondent.

SNAPSHOTS

Kosmetiku chceme bez skodlivin

liz tfeti tyden se zabyvame
faktory, které ovliviuji nakup kos-
metiky. Tentokrat jsme se zaméfili
na parametry tykajici se slozeni
produkti. TFi étvrtiny Cechl

ve véku 18-60 let fesi slozeni
produktd. Mezi Zenami to je 82 %,
mezi muzi 65 %. Ackoliv je toto
¢islo vysoké, mnohem zasadnéjsi
je funkénost produktu. Tou se
zabyva téméf kazdy - 97 % popu-
lace a neni vyznamny rozdil mezi

Zenami a muzi. Vini a texturou
se zabyva 87 % lidi a 86 % Cechu
chce, aby produkt neobsahoval
Skodliviny. Tyto faktory jsou vzdy
o néco dilezitéjsi pro Zeny, které
se o kosmetiku zajimaji celkové
vice. Cisté pfirodni kosmetiku
vyzaduje 62 % lidi, mezi Zenami
to je 71 %, mezi muzi 54 %. Zcela
neznama pro nas byla ddlezZitost
faktu, ze kosmetika nebyla testo-
vana na zvifatech. Tento parametr

je dilezity pro 57 % populace,

70 % zen a 44 % muzl tento
parametr zvazuje. Dalsi aktualni
téma je obsah parabenu. Parabe-
ny fesi 52 % populace - 65 % Zen,
39 % muz(. Celkové lze konsta-
tovat, ze sloZeni je velmi dilezité,
jesté dulezitéj3i je ale funkénost
produktu, vling, textura a absence
vyloZené Skodlivych latek.

Snapshots je unikatni c?::mgmﬁaa k rychlému ziskdvani aktudlnich informaci z trhu. Data jsou zjistovana pravidelng kaZdy mésic na reprezentativnim
panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let. V pfipadé zajmu o blizi informace napiite na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Nakolik jsou pro vas nastedujici parametry diileité pii vybéru kosmetiky?
n=500 (hodnoty v %)

Funkénost produktu

Ving, textura

Pradukt neobsahuje
Skadlivou Latku

Slokeni

Je Listé pfirodni

Neni testovana
na zvifatech

Neobsahuje parabeny

Zdroj: OMG Research, Snapshots 2017
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Cesi si své
Bez ohledu na to,zda Cesi vyrazeji
na dovolenou po vlastni ose, nebo
vyuzivaji sluzeb cestovnich
kancelafi, zafizuji si své cesty nej-
Castéji prostfednictvim internetu
(66 procent).

Zda se tedy, 7e dobam, kdy
jsme si chodili dovolenou sjednat
na pobocku cestovni kancelare,
uz pomalu odzvonilo. V soucas-
nosti tak ¢ini pouze tietina Cechd.
.Stoji za tim | to, Ze lidé si dnes
na internetu mohou velmi rychle
najit a porovnat nabidky rdznych

dovolené za

cestovnich kanceldfi. Zdroveri zde
maji vice moZnosti uzpisobit si
dovolenou viastnim predstavdm,”
komentuje vysledky vyzkumu Eva
Kotynkova ze spoleénosti Tchibo
Praha. Trend, kdy si lidé chtéji
zaridit v3e spiSe sami, potvrzuje
i fakt, ze integrované weby jako
booking.com nebo trivago.cz
vyuziva uz 55 procent Cechdl.
Kdyz uz Cesi cestuji za odpo-
¢inkem na plazi, jezdi nejeastéji
do evropskych pfimofskych ob-
lasti (celkem 66 procent Cechd).

Fizuji on-line

Na druhou stranu 52 procent Ce-
chd by si pfalo navétivit néjakou
exotickou destinaci.

Celkové ale Ceéi nejvice dovo-
lenkovych cest podnikaji na uze-
mi Ceské republiky. Na téchto
cestach je laka predevsim histo-
rické dédictvi nadi zemé, jako jsou
hrady a zamky.

Zdroj: Vyzkum Ipsos pro spoleénost Tchibo Praha realizovany metodou on-line dotazovani, 1020 respondenti ve véku 18-65 let, ktefi cestovali béhem

poslednich 12 mésicii do zahranici. Sbér dat probéhl v lednu 2017,

V piipadé dotazd, prosim, piste na adresu: andreasnejdarova@ipsos.com,

Kam Cesi astéji cestuji?

Zdroj: vyzkum Ipsas pro Tchibo Praha, 2017
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