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Pohlreich vede zebricek oblibenych kuchafti

VEétSina (76 %) internetové po-
pulace sleduje v televizi alespon
nékdy kucharské show ¢i porady
o vareni. Divaky jsou Castéji

zeny, které oproti muzam rovnéz
Castéji vari, at uz jen sobé, nebo
své rodiné. Mezi oblibené kuli-
naiské porady patii zejména ty se
Zdenkem Pohlreichem (napf. Ano,
Séfe, Ted vari $éf), dale Prostie-
no, Masterchef a Kluci v akci
(Casté&ji u lidi 45+). Zeny &astédji
sleduji i pofad Karolina, domaci
kucharka. Tfi Ctvrtiny divaka se

nechaly témito porady uz nékdy
inspirovat k vyzkouseni nového
receptu, a to hlavné ti, ktefi vari
pravidelné.

Vice nez polovina dotazanych ¢te
rovnéz ¢asopisy o vareni, Castéji
opét Zeny, oviem spis vyjimecné.
Popularni jsou zejména recep-

ty v béznych ¢asopisech (jako
napf. Katka, Blesk) ¢i jejich speci-
alnich vydanich.

Ze specializovanych ¢asopist

je vyhledavany hlavné Apetit

a ¢asopis s recepty fetézce Albert.

Lidé bez maturity Castéji hledaji
recepty v Posli recept, vysoko-
Skolaci zase v Casopisech Apetit,
Food a Gurman.

Osm z 10 dotazanych zna nékterou
z osobnosti ¢eské gastronomie.
Nejoblibenéjsi je jednoznacné
Zdenék Pohlreich (pro 59 % dota-
zanych, ¢astéji pro vysokoskolaky),
s velkym odstupem nasledu;ji Jifi
Babica (4 %) a dalsi. Vysokoskolaci
maji radi i Romana Pauluse. Mladi
lidé si ¢astéji vzpomenou na Ladu
Hrusku a Romana Vanka.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych paneld v Cesku. SlouZi pro kvalitni a rychlé on-line séry dat o internetové populaci CR.

Vic informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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SNAPSHOTS

Mladi blokuji reklamy vic nez stafri

Tento tyden pokracujeme v na-
$em serialu o on-line reklamé.
V minulych ¢lancich jsme uz
probrali vnimani on-Lline rekla-
my obecné i nékterych formatd,
ddvody pro klikani na reklamu.
Dnes se podivame na Casto
probirané téma, a to blokova-
ni reklamy.V nasem on-line
vyzkumu vice nez polovina
respondentl deklarovala, ze
nastroje na blokovani reklamy

nepouzivaji na zadném svém
zafizeni. Pokud na nékterém
zafizeni blokovani reklamy
pouzivaji, jsou to nej¢astéji
notebooky a stolni pocitace,
kde jeden z péti (na stol-

nich pocitacich) a tfi z deseti
(na pfenosnych pocitacich)
udavaji, ze reklamu blokuji. Za-

timco vyuziti blokovani reklamy

se mezi pohlavimi u notebook

nelisi, u stolnich PC ¢astéji

vr

blokuji reklamu muzi.V obou
pripadech vyrazné Castéji
reklamu blokuji respondenti
do 34 let. U mobilnich zafizeni
se reklama nejcastéji blokuje

u chytrych telefond, kde ji
blokuje zhruba jeden z deseti
uzivatell. V pfipadé chytrych
telefon( nejsou rozdily v bloko-
vani mezi pohlavimi, co se tyka
véku, nejméné reklamu blokuji
respondenti ve véku 45-60 let.

Snapshots je unikatni on-line systém k rychlému ziskavani aktualnich informaci z trhu. Data jsou zjitovana pravidelné kazdy mésic na reprezentativnim

panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let.V p

fipadé zajmu o bliz3i informace napiste na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Na kterych zafizenich pouzivate néktery z nastroji na blokovani reklamy
na internetu? n =500 (hodnoty v %)
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Zdroj: OMG Research Snapshots 2017

B8 ocima Ipsosu

Flexibilnéjsi a

V posledni dobé dochazi
k vyznamnému naristu zajmu
o on-line dotazovani (CAWI), a to
zejména ve srovnani s dotazova-
nim telefonickym (CATI).

Jaké konkrétni vyhody pfinasi?
Nabizi osloveni vétsiho mnoz-
stvi respondenti a poskytuje
autentickou odpovéd od zakaznika,
ktera neni zkreslena tazatelem.
Umozriuje vétsi flexibilitu respon-
dentum, ktefi mohou dotaznik
vypliiovat pres PC, tablet ¢i smart-
phone, a to kdykoliv a kdekoliv,

levnejsi vy

Vewvr r

mohou ho rovnéz prerusit a do-
kon¢it pozdéji. Neni tedy nahodou,
Ze on-line dotazovani je vnimano
respondenty jako méné obtézu-
jici ve srovnani s dotazovanim
telefonickym. CAWI navic nabizi
vyuzivani komplexnéjsich otazek
diky pouziti Skal, baterii, obrazkd

a interaktivnich prvkd.,On-line
dotaznik je také mozZné uzpisobit
firemnim barvdm znacky a podporit
tim jeji komunikaci a image," dodava
Martina Brychcova, account ma-
nager agentury Ipsos.

V pripadé dotazi piste na adresu martina.brychcova@ipsos.com.

kum? On-line!

Na zakladé internich vyzku-
m bylo zjisténo, Ze navratnost
on-line dotaznikd je srovnatelna
s metodou CATI. Pfi kombinovani
zvacich dopist pres e-mail a sou-
¢asné pres SMS lze dosahnout
jesté o 10 procent vyssi navrat-
nosti, nez je tomu u CATI. Nejvétsi
vyhodou je vsak cena, ktera je pfi
prepoctu na jeden dotaznik nizsi
nez u CATl,a to i v pfipadé, Ze jsou
dodatecné zasilany tzv. reminde-
ry, které respondenta upozorni

na dosud nevyplnény dotaznik.

Responden
nechavaji
4x delSi oteviené
odpoveédi nez pfi
telefonickém
dotazovani.

Navratnost on-line

dotaznikl je na
srovnatelné Urovni jako
pres telefon. Pomoci
SMS se navratnost jesté

0 10 % zvy3i

Zdroj: Ipsos, interni vyzkumy, 2016-2017
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