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ROBLN, NIZOZEMSKD

Linda Petrova

Skvely napad, jak povysit avivaz

na Uroven parfému a nechat damy
vyzkouset tak podstatny benefit, jako
je viiné. Navic bez nutnosti otevirat
balent, ktera jsou pak upatlana a nikdo
je uz nekoupi. Snad jen trochu lepsi

material, aby se to nekroutilo @ E

a bylo by to na jednicku. R( 6(
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Bila belejsi, ohchody Gistejsi

V televizi jsou reklamy na praci prostfedky jako doma, vystaveni v obchod@ je ale tézSi disciplina.
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muze promo fungovat

METHOD, NIZOZEMSKD

a zékaznickéa zkusenost
Linda Petrova

podpofiprode;. @
Spojeni dvou ¢el do jednoho

velkého edukacniho vystaveni je Miloslav Odehnal

nepfehlédnutelné. Kombinace Prostorové velkoryse

barev a bilé podprahové pojaté vystavenina

evokuje pradlo, dobfe ramuje vhodné zvoleném misté

produkt samotny a odkazuje v hlavni ulicce. Ocenuji

k jeho funkcionalité. Pfitom na jednoduchou komunikaci

kvadrech nenfi nic objevného, smérem k zakaznikovi s jasné

jen ta jednoduchost, @ prezentovanymi tfemi typy

vnimana jako ¢istota. produktd. Chybimizde
konkrétnéjsi predstaveni

Jifi Hubka produktu, chybizapojeni

Barevné sladény promo stanek emoci, vzhledem k tc¢elu

s produkty. Jednoduchy produktu bych zapojil @

a pfehledny. Vé&fim, ze takto vizualy s lidmi.
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Jifi Hubka \ colof
Dobry napad, jak prezentovat vini. ;
Jiz samotné balonky jsou néco
jiného, nez co standardné kouka
zregalu, a tak pfitahnou pozornost.
Bojim se jen déti, az se na ty
balonky budou véset.

Oskar Macek
account manazer,
Insos markefing - shopper research

Miloslav Odehnal
Jisté netradiéni pojeti interaktivity,
ale z hlediska funkénosti nepfrilis
zdafilé zvyraznéni regalu.
| Instalované zafizeni by se dalo
| jisté vyresit elegantnéji tak, aby
| nezasahovalo do regalu pod
nim, kde vytvaripfi odbéru zbozi
bariéru. Toto vystaveni nebude
mit vyrazny zasah na klienty
aneocekavam dlouhou @
zZivotnost.

CHOVANIi ZAKAZNIKU PRI NAKUPU
PRACICH PROSTREDKU

Jak se zakaznici rozhoduji pfi nakupu pra-
cich prostfedkl a do jaké miry je toto
rozhodnutiimpulzivni? Na tyto otazky
amnohé dalsi nalezl odpovédi shopper
vyzkum provedeny agenturou Ipsos.

Jak vyplyva z této studie, je kategorie
pracich prostiedki typicka pro svoji
vysokou impulzivitu. Celych 96 %
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mineralek, kdyz chci pfichut, co se |
dobre prodava a je uz jen vzadu, tak ‘

; ) b S Linda Petrova riskuju, Ze se rozpadne celé @ | nakupujicich se o nakupu konkrétniho
emove 2 o v = fod Ao . 2 . |
’100?? Napad puvod[\e a§| dopry,vvysledek vystaveni a stojan se zhrouti. ‘ TlﬂE USA produktu z této kategorie rozhodlo a%
ams, neprakticky preplacany. Béda pii samotném nakupu. Podstatné ¢as-
VST zakaznici, ktera by z vystaveni chtéla Miloslav Odehnal i t&ji nez ujinych bézné nakupovanych
nakoupit... Myslenka ukazat 100 druhi  Klasické paletové vystaveni ; v a8 §a s o kategorii zboZi se u pracich prostfedk
flekdl je sice bezva, ale funguje pouze, s vyuzitim 3D prvk{ ve formé Stara dobra kartonaz tady pini ,eko" look mUzeme setkat i se zaménou pavodné

pokud tenhle chaos méa evokovat kostek usporadanych vertikalné. ajde jito moc hezky. Poctivy, ze vSech zamysleného produktu za jiny.
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Linda Petrova

Celkem ambiciézni napad s vystavenim
Ltechnologii dostal pékné za usi
exekuci. Low price, low quality?
Atraktivni prostor v ¢ele by si zaslouzil
minimalné lepsi zpracovani, a kdyz

uz se o prostor délit (véetné necitlivého
useknutiregalové listy), tak
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$pinu. Nemélo by to ale u pracich
prasku byt pfesné naopak?

Jifi Hubka

Malinko nepfehledné vystaveni zbozi.
Na prvni pohled se ztracim v prichutich
a vunich. Stejny problém jako u palety

aon sito zakaznik pustia o$éfuje sam.
A kdyby toho bylo malo, déme tam

jesté papirovy pidimodel pracky.
Tenhle regal minu a ani sinevsimnu, @

Ze tam bylo néco jiného nez praci
prostredky.

Miloslav Odehnal
Nepfilis vhodné zvolené regalové
vystaveni. V tomto pfipadé bych

Ocenuji zapojeni vizualu s lidskou
postavou pro zvyseni emocina
vystaveni. Celkové plsobi trochu
vratkym dojmem. Je zde ale dobre
zvolena barevnost celého vystaveni,

produkt jako takovy je @
nepfrehlédnutelny.

bio-based
detergent

stran dobre pristupny stojan, produkt
je vidét, komunikace také... Znacka
zpracovana kreativnéji nez jen jako

samolepka je bonus navic. Hezké, @

disté, svézi—jako praci prasek.

Jifi Hubka

Kartonovy stojan. V&fim, ze je

dobfe navrzeny a stabilita pfi
nerovnomérném odbéru kanystr( ze
stojanu neutrpi. Zivotnost bude také
odpovidat kartonu, takze nebude

v prodejné strasit dlouho.

Nabourat do néj kosikem, @

tak nevim nevim.

Miloslav Odehnal

Prostoroveé feSeny kartonovy image
stojan s netradi¢né zpracovanym
topperem. Tvarové a koncepcné
zajimavé zpracovani, vice bych

Co za timto chovanim stoji? Tedy jaky je
hlavni driver vedouci k tak vysoké impul-
zivité pfi nakupu této kategorie? | na tuto
otazku si Ize na zékladé vysledkﬂ vyzkumu
neplanovaneho nakupu pracich pro-
stfedki se ukazuje byt promo akce,
ktera funguje jako spoustéé pro 53 %
zakazniku. Pro srovnani se jedna o vice
nez dvojnasobek oproti celkovému pri-
méru véech sledovanych kategorii zbozi
(23 %).

V8echna tato zjisténi zretelné poukazuji

na velky potencial této kategorie pfi
ovliviiovani zakazniki pfimo na pro-
dejni plose, a to s pfihlédnutim k nad-
prumérné citlivosti téchto zakazniku
na promo akce, se kterymi zde pfijdou do
styku a které maji na jejich konecéné roz-
hodnuti vyrazny vliv.

alespon s ddstojnéjsim @ preferoval vytvoreni kompletniho [ 54 Yl " -

sousedem. regalového modulu, kde by interaktivni zd'urazml u‘cel,‘kevkterclemuje progi}ukt ZNAM KY JAK[] VE SKUI_E
prvek ve formé LCD byl lépe uréen. Stojan jisté zaujme a vyrusi

Jifi Hubka zakomponovan. Vzhledem k tomu, Ze se zakaznika pri nakupovani. Dovedu

Nékdo to v marketingu nechtél moc fesit.
Koupime displej, ten postavime do regélu

jedna o akéni vystaveniv regalu, @

méla by zasoba produktt byt vetsi.
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si predstavit i permanentni
rfeSent.
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