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Obchod jako sportovniklub ~ E5%%
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Tomas Zacek
Obchod mé styl a atmosféru. Ve je prehledné vystaveno
a kupujici ma moznost si zbozi prohlédnout i vyzkousSet.
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Kdyz si tyto skute¢nosti uvédomime v souvis-
losti s dnesni pfedstavou krasy a atraktivity zalo-
Zené z velké ¢asti na stihlé postave u zen a vypra-
cované postavé u muzl, vychazi nam z toho sport
jako jasné vychodisko. Dnedni doba sportu preje.

Z vyzkum( v obchodnich centrech v Ceské
republice vime, Ze 12 % v§ech navstévniku
center zavita do néjaké sportovni prodejny.
Jan Polak, account director firmy IPSOS

a expert na vyzkum v obchodnich domech,
dodava, Ze typickym zakaznikem sportov-
nich prodejen jsou obecné miadilidé do

35 let, ale také rodiny s détmi ¢i teenagery.
Pokud jde o oblibenost sportovnich jednotek,

v kompletnim hodnoceni oblibenosti prodejen
ma ze sportovnich obchodU nejvyssi preference
Sportisimo s 25 %. Nasleduje A3, Decathlon,
Intersport a dale konkrétniznacky sportov-

niho zbozi. Poméme Cerstve, ale ne Gplné nevy-
znamné bojuje o své misto na ¢eskem trhu i ang-
licky Sport Direct.

Jednotlivé sportovni znacky se predhanéji
avymysleji nejen stale kvalitnéjsi zboZi, ale take
nové koncepty, jakymi se snaZi prilakat zakaz-
niky. Souéasny trend spoéiva v tom byt pro

Kombinace ¢erné a bile dava vyniknout pestrému | 4 s
sortimentu. Umély travnik podtrhuje nejen styl prodejny, 1 Tomas Zacek alenéco zaziju s Adidasem, treba si jednou @ fBSBafCh EXEGU“VE, IUSUS
zaroven si vyzkousite obuv na takika realném povrchu. : Zajimavy koncept spojujici v sobé misto pro koupim jejich boty. ; :
trénink i spole¢né prostory, kde si sportovci NAKUP SPORTOVNICH POTREB
Petr Simek mohou vyméfovat své zkuenosti. Télocviéna Jifi Hubka JAKO ZAZITEK
Pokud ma nékdo rad fotbal, pozvéme ho do chramu je prijemna a dobre zafizena. Prostor pro PFijemny prostor pro bézecky klub. Je to vic klu- Divody, proc se sportu vénuje porad vice lidi,
fotbalu... Go big, or go home! relaxaci a spole¢né hovory je vSak chladny bové fitko, misto setkavani bézct, nebo promo se odvijeji od zmén Zivotniho stylu za posledni
aneosobni. na vybaveni od Adidas? Zvenku jisté nebudou roky. Lidé maji malo pfirozeného pohybu, coz je
Jifi Hubka % 7&dné prehnané obchodni poutace, a tim bude mimo jiné takeé dusledkem sedavého zameést-
Jetovyhranény obchod, a pokud nema mit jiné poslani nez & Petr Simek tento prostor hodné komunitné uzavieny. Design nani, které ma v Ceske republice az 70 % zameést-
prodat vybaveni pro fotbalisty, tak to pini svdj déel na 100 %. £ Krasny zpUsob, jak se da prodat znacka. Pokud je perfektni, skoro bych zde chtél spis @ Ganell ol hepee cbh eipolog PRICE
Pro¢ by tam mél ale chodit normalni élovek, i kdyby tam Sel g mam rad Nike, tak si budu kupovat Nike. Pokud bydlet nez potkavat uhnané bézce. vyrazne prispely ke zmené traveni volneho casu.
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s kdmosem? Nevim, a proto bude navstévnost hodné @
omezena jen na fotbalisty.
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zazitkem, s pocitem sounalezitosti a pohody,
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Tomas Zaéek lounge a v pfedni sl pro organizovani eventt. : A3t ; )
' ” = = Obchod s fitness a jéga oblecenim je velmi Pred mésicem zase otevrel novy obchod nelen e ,zbonlmvtaﬁce:. Zvyzt:umewme,
s . - . R | 0P Ui 57 8 0 @ Ze atmosféra ma velkou vahu (91 %) pfi hodno-
LAY 3 prostorvn’y. }/etsmu szZI najdenje na .ﬁgunnach' v New Yorku, kde nabizi meditacni prostor. ceni celkové spokojenasti s prodejnou, z tohoto
KU[ARNA Pm] VSEGHNY HEI, WASHINGTUN, D G ko Ieps’i predsta}/ u/o;ghovft{nkcnostl. P‘rostAorstE)u 5 ohledu Ize trend povazovat za pozitivni.
% T moderni s doplnénymi akénimi fotografiemi, které Jifi Hubka
Tomas Zadek Petr $Simek Ji¥i Hubka do jinak sterilnich prostor pfinaseji pohyb. @ Pro¢ necvicit pfimo v obchodé. Pokud se lektor
Outdoorové vybavenivindustridlnim prostredi Dobry retail musi navazovat na misto, ve kterém Univerzalni sportovni obchod, a jesté k tomu moc Celkove vSak plsobi obchod chiadné. obc¢as zmini o novinkach, nezbude cvi¢enci
piisobf nepfirozené. Chybi mizde trochu ,pfirody”.  se nachazi. Musiznat lidi, ktefiv ném Ziji, vcetné pékné provedeny. Sem se zajde se mnou podivat . nic jiného nez pfi odchodu zakoupit nejnovéjsi ZNAM KY JAKU VE SK[] I_E
Sortiment je bohaty, ale je rozmistén chaoticky jejich o¢ekavani. A mél by také v dnesni dobé i moje babicka o holi, protoze se ji tu bude libit, Petr Simek : : trendy triko. Skoro by se dalo fict, ze se jedna
anékdy az nepfistupné kvdli vysce regald. |4kat lidi stejné tak jako dobry ,vefejny uvidivSechny ty divny trendy véci, a dokonce jitu Lululemon uz dlouha Iéta pouziva prodejny 0 obdobu klasické ochutnavky v supermarketu,

Obchod by jisté oZivily velkoformatové @ prostor*. @ kluci opravi i tu jeji skladacku. Clovék sem nejenjako distr%buénikahél.!\/\inuly rok otevrel jen zde je to zasazené do velmi pékného @ @ 1 @ 9 @ 3 @ 4 @ 5
lifestylové obrazy turistiky a cyklistiky. rad zavita, i kdyZ nechce nic koupit. prodejnuv Torontu, ktera ma v zadni ¢astivlastni  designu obchodu.
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