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Ceska potravina
jako fenomeén

Pro dvé tretiny populace je pri nakupu dulezité, zda ma

potravina cesky puvod.

Lokalni pavod toho, co jime, je v poslednich letech tématem,
o kterém se nemluvi jen na centralni Grovni, ale které velmi
silné rezonuje napric celou moderni spoleénosti.

Argumentﬁ proto, pro¢ by ¢eska po-
travina méla mit pfednost pred tou
importovanou, je celd fada. Potfebu du-
sledného monitorovani ptivodu potravin
podpotila zaplava velkého mnozstvi lev-
nych potravin, které se do Ceské republi-
ky dovazi prakticky z celého svéta. Nizka
cena zpravidla znamena také zhorSenou
kvalitu, a tak chce Ministerstvo zemédél-
stvi apelovat na preferenci ¢eskych kva-
litnich a chutnych potravin namisto téch
dovazenych s nejistou trovni kvality.

Dal$im z kli¢ovych argumentt je vy-
razné kratsi distribu¢ni cesta od produ-
centa k zékaznikovi, coz md zarucit vétsi
Cerstvost potravin a eliminovat dopady
na zivotni prostfedi zptisobené dopra-
vou. Neméné zdlraziiovanym argumen-
tem je také podpora zaméstnanosti v re-
gionech CR.

Cilem do roku 2030
je potravinova
sobéstacnost

Pro Ministerstvo zemédélstvi ma byt
podpora lokalni produkce nadile prio-
ritou. Ve strategii resortu s vyhledem do
roku 2030 definuji jako jednu z klicovych
oblasti svého zaméfeni pfiméfenou po-
travinovou sobéstacnost u téch potravin,
které jsme schopni vyprodukovat v na-
$ich podminkéch.

V oblasti potravinarstvi mezi body, jez
maji pomoci naplnovat strategické cile,
zminuji mimo jiné marketingovou pod-
poru znacek kvality Klasa a Regionalni
potravina. Lokalni produkci ministerstvo
samoziejmé nadale podporuje dota¢nimi
programy.
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O lokalnich potravinach se casto
mluvi v kontextu mensich regiondlnich
producentt, a tak na podzim roku 2016
Asociace malych a stfednich podniki
a zivnostnik CR nechala zpracovat pri-
zkum k tomuto tématu. Tento unikatni
pruzkum pro ni zrealizovala vyzkumna
agentura Ipsos na reprezentativnim vzor-
ku dospélé populace ve véku 18-65 let.
Celkem bylo dotazdno 801 respondentt
prostfednictvim online dotazniku.

Farmarské a regionalni
trhy vyuziva tretina
populace

Prizkum ukazal, ze farmarské a regi-
ondlni trhy a maloobchody maji pro spo-
trebitele svlij vyznam. Alespon obcas je
pro své nakupy vyuzivd vice nez tfetina
populace. Obecné ptitom prevlada nazor,
ze vyrobky z farmarskych a regionalnich
trhtt jsou kvalitnéjsi nez ty z béznych ob-
chodi.
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A potésujici zpravou je, Ze pétina Ce-
cht pfi vybéru potravin hledi primarné
na kvalitu, zatimco napfiklad u obleéen,
moddy nebo dopliikového zbozi do do-
madcnosti tak uvazuje jen kazdy desaty.

»Ruzné certifikace a oznadeni, Ze se
jednd o lokalni produkt, sleduje pti koupi
potravin 56 % lidi. Marketingova podpo-
ra znacek kvality ze strany Ministerstva
zemédélstvi md tedy jisté své opodstat-
néni,“ komentuje soucasny stav Tomas
Macka z agentury Ipsos.

Opodstatnéni této podpory podtrhu-
je také fakt, Ze pro dvé tfetiny populace
je pti nakupu dulezité, zda ma potravina
¢esky puvod, a tak jednozna¢né oznaceni
a prehledné certifikace skute¢né mohou
podpotit rozpoznani a nasledny vybér
¢eského produktu. ,,Rozpoznani ptivodu
je samoziejmé méné problematické na
riznych farmarskych trzich a podobné,
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tymiz argumenty, jaké pii propa-
gaci ceské produkce vyzdvihu-
je ministerstvo. 62 % zakazniki
chce podpofit svym nakupem
lokélntho producenta, 45 % chce
znat pavod toho, co konzumuje,
36 % zbozi kupuje pro jeho vyssi
kvalitu. Ti, kdo ceské potraviny
nenakupuji, vnimaji jako nejveétsi
bariéru cenu.

Velmi zajimavy rozpor v kon-
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na druhou stranu v supermarketech, kde
stale Cesi potraviny nakupuji jednoznaé-
né nejvice, mize byt znaceni ptivodu po-
travin matouci, a ty ceské by tedy mély
zfetelné mezi ostatnimi vystupovat, vy-
slovuje svoji podporu propagaci ¢eskych
znacek kvality Mackd.

62 % zakazniku chce
podporit lokalniho
producenta

Dobrou zpravou je, ze Cesi preferu-
jici ¢eské potraviny, obhajuji svoji volbu
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textu vySe zminovanych super-
lativii se nabizi pfi dotazu na to, zda se
Cesi na piivod surovin ptaji v restaura-
cich. 81 % to nedéld - v restauracich jim
na tom totiz tolik nezalezi, nemaji
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maci produkty, nej¢astéji se pritom jedna
o dzemy, marmelady, povidla, mosty, $ta-
vy, sirupy a ovocné kompoty nebo nakla-
danou zeleninu.
Lenka Sazmovd, Ac
Ipsos Marketing

Director,
WW.ipsos.cz

Zdroje:
http://eagri.cz/public/web/file/469110/
Strategie_resortu_komunikacni_verze.pdyf,
www.amsp.cz/44-pruzkum-amsp-cr-jak-
-vnimaji-zakaznici-lokalni-producenty

jistotu, Ze by jim personal nelhal,
néktefi se dokonce zeptat stydi
a ptijde jim to hloupé.

Ze jsou domaci suroviny dnes
velkym trendem, potvrzuje v prii-
zkumu agentury Ipsos i fakt, ze
59 % Cecht si néjaké plodiny pés-
tuje doma, dalsich 23 % by rado,
ale nemaji moznost. Polovina po-
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pulace si vyrabi néjaké vlastni do-

VYBAVENI

PRODEJNY

— aneb investice, které vam zvysi obrat

Termin konani: 8. listopadu 2017

Infomace o programu

a prihlasovaci formular najdete na:
http://retailnews.cz/
vybaveni-prodejny-8112017/
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