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PARTNEREM RUBRIKY JE MAILSTEP, TECHNOLOGICKY LEADER A JEDNICKA NA TRHU V OBLASTI
BALENI, KOMPLETAGE A ODESILANI ZASILEK VOETNE FULFILLMENT SLUZEB PRO E-SHOPY.

Viadimir Houba
regiondlni feditel RTB House

INTERNET VYZYVATELEVIZI

Rok 2016 se nesl ve zhameni riistu
internetové reklamy. Podle nékterych
odhadii ui tak porazii reklamu
televizni, u nas zatim dosahuje
poloviéniho objemu.

V Cesku se loni v cenikowych cendch vinter-
netové reklamé investovalo 20 miliard korun

{do televize 3lo 42 miliard korun). Nemizeme |

sice jasat nad 31procentnim riistem, vyvola-
nym i zménami metodiky a rozsahu interne-
tového méfeni, ale zpresnéni sledovani, kam

niho ristu pro rok 2017 jsou dobré zpravy.

Ve vivaji internetové reklamy v Cesku je
mozné najit dalsi podstatné trendy. Nejdile-
zitgjsi pro budoucnost internetové reklamy
i internetu samotného je mobilni reklama,
ktera loni méla 12% podil z display reklamy
abude vyrazné riist. DéleZity je i 19% podil vi-
deoreklamy, kde podstatny bude hlavné vy-
voj v socidlnich sitich, zejména Facebooku.

ké nakupovani (loni 34% podil) i umistova-
ni reklamy prostfednictvim RTB (v Admoni-
toringu nové zahrnuto do display reklamy).
RTE ma sice pouze 4% podil, ale zato silny
riist a 526 milioni korun v redlnych cenach.
Cot je rozdil oproti bézné display reklamé,
kde jsou ceny cenikové, které se od téch ko-
necnych i nékolikanasobné lisi.

Sohledem na zménu metodiky je v ristu
objem penéz smétujicich do jednotlivych
druhi reklamy vidét nejvétsi skok u display
reklamy, ale pfi pohledu na odhady pro rok
2017 je jasné, Ze to bude display a search (re-
klama ve vyhleddvani) coby jediné dvé kate-
gorie, které nejvice porostou (odhad je 012,
resp. 20 procent).

Posledni, co je vhodné zdiiraznit, je, ze
Cesko v uréité mife kopiruje celosvérovy vy-
voj, lde je reklama v klasickém tisku na vy-
znamném sestupu. Na coZ v Cesku, kde jsou
zatim internet a tisk viceméné vyrovnane,
teprve dojde.

K cemu je vam dav
cizich lidi?

i Jsou viechny vase prodejny

i opravdu éisté? Mate spravné

i vystavené produkty? Zdravi vasi

i zaméstnanci zakazniky? Vite, co

i délaji vami placeni promotéii? Ne?
i Zkuste crowdsourcing.

* Jakub Hankovski
. client service director MS GSC & CEM, Ipsos

: nosti Travelportal.cz. Opét se ukazalo, ze

i kreativni impotence nema hranic: ... vite,

i kde ve svété maji nejkrisnéjsi bobry? A vite,
i kde maji nejsikovnéjsi kozy?" To muselo dat
i skute¢né prici tuhle my3lenku vydolovat!

| Nejjednodudi je mit bezbfehou diivéruy, to
i seale nemusi vzdy vyplatit, nebo konat pra-
reklamni penize jdou, a predpovéd 14procent- |
¢ vou vétsiny prodejnich mist nebo pravidel-

i névyjizdky regiondlnich zastupct, ale to

. prindsi nemalé niklady. 1 piesto, Ze to zatim
. nenivCRbézné, Ipsos prisel s fesenim, které
. je postavené na crowdsourcingu ¢ili jedno-

razové rekrutaci,,davu®, ktery vim za malou
- odménu nasbira potfebné informace.

videlny vylet po republice spojeny s navité-

Zpravidla se musi jednat o sbér jedno-

i duchych informaci, u kterych nehrozi vét-
Stile vyraznéji se projevuje programatic- :
: viech obchodnich mist. Vyhodou zase je, Ze
¢ zakratky cas Ize diky mobilni aplikaci Ipso-
¢ sunasbirat obrovské mnoZstvi dat obsahu-
: jicii fotografii véetné GPS soufadnic, data

¢ acasu navitévy. Mobilni aplikace je zaklad-
¢ nim kamenem crowdsourcingu. A kdyz

: uZsbirdte data on-line, pro¢ je v redlném

i tase okamzité nepfedat dil. On-line repor-

i ting, ktery vim sesbirané informace zob-

: razi okamzité, je kli¢ovym nastrojem k je-

i jichimplementaci. Regionalni zastupce jiz
: nemusi obéhnout vétiinu pobocek ani ée-

i katnavyhodnoceni méfeni. MiiZe reagovat
i okamzité. A vysledky méte on i vy neusta-

i lekdispozici.

siriziko chyby a nelze garantovat pokryti

A proc se s tim prichdzi az ted? Efektiv-

i nicrowdsourcing predpoklada spolehli-

i vou mobilni aplikaci s podporou méfeni

i GPS souradnic, prehledny on-line repor-

i ting, ale hlavné ochotu davu participovat.
i Atajeivnasem prostfedinastésti ¢im dal
i tim vesi.

Radek Sloup ]
obchodni feditel spolecnosti Carousell

 MARKETINGOVA DEMENCE

i Opravdu jsou slova bobr, kozy apod.
: zarukou atraktivity spotu a zvy$enim
: prodeji? Pak Yo-Yo Band se svym

. Piinem, Kozominem a Ritkou byli

i vizionafi.

Nedavno jsern byl donucen svym autora-
i diem vyposlechnout rozhlasovy spot spolec-

V dnesnim svété marketingu a reklamy se

i viezjevné vaze na slovo koleno. Agentury by

i si ptaly,aby je klienti na kolenou prosili jako

i vdevadesatkach, zatimco z klient( se stali

: kolenovrti, ktefi si vymysli a udélaji vie sami

: na kolené. Proc¢ se radéji nezabyvaji tim, co

: umeéji? Vysvetluji si to rozdilem mezi znalost-
{ mia dovednostmi. Skogit trojitého Salchova

. umi jen hrstka vytrénovanych, ale ohodno-

¢ titho umi kazdy. A firemni marketing? Ceno-
- tvorba, obalovy design, statistiky, prizkumy

i ajejich korekni interpretace, to vie je moc

. malo zibavné. Ale marketingovd komunika-

I ce, tojejindl Sejdeme se v zasedatce, nefor-

: malng, a vymyslime slogan a néjaky prdacky

- obrazek a pak to zadame nasemu grafiko-

: vi. Pravé v tomto momentu vznikaji ta podiv-
¢ na,pankacska® sdéleni, super ,fachandy"

¢ a,megachytrd” poselstvi, u kterych se nam

¢ trapnosti déla husi kiize.

Nikdy témto ,tvircim® nezkousejte fict,

¢ 7e jejich reklama je pfihloupla. Nepochopi

¢ vas. Nejsou zvykli zabit sto $patnych napa-

¢ dii adopracovat ten jediny nejlepii. Jsou to

¢ stitelci jedné rany a jejich odpovédi bude né-
jaka podivnd véta, jako tieba...,7e pfede-

i viim sleduji ROl a podle vysledkii Brandlif-

i tuseukaze, jak efektivni to celé bylo, ale ze

. USP bylo vramci Cldoruc¢eno TA." Ostatné co
i byste takeé chtéli, kdyz si stle spousta mar-

: ketaleG mysli, ze 2 +1 gratis je marketingo-

i vastrategie.

MARKETINGSALESMEDIA

—
—



