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Na festivalech chceme stanky pivovarii

Hudebni festivaly navstévuji
alespor obcas dvé pétiny ¢eské
internetové populace, dal3i pétina

Ucast zvaZuje. Na festivaly ,tahnou”

pfedevsim vystupuijici interpreti,
ale neméné vyznamnym diivodem
jeizabava s prételi, kterou si chtgji
uZit hlavné tcastnici nejmladsi
vékové kategorie do 29 let. Z nej-
oblibenéjsich jsou respondenty
uvadeény napt. letni festivalova
$ndra Ceské a moravské hrady,
Colours of Ostrava, Majales,
Masters of Rock, Votvirak, Rock for

People a Benétska noc. Oblibené
jsou ale i rlizné regionalni hudebni
festivaly.

Soucasti hudebnich festivalti byvaji
i sponzorské stanky, u kterych se
zéstupci riznych spoleé¢nosti snazi
pestrou Skalou aktivit alespon

na chvili ziskat pozornost navstév-
nikd. Tyto stanky navstévuje necela
tetina Gcastnikd festival(, ostatni
takové stanky spise zaznamenali,
ale Ctvrtina navstévnikd tvrdi, ze si
téchto stankd nevsima, protoze je
nezajimaji.

Sponzorské stanky jsou oblibe-
néjsi u lidi do 29 let. Pokud by si
mohli Ucastnici vybrat, preferovali
by zejména prezentace pivovart

a spolecnosti poskytujicich zazitky
(zorbing, bungee jumping nebo let
balonem). S odstupem nasleduiji
vzorky potravin, mdda, vinafstvi
atd. Zeny preferuji zazitky, modu

a nealko, muzi pivo a energy drin-
ky. Z moznych aktivit u sponzor-
skych stanku by pak respondenti
nejvice ocenili soutéze, ochutnav-
ky a rozdavani vyrobka.

Cesky ndrodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvétsich vyzkumnych paneli
v Cesku. SlouZf pro kvalitni a rychlé on-line shéry dat o internetové populaci CR.

Vicinformaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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Jaky stének byste si na festivalech prali navitivit nejradéji?  n=510, lidaje v %
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Odévy, mdda
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Nevim

Jiné  sport  Hudebnf spole¢nosti
(CD, DVD)

Vijzkum byl proveden ve dnech 13. 4.~ 17.4. 2018 na reprezentativnim vzorku éeské internetové populace ve véku 15-59 let.
Dotazéno bylo 510 respondentii

GFK

Kazdy paty Cech nema zabezpeceny telefon

Sedm z deseti obyvatel Ceské
republiky starich 15 let pouziva
smartphone (chytry telefon).
Nejvyssi penetrace smartphont je
mezi mladymi ve véku 15-29 let.
Vice neZ polovina uzivatel? chyt-
rych telefon(i nakupuje zbozi pres
internet. Smartphony nej¢astéji
uZivaji Prazané, nejméné uziva-
tel( je v Jiho¢eském kraji. Rada
uzivatell podcefuje interneto-
vé hrozby spojené s uzivanim

smartphon(. Mozného zavirovani
telefonu se obéva polovina uzi-
vateld, naopak dva z deseti toto
riziko zcela ignoruji. Zavirovani
telefonu se obavaji spie zeny
neZ muZzi (56 procent, respektive
47 procent). Téméf pétina lidi,
ktefi provadéji néjaké finan¢ni
transakce prostfednictvim smart-
phonu, nema sv4 zatizeni nijak
zabezpecena. Zjisténi pochézeji ze
studie GfK Smartavir.

Témér polovina uzivatel(i smart-
phond je pouziva, kromé volani

a psani textovych zprav ¢&i e-maild,
také k nakupu zbozi na inter-
netu. Dale pomoci smartphoni

a mobilniho bankovnictvi spravuji
bankovni Ucty a zadavaji také
pfikazy k platbé. Chytré telefony
dale uzivaji napfiklad k posilani
dércovskych esemesek DMS pro
dobrocinné Gcely, maji tedy akti-
vované tzv. Premium SMS.

Vyzkum se uskutecnil metodou telefonického dotazovani za pomoci pocitace (CATI) v tinoru 2018. Reprezentativni vzorek tvofilo 1000 respondentii v Ceské republice.

Cesi a chytré telefony

76 %
Cechii ve véku 15-29 let
pouZiva smartphone

16%

Cechli ma zaroveri

16%

Ceskych

seniorii nad soukromy i firemni
70 letma smartphone
smartphone

Zdroj: GfK Smartavir,inor 2018
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Cesi radi investuji, roste obliba P2P piijéek

84 procent Cechii nad 18 let své
finance bud'uz investuje nebo
planuje investovat, zjistil vyzkum
agentury Ipsos z bfezna 2018 pro
spolec¢nost Bondster.
Nejoblibenéjsi jsou stale finan¢ni
produkty jako stavebni sporenti,
spofici ucet, penzijni pfipojisténi
¢i nemovitosti. Nové viak roste
obliba i méné tradi¢nich forem
investovani jako jsou krypto-
mény ¢i investovani do puje¢ek
(P2P pajcky).

Investovani do pujcek, pfedevsim
zajisténych, je oproti krypto-

ménam vnimano jako méné
rizikové, proto je oblibené u lidi
vieho véku. ,P2P zajisténé pajcky
propojuji investory z fad verejnosti
s poskytovateli pujcek. Bezpecnost
téchto pujcek je obvykle zarucena
zajisténim napr. nemovitosti” fika
Robert Hluchnik, feditel spole¢-
nosti Bondster.

Do zajisténych pujcek investuje
8,5 procenta populace, ktera bud-
to investuje nebo se o investice
zajima, témér 19 procent lidi z této
populace o tom do budoucna
uvazuje.

V piipadé dotazii prosim kontaktujte Jana Poldka, account directora Ipsos Marketing — jan.polak@ipsos.com

Vzrostla i informovanost o této
formé investovani - ptes 40 pro-
cent lidi z této populace P2P
pujcky zna.

Obliba zajisténych pljcek je také
déna jejich flexibilitou. , Lidé pld-
nuji'v pFistim roce investovat spise
nizsi édstky do 50 tisic korun, proto
ziskdvaji na popularité investice
do pdjcek, u nichz Ize investovat
jiz od malych cdstek,” fika Jan
Polék, account director Ipsos
Marketing.

Investice do zajisténych piijcek

Zatim ne,

ale uvazuji
o tom

Neaani
0 tom neuvazuji

Idroj: Ipsos, on-line vyzkum pro spolecnost Bondster probéhl v bieznu 2018 na vzorku 1508 respondentd, ktefi investuji nebo
planujiinvestovat.
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