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Rezané kvétiny? K narozenindm a svatkim

Darované kvétiny vykouzli ismév
na rtech snad kazdé zené. Jak
¢asto, komu a pfi jakych pfile-
Zitostech je ale ve skutecnosti
kupujeme a dostavame? Rezané
kvétiny nakupuje 6 z 10 dota-
zanych alespon jednou za pal
roku. Ostatni bud méné ¢asto
(26 procent) nebo viibec (13 pro-
cent). Frekvence nakupu roste se
stupném dosazeného vzdélani

a s vysi prijma.

Komu chceme udélat kvétinami
radost? MuZi nakupuji fezané
kvétiny nejéastéji svym manzel-

kam a pfitelkynim. Zeny davaji
astéji kvétiny svym matkam,
ostatnim zenam z pfibuzenstva,
svym kamaradkam nebo si je
kupuji samy pro sebe.

Co se tyka prilezitosti, ke kte-
rym fezané kvétiny nakupuje-
me, jednoznacné vitézi naroze-
niny éi svatky. Dale vyznamné
dny jako je Valentyn, MDZ, Den
matek nebo i Dusicky. Casto

je ale nakupujeme jen tak pro
radost , dale jako projev ucty

a ocenéni nebo k vyrodi tykaji-
cimu se vztahu. Kvétiny funguji
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i jako omluva, coz pfiznavaji
hlavné muzi.

Pro fezané kvétiny zpravidla
zajdeme do tradi¢nich mensich
kamennych  kvétinaistvi” {vice
nez polovina nakupujicich),
nasleduji obchodni centra, nékdy
i zahradnictvi a nejméné stanky
na ulici. Nejobliben&jsimi druhy
jsou kralovny kvétin - riize, které
kupuji ¢astéji muzi. S odstupem
pak nasleduji gerbery a tulipany,
které voli ¢astéji zeny. Dalsimi
oblibenymi kvétinami pak jsou

i lilie a karafiaty.

Cesky narodni panel je projekt vizkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvétsich vyzkumnych
panelid v Cesku, Sloui pro kvalitni a rychié on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vic informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.

Wyznamna data H L g ]
(Valentyn, MDZ, Dusicky, ...) il H
Jen tak, pro radost E ;

Projev tcty, ocené
podékova

MG 20 L6 12|
(sezndmeni, svatba, ...} e
Jako omluva m H

|
Jiné #k
L]

Vizkum byl proveden ve dnech 26, dubna — 3. kvétna 2018 na reprezentat im vzorku éeské internetové populace ve viku
15-59 let. Dotazano bylo 502 respondentit
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Polovina Cechii dala klice od bytu i sousediim

Sousedé patii mezi osoby, se kte-
rymi je vhodné udrzovat dobré
vztahy. Ze se to v tuzemsku dafi,
dokazuje priizkum agentury NMS
Market Research pro Raiffeisen
stavebni spofitelnu. Podle néj
jsou se svymi sousedy spokojeny
tii ¢tvrtiny Cech(i a vice nez po-
lovina jim dokonce dala své klice
od domacnosti.

Asi kazdému se nékdy povedlo
zabouchnout si dvefe, zapome-
nout si, nebo dokonce ztratit
klice od domova. Nahradni

svazek ma u sousedi pro tyto
pfipady schovano 57 procent
Cecht.

Mit u nékoho v zaloze rezervni
kli¢e je viak vyhodné, nejen
kdyz se nemidZete dostat domd,
ale také napftiklad v obdobi
dovolenych. ,MlzZete sousedy
poprosit o zalévani kvétin,
krmeni domacich zvifat ¢i tfeba
o kontrolu, zda vam nevytekla
pracka nebo jestli v kuchyni
neunika plyn. Samoziejmé ze
miiZete pozadat nékoho z rodi-

ny, se sousedy, ktefi bydli hned
vedle, je viak takovato domluva
jednodussi” uvadi ptiklady
Lenka Molnarova z Raiffeisen
stavebni spofitelny.
Nejéastéjsim narusitelem
klidného sousedského souziti je
hluk, ktery vadi 31 procentiim
lidi. 22 procent respondentd pak
uvedlo, Ze je nejvice obtézuji riz-
né zapachy linouci se z okelnich
obydli, at uz jde o cigaretovy
kout, pachy z kuchyng, ¢ doutna-
jici ohen nebo gril.
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Jaké vztahy mame se sousedy?
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Zdra]: HMS Market Research, vzorek 1000 respondentd.
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Cesi a jejich zdravi

Jak vyplyva z prazkum Ipsosu,
¢eska populace je v péci o své
zdravi pomérné aktivni. Souvisi to
uzce s jejim zdravotnim stavem —
4/5 populace ve véku 40 let

a vice trpi néjakym chronickym
onemocnénim. Nejcastéji se jedna
o onemocnéni srdce a cév, chronic-
ké bolesti, onemocnéni dychacich
cest Ci alergie.

,Prevdznd vétsina chronickych
pacient md zkusenost se zménou
osetrujiciho lékare. Nejcastéji je

k tomu donutily objektivni okolnosti
(napf. prestéhovdni, ukonéeni praxe

lékatte), vice neZ 1/3 pacientli md

ale zkusenost se zménou lékare

na zdkladé nespokojenosti s po-
skytovanou péci nebo vzdjemnou
komunikaci. Velmi citlivé pacienti
vnimaji nepiijemné chovani ze
strany zdravotnikd, stejné jako
nedostatecnou komunikaci,” dodava
Jana Bryknarova, account direc-
tor Ipsos Healthcare.

Ackoliv panuje vieobecné pre-
svédéeni, ze by o lééebnych moz-
nostech mél aktivné informovat
lékar, aktivni jsou i sami pacienti.
Informace si zjistuji (mimo diskuzi

s lékafem) z rozhovor( se svymi
blizkymi. Velmi ¢asto pouzivaji in-
ternet. Hlavni cestou je zadani hes-
la nebo slovniho spejeni do nékte-
rého z vyhledavatd, 1/4 jde pfimo
na konkrétni webové stranky nebo
vyuZije socidlni sité. Neni bez zaji-
mavosti, Ze lidé s nizsim vzdélam
¢astéji daji na septandu. Lekarnici
hraji vyznamnou roli v ptipadé, kdy
se fedi nakup volné prodejného
pripravku v lékarné — pokud neni
nakupujici rozhodnut o konkrétni
znaéce predem, nakoupi prevainé
na zakladé doporuceni lékérnika.

V pripadé dotaz{l kontaktujte prosim Janu Bryknarovou (account director psos Healthcare) — jana.bryknarova@ipsos.com.

2/3 lidi deklaruji, ze pokud by
védéli o existendi terapie, o které
Iékaf neinformoval, aktivné by se o ni
zajimali, vyrazné aktivnéjsi jsou zeny

43 % chronickych pacientil
zménilo lékate z divodu problémii
nebo nespokojenosti s nim

Tdroj: vizkumy |psas Healthcare v (R, 2018
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