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Nejlepsi lyzovani si uzivame v Rakousku

Alespon obcas jezdi na lyzich
nebo na snowboardu 44 procent
internetové populace. O néco vice
v oblibé mame sjezdové lyZe pied
béZzkami. Zatimco snowboard pre-
feruji predevsim mladi do 29 let
a obliba sjezdového lyzovani
klesa s vékem, preference béhu
na lyzich je ve viech vékovych ka-
tegoriich zastoupena rovnomérné.
Za zimnimi sporty jezdime jedno-
znalné nejcastéji na eské hory
(42 procent). Rakouské Alpy jsou
druhou nej¢astéji navstévovanou

destinaci, i kdyz s velkym odstu-
pem (12 procent). Nasleduji zimni
stfediska ve slovenskych Tatrach
(9 procent) a italské Dolomity

(5 procent). Prestoze nejcastéji
jezdime lyZovat na ceské hory,

za nejlepsi destinaci povazujeme
rakouské Alpy. Zimni stiediska

v Cesku povaZujeme za druha
nejlepsi, z konkrétnich mist re-
spondenti nej¢astéji zminovali Kr-
konose, Sumavu a Jeseniky. Za treti
nejlepsi destinaci pak dotazani
oznacili italské Dolomity.

Pro konkrétni lyzarsky/snow-
boardovy pobyt se rozhodujeme
zejména na zakladé predchozi
vlastni zkusenosti, dame také

na doporuceni pratel ¢i znamych
a rozhodujici je pro nas i vzda-
lenost do vybrané destinace.
PFilis se nenechavame ovlivnit
nabidkami cestovnich kancelafi

a vlozenou reklamou v ¢asopisech
a novinach ¢i na internetu. Za zim-
nimi sporty jezdime pfevazné
individualné, sluzeb cestovnich

kanceldfi vyuzivame minimalné.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych paneld v Cesku. Slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vic informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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Jakou destinaci povazujete pro lyZovani za nejlepsi? n = 509 (hodnoty v %)

Rakouské Alpy
Ceské hory
Dolomity
Francie
Svycarsko
Jine

Nevim

Nejezdi na lyZich/snowboardu

Vyzkum byl proveden ve dnech 12-16.01. 2018 na reprezentativnim vzorku teské
internetové populace ve véku 15-59 let. Dotazano bylo 509 respondent
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Nabytek on-line: vede lkea a Jysk

Podle aktualniho prizkumu GfK,
ktery pravidelné sleduje nakupni
chovani v Cesku, ¢inily primérné
vydaje spotfebiteld, ktefi nakou-
pili za posledni dva roky nabytek
anebo bytové doplnky, pfiblizné
17 200 K¢ ro¢né. Z této pramérné
astky tvorily pfiblizné % vydaje
za nabytek a % vydaje za bytové
doplriky. Polovina zakaznik vy-
dala za nabytek a bytové doplriky
pouze ¢astku do 10 000 K& ro¢né.

Z nabytkarskych kategorii nejvice
dotazovanych nakoupilo (nebo
planuje nakoupit) pohovky,
koupelnovy nabytek, postele,
komody; z bytovych doplikd pak
lozni pradlo, kuchyriské nadobi

a osvétleni.

Vice nez 60 procent respondent(i
uz nékdy nakoupilo nabytek a by-
tové dopliiky na internetu (v roce
2011 to bylo jen 38 procent res-
pondentd) a dalSich 11 procent

planuje tyto kategorie na interne-
tu v budoucnosti nakoupit.
LPrimérnd ro¢ni dtrata za nd-

kup ndbytku a bytovych doplrikii
prostfednictvim internetu tvofila
loni priblizné 9100 K¢. Na internetu
se ndbytek a bytové doplriky v lori-
ském roce nakupovaly nejéastéji

v prodejndch Ikea.cz, Jysk.cz, Mall.cz
a Sconto.cz,"dopliuje Pavel Cabal,
senior project manager z agentury
GfK.

GfK Furniture je volné prodejna studie, ktera pravidelné nabizi komplexni analyzu vyvoje nakupnich 2vyklosti ceskych domacnosti pi nakupu nabytku a bytovych
dopliikii. GfK Furniture sleduje trendy ve vyvoji motivacnich faktorti,v preferencich formatd a fetézc, ve znalosti Fetézcii a v jejich spotiebitelském hodnoceni.

Nakup nabytku na splatky

dotdzanych vyuZilo v poslednich dvou letech
H H . moZznosti nakoupit nabytek a bytové dopliiky
\o:m %azésmcoEomqm%isa;<m8<m_$:<.

Nejcastéjsi splatkova spolecnost:
Cetelem (Hello bank!)

Nejvyuzivanéjsi uvérova karta:
“SKd
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Zdroj: GfK Furniture, 2017

B8 ocima psosu

-2 "4 or

Cesi si pijcuiji

Zit na dluh povazuje v soutasné
dobé za bézné polovina Cech.
Pajcky se staly kazdodenni sou-
Casti naseho zivota, a to zvlasté

pfi financovani bydleni. Pravé to
je nejcastéjsim divodem k pujéce.
Mladsi respondenti (27 aZ 35 let) si
Castéji planuji vzit paj¢ku na nové
bydleni. Padesatnici a starsi spise
uvazuji o rekonstrukci domu nebo
bytu. Pravé Gvéry na bydleni maji

i podle CNB nejvétsi vliv na zadlu-
Zenost Ceskych domacnosti. Cela
polovina Cechii z vyzkumu Ipsos

z konce roku 2017 disponuje néja-
kym tvérovym produktem.

Lidé si pujcuji opakované:
dvé tretiny téch, ktefi nevylu¢uji
pljcku v dohledné dobé, uz maji
v soucasné dobé néjaky uvéro-
vy produkt. ZadluZenost roste
s vékem. 69 procent respondentt
do 26 let nema Zadny Gvérovy
produkt. U padesatniku je to uz
zhruba 40 procent téch, ktefi uvé-
rovymi produkty nedisponuji.

A ani letos se zadluZeni
Ceskych domacnosti pravdépo-

V pfipadé dotazil, prosim, piste na adresu: marie kolmanova@ipsos.com.

penize opakované

dobné vyrazné nesnizi. Pfestoze

7 2 10 Cechi deklaruje, ze si

v dohledné dobé pujcku nevezme.
Jedna se predevsim o lidi starsi
54 let.

.PrestoZe si lidé pdjcuji, opako-
vané se s pljckami spojuji hlavné
negativni asociace. Diky nasemu
ndstroji na méfeni emoci (Emo-
ti*scape) jsme zjistili, Ze ze vsech
moznych emoci pijcky nejéastéji
vyvolaji prdvé znepokojeni,” dopl-
fuje Marie Kolmanova, account
manager Ipsos Loyalty.

Zit na dluh
povazuje
v soucasné dobé

polovina
Cechil.

v ]
tretiny
téch, ktefi nevylutuji pajéku
v dohledné dobé, uz ma
v soucasné dobé néjaky
uvérovy produkt.

Zdroj: Ipsos online panel, listopad 2017, reprezentativni vzorek populace ve véku 18-65 let,n = 526.
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