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Zeny maiji svatek Valentyna rad

Slavit svétek sv. Valentyna se chysta
36 procent dotazané internetoveé
populace. Ostatni uvadéji, ze nema-
ji partnera/partnerku (26 procent)
a zbytek tento svatek neuznava

(38 procent) - nejcastéji proto, ze
povazuiji tento svatek za americky
a komercni, nemaji jej v oblibé

a poukazuji na to, ze dokazovat
lasku si mohou kdykoliv, nejen

na Valentyna. Negativni postoj majf
Castéji vysokoskolaci.

Vétsi oblibu ma tento svatek u zen,
muzi ¢astéji uvadéji, ze jej slavi

predevsim kv(li své partnerce.
Vétsina téch, ktefi Valentyna slavi, jej
slavila i v minulosti. At uz pravidelné
Ci nepravidelné.

Naprosta vétsina slavicich ma

v planu letos na Valentyna nékoho
potésit darkem. Nejcastéji obdaruji
svij protéjsek, jen vyjimecné neko-
ho jiného nez partnera/ku.

Nejvice se bude kupovat ¢okolada
a sladkosti, ale také kvétiny -ty
daruji svym polovickdm casteji
muzi. Mezi oblibené darky patfi
také lahev vina ¢i poukaz na masaz
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¢i wellness. Krome darkd lidé
Valentyna nejcastéji oslavi roman-
tickou vecefi v soukromi domova Ci
Vv restauraci.

Ti, ktefi budou kupovat dérky, pla-
nuji v praméru utratit okolo 740 ko-
run. Tretina z nich ovéem utrati jen
¢astku neprrevysujici 300 korun.
Castku vyssi nez 1000 korun planuje
utratit 17 procent nakupuijicich.
Stejné velka skupina respondentd
uvadi, ze pro nakup darku vyuzije
nabidku nékterého ze slevovych
portall.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnyich agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvétsich vyzkumnych paneli
v Cesku. Sloui pro kvalitni a rychlé on-line shéry dat o internetové populaci CR.

Vicinformaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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Budete 14. tinora slavit svatek svatého Valentyna? n=>513
Ano (j i partner/
ka médme tento
Ne, s partnerem/ svatek radi)
partnerkou to
neslavime
Ano (ale jen
kviili partnerovi /

partnerce)

Ano (ale jen

kviili mné)

Ne, nemém partnera /
partnerku

Vijzkum byl proveden ve dnech 26. 1. - 30. 1. 2018 na reprezentativnim vzorku ceské internetoveé populace ve véku 15-59 let.
Dotdzdno bylo 513 respondentil.
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U prodejny potravin rozhoduje lokalita

Zakaznici pfi vybéru prodejny s po-
travinami uprednostriuji lokalitu,
ocenuji pfiznivou cenovou nabidku,
Siroky sortiment a chtéji cerstvé
zbozi. ,Obecné nejdulezitéjsim
faktorem pro vybeér prodejny potravin
Jje jeji pithodnd poloha, tedy blizko
domova ¢i zaméstndni, po pfipadé
po cesté. Uvedli to jako nejddilezitéjsi
faktor vybéru prodejny zdkaznici
fetézcti Albert, Billa, Coop, Penny Mar-
ket a Tesco. Ddle zdkaznici oceriuji
predevsim zvyhodnéné ceny a slevy

v Kauflandu, kvalitu a Cerstvost zbozi
v Lidlu a Siroky sortiment v Globu-

su," konstatoval Josef Machala,
Mastercard Rewards Program

Priizkum byl v listopadu 2017 realizovan spolecnosti GfK Czech pro spolecnost Mastercard na repreze

Leader. ,Naopak takové faktory,
jako je platba kartou ¢ivérnostni
program, obecné tak velkou roli pi
rozhodovani nehraji. Platbu kartou
Cesky zdkaznik povazuje za samo-
ziejmost, vérnostni program zaradili
respondenti na nizsi pricku ddlezitosti
nez zminéné motivdtory navstévy
prodejny,” doplnil Josef Machala. Vy-
zkum ukazal velké rozdily ve vybéru
typu prodejny potravin v zavislosti
na Gcelu ndkupu. Hypermarkety
zékaznici upfednostiiuji, pokud
porizuji velké rodinné nakupy

na del$i dobu. Mensi prodejny slou-
Zi k pribéznému doplnovani zasob.
Malé prodejny, resp. vecerky jsou

vyuzivany nejcastéji k nouzovemu
nakupu, kdyz doma néjaké potravi-
ny dojdou. Do malych specializova-
nych obchodU, napfiklad pekaren,
Cesi nejcastéji chodi na nakup zbozi
rychlé spotreby.

Uéastnici priizkumu maji pomérné
jasno v tom, co o¢ekavaji od idedl-
niho obchodu s potravinami. Hlavni
je pfiznivé celkova cenova uroven,
a to nezavisle na rdznych akénich
slevach. Druhym pozadavkem je,
aby zbozi bylo cerstvé. Tyto dva
parametry mezi péti nejddlezitejsi-
mi vlastnostmi prodejny jmenovalo
vzdy 64 procent dotdzanych.

tad

on-line dotazovani. Uskutecnil se u piileZitosti vyhlaseni soutéze Mastercard Obchodnik roku 2017.

im vzorku 2000 respondentd i é populace

GFK

Diivody volby hlavniho nékupniho mista potravin n=1997

hiavni divod [l ostatni jmenované

Blizkost, pfihodna poloha
Vyhodné akéni ceny, slevy
Celkové pfiznivé ceny

Siroky sortiment, velky vybér
Snadné orientace

Kvalitni a cerstve zbozi

Snadny nakup autem

Dlouha oteviraci doba

Priznivé ceny konkrétniho zboz
Platba platebni kartou

Nabidka oblibenych znacek a vyrobkil
Malé fronty, rychly nakup
Vyrobky, které jinde nemaji
Prijemneé, Cisté prostiedi
Vérnostni program

Blizkost dalsich obchod a sluzeb
Ceské / regionalni zbozi

Ochotny persondl

i

o

S ORRTSEEI 0N SIS 0B 35

Idroj: GfK, listopad 2017.
V grafu jsou zahrnuti respondenti nakupujici potraviny on-line alespofi nékdy.
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Cesi dostavaji zaméstnavatele pod tlak

Mit cely Zivot jedno zaméstnani je
davno pasé. Ovsem v poslednich
mésicich je vidina zmény jesté
lakavéjsi. Rostouci ekonomika,
expandujici firmy a velka nabidka
pozic zplsobily, ze v Cesku mame
historické minimum nezamést-
nanych a nejnizsi miru nezamest-
nanosti v Evropské unii. Pracovni
portaly a socidlni sité nas pravidelne
zasobuji nabidkami pozic, a proto
se Castéji ptame: Nedostanu

za stejnou praci jinde vice? Mizu
mit lepsiho séfa? Nezacnu konecné
délat to, co mé opravdu bavi?

Firmy uz nehledaji uchazece pres
kariérni weby, ale stale vice ak-
tivné ,lovi“ zaméstnance jinych
firem. S rostouci poptdvkou ale
roste i chut kandidatd a neni vzdy
snadné ji naplnit. ,Potencidlnim za-
méstnancim je potieba komunikovat
relevantni a atraktivni nabidku. Vyssi
plat je samoziejmosti a kandiddty tak
spiSe zaujmete dalsimi motivy, napri-
klad zajimavymi projekty, pracovnim
prostiedim nebo lepsi moznosti roz-
voje. Zejména u seniornich pozic roste
zdjem o prdci s inspirativnimi lidmi,
od kterych se mohou ucitfika Lenka

V pripadé dotazii piste prosim na adresu: eva.hermannova@ipsos.com.

Silerova, executive director HR
& ERM agentury Ipsos.

Z vyzkum( Ipsos také vime, ze
kandidati pfi vybéru firmy nejvice
davétuji nazortim svych znamych
nebo stavajicich ¢i byvalych
zaméstnanct. Firmy proto musi
pecovat nejen o sviij brand

a reputaci, ale také o stavajici
zaméstnance. Ti, jak vyplyva ze
zaméstnaneckych vyzkum Ipsos,
jsou ve 2/3 pfipadli spokojent, ale
svého zaméstnavatele doporuci.
jen 1/4 z nich (u lidi do 29 let jen
11 %).

zaméstnancii je ochotno
doporucit svého

zaméstnavatele
6/

zaméstnancii
jev praci
spokojenych

Zdroj: interni vyzkumy, Ipsos 2017
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