STEM/MARK NA CNP

Do médii prispivame hlavné v diskusich na webu

Do médii nékdy prispélo téméf
30 procent ¢eské internetové
populace. Nej¢astéji se jednalo

o napsani komentare do diskuse
pod ¢lankem ¢i reakce na zpravu
v médiich (celkem 24 procent)
nebo zaslani fotografie (11 pro-
cent). Volani do vysilani nebo
poskytnuti videa jsou spise
ojedinéla. Svaj prispévek lidé
psali pfimo na web daného média
nebo zaslali e-mailem. K poskyt-
nuti pfispévku je vedla hlavné
potfeba sdélit dalezitou informaci.

Cesky narodni panel je projekt vyjzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spolecné vytvofily jeden z nejvét3ich vjzkumnyich paneli

Do médii takto pfispivaji ¢astéji
muzi, lidé s vy$8im pfijmem a lidé
Zijici v mensich domacnostech.
Téchto piispévka si viimla vétsina
(80 procent) Ceské internetové po-
pulace. Nej¢astéji lidé zaznamena-
li komentére a reakce, fotografie,
videa ale i telefonaty do médi.
Castéji si jich vimli muzi, lidé

do 29 let, lidé s vy3sim piijmem

a lidé, ktefi sami do médii nékdy
pfispéli.

Tyto ptispévky jsou zajimavé pro
56 procent ¢eské internetové

v Cesku. Slouzf pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o intemetové populadi CR.

populace, castéji pro lidi, ktefi po-
dobny pfispévek uz nékdy poslali.
Prispévatele podle nich motivuje
hlavné potieba sdélit dilezitou
informaci. Vice neZ polovina ¢eské
internetové populace také uvadi,
Ze jsou pro ni piibéhy ,normal-
nich lidi* atraktivni stejné nebo
dokonce vice nez pfibéhy slav-
nych. Naopak 44 procent ¢eské
internetové populace o pfispévky
¢tenaid zajem nema. Podle nich
za nimi stoji hlavné finan¢ni moti-
vy a potieba se zviditelnit.

Vicinformaci na www.ceskynarodnipanel.cz.

. narodni
tesky o panel
L ]

I 24% Komentate, reakce
I 11 % Fotografie

- 4% Telefonét do vysflan

- 3% Videa

— 1% Jiny pHspévek

Vyzkum byl proveden ve dnech 12.~18.12. 2017 na ku eské é populace ve véku 15-59 let.
Dotazano bylo 509 respondentd.

GFK

Nejlépe hodnocenym méstem je Pafiz

Padesat svétovych mést bylo hod-
noceno v ramci studie Anholt-GfK
CBI. Respondenti brali v ivahu
znamost (mezindrodni postaveni
a povést), kvalitu mista (venkovni
prostiedi a doprava), podminky
pro Zivot (zakladni pozadav-

ky, jako jsou moZnosti cenové
dostupného ubytovani a Groveri
obcanské vybavenosti), obyvatele
(pfivétivost, kulturni rozmani-
tost, jak bezpecné se ¢lovék citi),

spolecensky ruch (co zajimavého
Ize podnikat) a potencial (ekono-
mické a vzdélavaci piilezitosti).
Poctvrté od zahdjeni tohoto
prizkumu vefejnost povazuje
Paliz za nejlepsi z 50 hodnoce-
nych mést. Polepsila si rovnéz aus-
tralska mésta: Sydney pfedehnalo
New York (na 4. misté) a znovu tak
ziskalo pozici mezi ttemi nejlep-
$imi, a Melbourne posko¢il na sed-
mé misto a predbéhl tak Amster-

vIrv

dam (8.) a Berlin (10.). Praha si
polepsila a z 25. mista v roce 2015
se dostala na leto3ni 21. pificku.
Mezi nejlépe hodnocenymi mésty
maji tendenci prevladat zapadni
mésta a v predeslych letech ziska-
vala pravé ona ze strany globaini
vefejnosti lepsi hodnoceni nez
mésta vychodni.V roce 2017 se
Stésti obratilo a mnoha mésta
bez ohledu na region ¢i stupen
rozvoje si polepsila.

Studie Anholt-GfK (BI se uskute¢iiuje jednou za dva roky a zjistuje image 50 mést na zakladé téchto kategorif: znamost, misto, predpoklady, lidé, spole¢ensky ruch a potencial.
V rémci studie v roce 2017 bylo v 10 zemich provedeno 5057 rozhovort s tim, Ze v kazdé zemi jich prob&hlo minimalné 500. Ve viech zemich probihal priizkum on-line.

Zdroj: Anholt-GfK, z&fi-rfjen 2017, populace starsi 18 1et.
Vyzkum by! proveden v Australii, Brazilii, (iné, Francii, Némecku, Indii, Rusku, Jizni Koreji, ve Velké Britanii a v USA.

B ocima ipsosu

Kdyz data z vyzkumu nestaci

Crossmedialni chovani

Roste poptavka po multiplatform-
nich mérenich. Jejich nevyhodou
je viak vétsi zapojeni respondentt
a postupné klesajici zajem o uast
v takovém vyzkumu. Jinou moz-
nosti, jak zjistit multiplatformni
chovani a zaroven udrzet zapojeni
respondentl na Ginosné mite, jsou
specialni postupy prace s daty.
Napfiklad faze dat, kterou Gspés-
né vyuziva britsky Ipsos, spojuje
dvé sady dat publika: étenost tis-
ku a navstévnost internetu. Obé
samostatné studie i nadale funguji
jako jednotné mény, ale s pomoci

fuze nabidneme pFesny zasah
napfi¢ vSemi médii (ocistény

o prekryv). Pro jesté vétsi presnost
multiplatformnfho,¢teni” byla
flize doplnéna o méfeni pomoci
pasivniho softwaru na digital-
nich zafizenich panelista.

Dalsi, zbrani” v arzenalu medi-
dlnich vyzkuma je modelovani.

V belgickém Ipsosu vyuzivame
model kombinujici data z ¢tenosti,
dennich SMS od panelistd a denni
prodejnosti tisku. Tyto zdroje poté
v rdmci jednoho vystupu poma-
haji Center d'Information sur les

V pifipadé dotazii prosim piste na adresu: zdenka meisnerova@ipsos.com.

Médias vytvofit jedina denni data
Ctenosti na svété.

Moderni postupy prace s daty

a technologie ndm pomahaji pre-
konat klesajici ochotu spotebitelli
Ucastnit se rozséhlych vyzkuma

a zaroven reagovat na zvysujici se
potiebu multiplatformnich mé-
fent. ,Dle zkusenosti Ipsosu se tyto
statistické metody stdvayji pro uZiva-
tele vyzkumdi stdle vice rozhodujicl
pri snaze udrZet krok s ménicim se
publikem a jeho ndvyky,” komentu-
je Zderika Meisnerov4, associate
director Ipsos Connect.

je ¢im dal Castéjsim jevem,
a to predevsim u mladsich.

N@ AXV lidi ve véku

18-34 let vyuiva alespofi
dva mediatypy denné.

Zdroje: Ipsos Connect, Age of Algorythm, Andrew Green and Mario Paic, June 2017
Ipsos Connect, Cesi a média, volné prodejnd studie, 2016
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