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Broskvicky a zenske zbrane

Léto je piné barev a stejné fak vypada i POS reklama na kosmeticke poiieby.

Laky Sally Hansen

Linda Petrova

Spojit tyhle dvé znacky (Sally
Hansen a Crayola) k sobé je
inovativni a zabavné, stejné jako
samotny prvek. Jasné, hezké,
veselé, mladé, prehledné. Variabilita
modull je zfejma, navzajem se
podporujici benefity barevnosti
pfitahuji pohled, jasné popsany
jeden hlavni benefit. Jako pop-up
vystavenivydafené —do @
parfumerie i do papirnictvi.

Absence jakéhokoli prvku, ktery
damy pfesvedci, ze presné tohle je
to pravé ofechové Jedinym kladem
je prehlednost, nepieplacanost

a thledné usporadani produktd,
kde ma kazdy z nich viastni
mistecko na slunci. Nic z toho vSak
stojan ze sparli pramérnosti @
nezachrani. S

Jifi Hubka

Jednoduché stojany pro sezonni
vystaveni. Nepfedpoklada se od
nich nic jiného, nez ze na omezenou
dobu podrzi vystavené zbozi a jako
bonus zaujmou, coz se v tom- @
to pripadé myslim povedio.

Lenka Lahaije

Z4dna pfidana hodnota kromé
segregace podle barev, ktera se
stejné zas tak moc nepovedla.

Techniques T

Linda Petrova
Rozhodné fajn cesta,
jak udélat z jinak 7
UpIné fadniho regalu
prodejni nastroj.
Logické, edukacné
plsobici vystaveni,
vkladky s viditelnymi
navody, peclivé vyuziti
vlastni barevnosti
produktd. Jako zivy
katalog, doplnék

k prodejnimu regalu,
jasné a jedno-

duse oslovujici. Jen
by to chtélo o kousek
zdvihnout, ¢ist texty
dole v predklonu neni
moc zakaznicky
vstficné.

g ' brushes & sporiges
out vour best feok togsther

Lenka Lahaije
Vystaveni v bilé plisobi odborné,
az témér doktorsky, coz vzhledem

k povaze vystavenych produktl
neskodi. Skvéla je precizni
organizace produktd uvnitf,
pficemz popisky na poli¢kach

tento fad jeSté umocriuji. Celek
vSak plsobi suSe, postrada emoce
a ten spravny impulz, ktery by
pfitahl pohledy a podnitil zvédavost

a touhu pfistoupit bliz a nechat se

zlakat. @

Jifi Hubka

Zbyly regaly ze supermarketu, tak
je pfece nevyhodime. Co k tomu
dodat, policovy regal bez svétla
anapadu. Zfejme omezeny @
rozpocet zadavatele.

Laky Essie

Linda Petrova

Prostoroveé velkorysy endcap
kombinuje celkem elegantné
edukaci a prodej, jen se nemuze
rozhodnout, co akcentovat.
Produkty v barevnych $kalach se
ve stupriovitém vystaveni budou
dobfe odebirat, komunikace je
ale chaoticka a jeji umisténi

i zpracovani zbyte¢né @
kazi dojem.

Lenka Lahaije

Do detailu propracované,
podsvicené, laka vsemi
barvami a bohatstvim
produktl. Zdanlivé idealnt,
ucebnicové ma vse
spinéno, avSak jako celek
plsobi vskutku zmatené
a chaoticky. Prilis
mnoho nicnefikajici
komunikace ve

vysce oéi, azse

ztoho zatodi hlava
anepfestane, jelikoz je
potreba obejit vystaveni
kolem dokola a vybrat

si z toho nepfeberného
mnozstvi. Moznost vybéru

zde prosté plsobi @
kontraproduktivné.

Jifi Hubka

Stojan je propracovany na prvni
pohled do nejmensiho detailu,

a hlavné je dobfe nasviceny, coz
v pfipadé nabidky barevnych
produktll zvySuje rozliSovaci

schopnost zadkaznika @

ausnadnuje vybér.
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Rténky Nyx

Linda Petrova

Na zac¢atku byl asi pékny koncepéni
napad s barem, jenze zpracovaniza

touhle myslenkou hodné pokulha-
va. Poslednifada je skoro na zemi,
police na produkt jsou hluboké

avytahnout rténku zezadu nebude

nijak jednoduché. Exekucné taky

zadna perla, i kdyz ten topper @ Jifi Hubka

jevizualné dost chytlavy...

Lenka Lahaije

Elegantni, nevSedni provedeni
vneholCiéi cerné, kterému lze
odpustitito, Ze vném produkty
tak trochu zanikaji. Velice kladné
pusobitaké minimalisticky, Cisty

Mayhelline

Linda Petrova

Velké, viditelné, 3D. Uziti
realnych svétel z toho déla
neprehlédnutelny kousek.
Rozméry jsou pro evropsky
retail hodné naddimenzované,
ale na jinych trzich asi fungovat
muze. Zajimavé POS, jen

by nemélo stat na zemi.

Jestli komunikuje benefity,

bariéry tézko urcit... @

Lenka Lahaije

Cerna v kombinaci s diodami
a dalsimi svételnymi prvky
vtahuje vSechny smysly

a nepusti pohled jinam.
Moderni propracovany design

je z dGvodu jazykové

Linda Petrova Lenka Lahaije

L feditelka
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Jifi Hubka
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ausporadany designajasna
navigace, diky které cilevédoma
Zena neztrati ani minutu svého
drahocenného ¢asu navic. Vse
Jejasné: Jestli je vjednoduchosti

krasa, tak tady to plati @
dvojnasob.

Tento stojan by konstrukéné neby!
asi tak Spatny, avSak kombinace
cerné barvy a absence osvétleni
znéjdéla cernou diru navystavene
zbozi. Nejsem zena, vidim viak
pouze tmavé az ¢erné barvy. Pfitom
chybélo tak malo—svétlo. @

Sephora Peaches

Linda Petrova
Broskvic¢kové téma je kupo-
divu stale trochu vidét, i kdyz
zmizely testery. Alespori

se da lépe dosahnout pro
produkty, i kdyZ u té spodni
police to nebude GpIné
pohodiné. Vriek sviti, texty
na listach naviguji, ceny
budou pravdépodobné
pod nazvy produktl. Svoji
cilovku to ur¢ité najde

a oslovi. Cim vic @
rGzové, tim |épe.
Lenka Lahaije

Jednoduchy stojan nenasilné
vedle sviceni pozvedava

hlavné prémiova zlata barva,
diky které rizova neplsobi
aztak preslazené. Lakadla

v podobé vystavenych
testerd a dalSich zazracnych
krabicek ve tvaru ovoce
pfimo volaji po tom, se

na né ihned vrhnout
avyzkouset nejlépe vse
najednou! Jednoduse @
k nakousnuti.

Jifi Hubka

Dobra prace se svétlem

a ¢irymi materialy. Mohla byt
jesté prosvétlena celnilista

u kazdé police a stojan @
by byl dokonaly.

spole¢né s podsvicenymi

a pasteloveé vystinovanymi
siluetami pulzujiciho mésta,
které jsou soucasti znacky,
utvareji kosmopolitni efekt,
jenz koresponduje s dnesni
rychlou dobou. 3D prvky
lakaji se toho zazraku
dotknout, avSak kde jsou

vlastni produkty, na

které nas stojan laka? @
Ji¥i Hubka

Tento stojan na mé plsobi
znac¢né chaoticky. Trebato
vSak nazakazniky zjiné
kultury funguje. Ve mné to

budi spi$ pocit reklamy Q
na zahradkarské potfeby. \_
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Jan Stanék
strategy &innovation lead, Ipsos

ZENA BY MELA MIT ZNACKU NA MYSLI
DRIVE, NEZ VYRAZi DO DROGERIE

Zinternich dat Ipsosu vyplyva, Ze
pramérna éeska zena pouzije béhem

dne zhruba 4-5 produktii dekorativni
kosmetiky. Prijednom nakupu pak kupuje
témér 3 produkty této kategorie naraz, coz dava
urdité pfilezitost k tomu riizné produkty spravné
parovat a vytvaret ,balicky”.

Co se tyce prodejnich kanall, suverénné
vedou drogerie. V Cechach je vyznamny
takeé katalogovy prodej ¢i prodej naptimo,
alezejména ve vyssich vékovych kohortach.
Pri nakupu v kamennych obchodech pak
jednoznacéné Ceska zena vétsinou vi, e pro
kategorii jde, a zcela impulzivni nakup
konkrétniho produktu se déje jen v méné nez
10 % pfipadi. To ovsem neznamena, ze
aktivity v misté prodeje nejsou pro konkrétni
znacky dllezité. Z vyzkumu vyplyva, Ze zhruba
1/3 Zen se nechala ovlivnit néjakou POS
aktivitou, 1/5 pak konkrétni nabidkou v letaku.

On-line kanal je dnes zejména zdrojem
inspirace, kde Zeny Cerpaji informace, kdyz se
o koupi konkrétnfznacky rozhoduiji. Tretina
populace ¢eskych zen si na socialnich
sitichnebo YouTube vyhledava informace

o produktech, které je zajimaji. V mladsich
generacich je to alemnohemyvice. Z nedavné
studie Ipsosu o generaci Z (konkrétné lidé

ve véku 16-23 let) vyplynulo, Ze pro 46 %
mladych lidije on-line recenze viibec to
nejdulezitéjsi pri vybéru produktu. Jakkoli je
POS na ploSe velmi dulezité, nepodceriujte jiné
azejména nadlinkové aktivity véetné digitalu.
Tato kategorie ma navic del3i nakupni cyklus
nez béznarychloobratka Cili je diilezité, aby
vas$iznacku méla Zena na tzv. shortlistu jiz
ve chvili, kdy do prodejny vstupuje.
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