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Na vystavé GlobalShop v americkém Chicagu jsme pro vés poshirali nékolik ndpada, jak lze BUDWESER i i
V Drﬂde]nach nahl’zet DIVU- ll\.lién:aadzep:;?/‘c:jemje sice monumentalni, gsglrz?jlr(;ith:;u?S:iotcéjzgisligs;/ty:gftvji

z vystaveni ale horni zakrytovani déla spis vel- ho. Chybi navnada v podobé momentu @

SMM.I. TUWN BHEWEHY kou zed' nez prodejni misto — po odebrani spotreby.

jedné fady je hotovo. Vektorovy viiz, fotka koni
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Linda Petrova V jednoduchostije krasa. Ano, to pravé @ vizuané nesjednocené. Laciné plsobici. @ Jifi Hubka

Srozumitelné a s emoci. .Obycejny* karton, otechové pro domaci pohodu! Ze by jim po arbitraZich dochazely penize? Konici jsou moc pékni, jen mi to hodné pfipo- uskar MaGEk

ale moc hezky pouzity v kombinaci s 3D prvky. mina vSechny ty reklamy s formany, co 5
Dobfe aplikovatelné do vice formatd, po bezba-  Jifi Hubka Lenka Lahaije rozvazeji sudy po hospodach. To maji @ account manater,

Neotrely napad a myslenka sice na prvni prosté vSichni. s

Insos marketing - shopper

PIVO V MALOOBCHODNIM PROSTREDI

Pivo, produkt, ktery je pro Cechy stejné
typicky jako pro Francouze vino nebo pro

UUS EUUIS Rtaly pizza. Produkt, jehoZ vasniva konzumace

se stala jednim z hlavnich definujicich znakd

Linda/Petrové g Cesstvi. Aby ne, kdyZ se ho tu v pfepoctu na
Pomnik padlému zaméru. Jak z toho mam vzit produkt? Socha hlavu stale je3té vypije nejvic na svéte.

riérovém odebrani zbozi zakazniky muize @ At je to, jak je to udélany, kdyz plijdu kolem, tak

stale komunikovat zna¢ku a sortiment. nebudu védét, na co je to reklama. Kartony spis budi
dojem dfeva do krbu. Budu muset hodné ¢ist, @

Lenka Lahaije abych se dozvédél, Ze jde o slavnostni pivo.

Dat sinéco v teple domaciho krbu navnadii ty,

ktefi krb doma vlastné nemaji. Sala z toho teplo

domova a chvilky stravené v kruhu nejblizSich.
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CELEBRATION - SIERRA NEVADA

Linda Petrova

Easy material, jednoduchy napad. Stromek ze surovin
na vyrobu piva je dobre vidét, navic podporuje i komu-
nikaci sloZeni. Sdéleni ve stuze je emocné piimé a Cisté,
Skoda 7e pomérné Spatné Citelné. Nic super @
prekvapivého, ale pIné funkeni.

Lenka Lahaije
Fajn napad, ktery pfitahne pozornost, aikdyz je jiz
docela ohrany, patii mu plusové body za netradi¢niva-

sportovni celebrity sice vypada luxusné, 3D produkt uz ale méné
a Skaredy plastovy wrap to nespasi. Produkt slouZi jen @
jako vycpavka nebo podlozka. Pokud to tak mélo byt...

Lenka Lahaije

Provedeni zcela jisté vybocuje z fady, vyzdvihuje silu, tempe-
rament a tradici. Motto ve spodni ¢asti podstavce zase vyzdvi-
huje vytrvalost. Jako celek je to ale nesourodé, at uz @
barvami, ¢i materidlem. Méné je nékdy opravdu vice.

Jifi Hubka

Moc pé&kné vyvedena figura. Cisty design. Jedinou drobnost
bych vytkl za to, Ze si to pivko neodnesu, nebo vite, jak @
vyndat karton zpod sochy?

| presto v Cechach spotieba piva v soucasné
dobé klesa, a to zejména toho ¢epovaného

v hospodach. Spole¢né s oslabovanim hos-
podské pivni kultury se prenasi i tézisté naku-
povani piva z hospod do maloobchodniho
prostredi. S tim museji pocitat i samotni produ-
centi a prodejci piva.

Snaha lépe porozumét zakaznickému cho-
vani pii nakupu piva v obchodech se odrazi
v celé fadeé vyzkumd, které pro jeho vyrobce

a prodejce realizuje agentura Ipsos. At se jiz
jedna o riizné segmentaéni studie, analyzy
rozhodovacich procesii nebo napriklad sku-
pinové diskuze mezi konzumenty.
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Studie jasné poukazuji na velmi dulezitou pozici
piva v ramci nakupnich ko$ikd, a tudiz i jeho
vyznamny podil na celkovych ttratach -
pivo tvori pramémé 1/5 z celkové Utraty
v ramci nakup, kde se pivo v kosiku objevi
(zdroj: Shopper Engagement Study).
Soucasné je kategorie piva velice vdéénym
] artiklem pro praci se sekundarnim vystave-
rialy, skvéle nabidnuty pro- nim (predevsim v podobé paletovych ostrivka),
dukt v¢etné prace s barevnosti . kde se odehrava 35 % vsech nakupii piva.
obalu. Vyrazné, ale neagresivné pouzité logo a dost nwm e T3 NEE ,, Piitomnost POP materialii v obchodé pro-
mista na komunikaci. Zadné zbyte¢né ,omalovanky®, - . | Zlgay f) dej piva také prokazateln& navysuje - podie
k véci, poctive a upfimné. Prosté prevedeni @ ; . studie aZ 0 100 %. Tento potenciél je mozné
znacky doretailul:1. dale rozvijet, a to predevsim smérem k Iépe pro-

riaci stromku. Spravné barvy a minimalistické prove-
deni budi dojem, Ze pfesné tohle je ten spravny
¢asnajednoivic...

GOOSE ISLAND

Linda Petrova
Citlivé pouzité mate-

Jifi Hubka

Tohle mi pfipomina zkusebni praci pro novacka

v paper display company". Trosku jednoducha
konstrukce a co jiného na Vanoce nez stromecek.

TECATE

Linda Petrova lani dojmu napoje Sampiond, pdsobi- njyélenym a propracov;wnéjé!m POP mat?rvi?- :

Formule jsou pro chlapy vizualné vzdy ciho zejména na lidské ego, nicméng Lenka Lahaije Iim, které budou pro zakazniky atraktivnejsinez

atraktivni, umisténi na platformu nad spojeni piva a auta ptsobi celkove Stojan dava vyniknout Siroké skale druhd produktt obvyklé neprilis vzhledne palety.

vystaveni umoznuje odebirat zbozi jaksi rusivym a rozporuplnym avizual dreva se snazi o prémiovost, avsak jako celek V pripadé dotazd, prosim, piste

a zaroven nepokazit celkovy dojem. dojmem. @ pusobi zcela obycejné a usedle. A i kdyz sebevédoma na oskar.macek@ipsos.com.

Kdy? u si dali takovou praci s auti¢kem, hesla pobizeji zakaznika ke koupi, n&jak tomu @

mobhli stejnou pozornost vénovat @ Jifi Hubka schazi ta spravna emoce.

i kvalité ,mockupu* produktu. Tady by to chtélo troSku vic propra- ZNA’MKY JAK[] V SK I_E
covat, ten monopost vypada haf nez Jifi Hubka E U

Lenka Lahaije vystiihovanka z Abi¢ka. Asi to neza- Vi§ co, Pepo, udélame regal tak, aby se do ngj veslo

Zajimavy napad z kartonu, ktery ma bralo moc ¢asu, jak pfi navrhu, @ co nejvic kartond a nahoru velky logo, tim @ @ 1 @ 9 @ 9 @ 1 @ 5

néco do sebe. Zjevné jde o vyvo- tak pfivyrobé. nemuZzeme nic zkazit.



