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> - Je to soutéz, promo, nebo edukace? Ani jedno neni poradné vidét,
produkt se Uplné ztracia ani Ulitba v podobé vyseklého @
topperu to nezachrani. Mozna ta agresivni Zluta barva...
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Lenka Lahaije

Akéni komunikace pfitdahne motivem lebky, kterd vyvolava
uréity wow-efekt, nic jiného ovsem nenabizi. Pfilis mnoho
textu, pfilis splyvajici barvy, ve kterych se produkty ztraceji.

Navic zluta v kombinaci s hlavnim motivem lebky ptisobi @ Mimslav Pagka
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A'I'le I'U rum’ Teqt""a’ spvtall rum spise komicky nez vrazedné dobre. account director
nEbU WhISkev kdvz Linda Petrova periskop vyvolava jakési tajemno, Jifi Hubka IDSUS markenﬂg =7 ShU[]Def feseamh
y Uz jento, Ze to nenikarton, déla které nuti nadzvednout poklicku detosicejenom regal zkartonu, ale aspori siidals y VYZVi
d il I h . k hodné. Zajimavy tvar lahve — apodivat se, co se pod ni scho- nékdo tu praci s doplnky. Kdyz vidim ty ;gzm!é;?ﬂg" % o ERD
mn avate a U nv mU ikdyZ v segmentuni¢imoriginalni  véva... Nezbyva ne? pfijit @ krasné lebky, tak si fikam, zda jsou to Pokud se v ramci shopper wzkumu zane feit
Tive - je tady dobre prodany. Ta tro- tomu nakloub a ochutnat! prilepené dekorace nebo zda si e S0 R i
e L S je misu dat do kosiku a kou- urC|tva kateg.o.rle zbozi, vidy je nezby}ne velmi
; S X dobre klasifikovat produkty, které do kate-
duktem. Jen az se produkty Jifi Hubka pit spole¢né s pitim. Vypadaji

gorie spadaji, azaroveni i vymezit subkatego-
rie, ze kterych je cela kategorie slozena. Casto se
pak jednotlivé subkategorie ,chovaji“ z pohledu
vysledkd vyzkumu odli$né, prestoze jsou sou-
¢asti jedné a téZe kategorie.

reainé ajsou pékné @
zpracovane.
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’ v v skvéle koresponduiici s tva- vic prace a zpracovani : 4 V ramci kategorie tvrdého alkoholu toto samo-
u ruvne Vystave n I . rem lahvi. Design ve stylu alchy- vypada kvalitné. V reélu Tlﬂ[}up mekEv zfejmé plati také a stejné tak, jak jsou odlisné
mie budi pozornost a vyvolava vydrzi uréité dlouho ve nakupovany napr. whisky oproti vodkam, je tieba
dojem, Ze vyrobce presné vi, co skvélé kondici a vyplati Linda Petrova Lenka Lahaije pfi vyrobé aumistovani POS materiali
déla, a délato dobre. Spolecné se oproti kartonu. S plastovymi auti¢ky na tyg&i Krasné, do detailu promys- dobre zvazovat, jak odlisné mohou v prodejné 7l
s jadrem stojanu pripominajicim @ mezi papirovymi krabicemi se lené a propracované provedeni, tyto materialy fungovat a co ma byt jejich tiel.
za mofem roztrhl pytel. Jsou klobouk dolt. Ale je silny jeep Z vyzkumii agentury Ipsos se stale potvr-
urdité atraktivni, hlavné pro opravdu tim pravym prvkem, 2uje, Ze v rami tvrdého alkoholu se nakupu-
deti. Tatiif, kup sito - @ ktery zlaka ke koupi piti? Nejsou Jici La;::;cl*:‘ao\ﬂ- i-::::‘rokt\;atk aéiesrﬁﬁi%chmlo
Mllagm teql"la Sauza mﬂlﬂlﬂ kol Tt Qi chv;vle)zabvavy, : J‘llr!(ez mohly POS ma't’eriély dobre slouzit. :
pohody a uvolnéni s témi nej- % :
Linda Petrova Linda Petrova bliz&imi? Nenalaka. nenadchne Pfi planovani POP aktivit je vSak nutné velmi

dobre rozliSovat mezi motivy nakupiia s tim
souvisejicimi zvazovanymi produkty a znackami.
Casto se v této souvislosti hovofi 0 ,occasion

based marketingu®. Mozna trochu paradoxnije

a nepresvedci ke koupi. Silny viiz

prosté s alkoholem néjak @
nejde dohromady.

Hravé, veselé... a pro dospélé.
Hezky vysvétlena znacka, produkt
na stylizovaném obé&tnim oltari ma

Solidnizpracovanti, zajimavy
jeiSestihelnikovy pldorys.
Pristupnost z vice stran zna-

pravy punc tequily stejné jako malé V‘miiggr, 5 mena nejen vice zbozi, ale také avypada opravdurealne. Dou- v kontextu predchozi informace o ochoté experi-

prvky. Tak —a kde je tady realny pro- ' lepsi vizibilitu. Hezky nese Jifi Hubka fam, Ze je na vSech vystavenich mentovat s novinkami skute¢nost, 7e nakup tvr-

dukt, cheiho koupit. Ze by @ znacku i edukaci. Jenta gra- Jetosicejen parbeden,alestim  celyjeep, anejentop- @ dého alkoholu je, oproti jinym kategoriim,

vtéch zavienych krabicich? fika na topperu mohla byt Willysem si nékdo hezky pohral karta s obrazkem. relativné planovana zalefitost, co? je zjisténi,
malinko domazlen&jéi. které se v ramci Ipsos vyzkum( nejednou potvr-

Lenka Lahaije diIo: Vyﬁééi mirg plénovvvigosti né.kupu je ,,drive—, :

gl Larkat roge | Captain Morgan s o ok

vskutku divoce a exoticky a nabadéa Cisty design, zajimavy tvar v prove- | A p RGO : L

k tomu, néco zaZit. To pravé deni z kartonu plisobf uspofadané ; Linda Petrova dojem nezachrani. Tady se prii- Vkontextu Urovné planovitosti bych kategori

si ukousnete s timto drinkem a prostorové vyrovnané. Obra- Od téhle znacky jsme tedy mémost a usporadanost nevy- povazoval za velmi peknou vyzvu jak pro zada-

vatele, tak i tvirce POS materialli. Z vyzkumt

v ruce, pficem? hlavnf heslo , zek drinku pinf svoji Glohu a vytvorf zvyklinavyrazné lepSivysta-  platily, chybimoment Wyibseni agentury Ipsos toti jesté vyplyva, Ze pres-

nabizi opravdovy zazrak v tekuté impulz, nicméné slozity text ¢i veni. Tohle je lacing, pfeplacané  avsechno véetné produktt jedno- tode hiavnim motivem neplanovaného

podobe. Zaujme, nepusti a slibuje recept na perfektni Margaritu hned aprodukt je Gplné utopeny. duse splyva a plsobf uny- @ nakupu byva akéni cena, nakupujici, oproti

opravdu smrtonosné dob- @ pod nim ale spié unavi o¢i a cel- Zdalky tovypada jako skladisté.  lyma obycejnym dojmem. priiméru jinych kategorii, oceni hezky design

rou v&c. kové nudia odradf. Slo by @ Znacka se tak stydi, ze @ obalu a také atraktivitu vystaveni produkti.
to jinak alépe. seschovainavizualu... Jifi Hubka

Kdyz se podivam, jak se prezen-

Lenka Lahaije tuje Captain Morgan unas, a po- A s
Jednoduchy boxovany stojan rovnamto stimto ,regalem®, tak si ZNAM KY JAK[] VE SK[]I_E

pozvedavaji akorat zkosené boc- fikam, Ze stacilo dat naregél par

nice a vtipné heslo, které ma roz- cenovkovych list a topku @ @1 @2 ®3 @4 @5
hodné Smrnc, nicméné celkovy avysledek by byl stejny.

Jifi Hubka

Moc pékna prace s vizualem

a brandem, tady se grafik v ramci
pripravy opravdu snazil podchy-

tit ndladu. Na prvni pohled

chytne oko a Sel bych do toho. @

Jifi Hubka

Zase jedna poli¢ka z papiru. Slozit,
naplnita po vybrani vyhodit. Dru-
hého a tfetiho doplriovani @
zbozi uz se nedozije.




