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V Ipsosu Connect, zabyvajicim se vyzkumy
znacky a reklamy, jsme si polozili otazku, co déla
kampané Gspésnymi. V databazi vice neZ dvou
stovek reklam testovanych na ¢eském trhu v po-
slednich péti letech jsme proto hledali ingredien-
ce, které marketériim pomohou vytvorit reklamu,
jez zasdhne relevantni publikum a bude schopna
podporit znacku na trhu.

Jak mtiZe reklama ziskat pozornost spotrebite-
1i1? Méla by byt zabavna. To neznamena, Ze musi-
me komunikaci divaka rozesmat, ale méli bychom
ho vypravénym pribéhem bavit natolik, aby se
na nasi reklamu dival rad, aby mu jeji sdéleni pri-
Slo zajimavé a v idealnim pripadé v ném vyvolalo
pozitivni emoce.

VEROHODNA, RELEVANTNI, JEDINECNA
Dalsi ingredienci pro zaujeti divaka je jedine¢nost
reklamy, at uz jde o komunikované sdéleni jako
takové nebo o samotny styl komunikace. A do tfe-
tice, reklama a to, co chceme fici, by se mélo
shodovat s pocity lidi a napliovat jejich ocekavani
od znacky.

K tomu, aby reklama vyvolala opravdovy zajem
o znacku, je v§ak potteba jesté néco vic: dorucit
divakam dtlezité sdéleni nebo novou informaci
o znacce ¢i produktu. Sdéleni musi byt vérohodné
a zaroven ma byt komunikovano zptisobem, jaky
je pro znacku, ale i pro spotrebitele relevantni.

Je zfejmé, Ze univerzalni recept na ispésnou
reklamu neexistuje. Michal Stépanek, feditel
Ipsos Connect, k tomu dodava: ,,Jak uz rikal
David Ogilvy, nejlepsi reklamy, ale i ty nejhorsi,
porusuji pravidla. Proto je dtlezité reklamy
testovat, abychom se vyhnuli nepfijemnym pre-
kvapenim.“ Wi

Léto a grilovani k sobé neodmyslitelné patfi.
Alesporni obcas si takto upravené jidlo doprava

81 procent internetové populace. Oblibenéjsi je
letni grilovani mezi mladymi lidmi do 29 let, oby-
vateli mensich obci a vice¢lennymi domacnostmi.
Nejcastéjsimi misty jsou vlastni zahrada, dale

u pratel, rodiny ¢i u znamych nebo na chalupé.
Grilovani na balkoné ¢i na grilovacich mistech

v parcich je méné obvyklé. Nikdy negriluje 19 pro-
cent dotazanych, a to pfedevsim proto, Ze nemaji
k dispozici vhodny prostor - zejména lidé z vétSich
mést, bydlici v byté.

Pro venkovni grilovani je preferovan klasicky
gril na drevéné uhli nebo drevo (61 procent),
plynovy nebo elektricky gril se vyuZivaji méné.
Suroviny se nakupuji nejéastéji v supermarketu
abézném obchodé s potravinami (69 procent)
nebo primo u feznika (31 procent), nékdy i od lo-
kalnich dodavateli (18 procent) nebo na far-
marskych trzich (pét procent). Nejoblibenéjsim
masem pro grilovani je kufreci (29 procent)
aveprové (rovnéz 29 procent). Zatimco Zeny
uprednostnuji na grilu pfipravené kureci maso,
syry a zeleninu, muZi maji radéji veprové maso
a uzeniny. Marinadu si pfevazné pripravujeme
domadci (76 procent grilujicich), nakup uZz nalozZe-
ného masa je méné casty.

S letnim grilovanim si spojujeme predevsim
prijemnou atmosféru, spole¢nost pratel a rodiny,
dobré jidlo, chut a viini masa, klid a pohodu, zaba-
vu a prijemné letni pocasi. v

Gesky narodni panelje projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS
Market Research a Nielsen Admosphere, které spoleéné vytvorily jeden
znejvétsich vyzkumnych panelti v Cechach. Slouzi pro kvalitniarychlé
on-line sbéry dat ointernetové populaci Geské republiky. Vice informaci
nawww.ceskynarodnipanel.cz, nebo rfq@narodnipanel.cz. Obdobny
projekt fungujeinaSlovensku.
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V ptipadé dotaztl, prosim, piste na adresu:
veronika.hypsova@ipsos.com.

Zdroj: Ipsos, databaze vysledkii ze 150 pre-testi reklam v Ceské
republice, 2012-2017.
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Vyzkum byl proveden ve dnech13.-17.&ervence
2018 nareprezentativnim vzorku éeské interne-
tové populace ve véku 15-59 let. Dotazano bylo
505 respondentu.



