RETAIL/KOMUNIKACE/POP MAM

24

Foto: AUDI

Piipravil JAN KLIKA

MAREK KONGITIK

Krasné prostiedi, neobyéejné efekty,
zaujme. Showroom pfedstavuje unikatni
propojeni novych technologii, zazitku a
vybé&ru vozi v modifikaci na miru. Myslim,
Ze toto je obchod budoucnosti.

PETRSIMEK

Pokud je volkswagen opét ,lidovym*“
vozitkem, pak se design prodejen, komu-
nikace a v8e, co je se znackou Volkswagen
spojené, musi této vizi pfizpusobit.
Technologie nejsou pozlatkem, ale
nastrojem prezentace znacky.

LIBORJORDAN

Inamalé plose Ize s vyuzitim digitalnich
technologii atraktivné pfedstavit
kompletni nabidku automobilky, i kdyz
fyzicky je pfitomno pouze nékolik modelt
aut. Vyuziti virtualni reality, interaktivni
projekce, kombinace mechanickych
prvk( s animaci namonitorech sejevi
jako pritazlivé a zabavné. Mam ale radéji
fyzickou prezentaci.
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and explore aur word.

MAREK KONGITIK

Viechny showroomy Audinamé plsobi
velmineosobné, gisté a prehledné. Ackoli
matento koncept fadu vyhod - mohu se
podivat na auta, konfigurovat -, takjejich
»2zazitky“ jsou vzdy primérné nebomeé
bavijenomkratce.

PETRSIMEK

V Pafizi, narozdil od Londyna, nenivse
vtéto prodejné digitalni. Zakaznik siitak
pfijde nasvé. Nejbliz§i mozna prodejna,
kde muze &esky zakaznik obchod s timto
vybavenim navstivit, je na Kurflirsten-
damm 195 v Berliné.

LIBORJORDAN

Vyborné skloubeni digitalni a fyzické
prezentace. Ocefiuji vyuziti $pickovych
technologii umoZiiujici prezentacive
velikosti1:1s moZnostipodivatse na
vybranou konfiguraciidoma.

Foto: VOLKSWAGEN

-

Dago

@

PETR SIMEK

IMTERSECT

Y Laxus

Foto: LEXUS

MAREK KONGITIK

Chtél bych sisestavit vhodné auto v klidu
domova a pak sijej ve virtualnirealité
prohlidnout vshowroomu. Nejsem si

jist, ze by mé bavilo si vybirat vSechny ty
alternativy sedadel, volanti, kol a barev.

PETRSIMEK

Jsoutechnologie a technologie. Ty jedny
vytvareji dojem, zvysuji atraktivitu
atechnologicky posun. Ty druhé jsou
realnym nastrojem k dosazenilepsiho
vysledku. A pokud pomahaji k rychlejsi
konverzi, skvéle. Simply clever!

LIBOR JORDAN

Chybimiucelenost celé koncepce se
smysluplnym propojenim digitalniho
afyzického svéta. Interaktivnistil je
uz starsitechnologie. Oéekaval bych
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MAREK KONGITIK

Lexus=luxus. Stejné jako samotné auto,
itento showroom je inovativni. Poskytuje
sam o sobé netradiéni ztvarnéni. Kdyz
chce &lovék standard, pujde do $kodovky.
Lexusje olevel jinde!

PETR SIMEK

Jaky pan, takovy pes. U aut to plati stejné.
Kdyz nebudou autosalony sklen&nymi
kostkaminékde na periferiich mést, ale
namistech, ktera reprezentuiji historii
aduvody existence znacky, tak se budou
moznalépe prodavat. Diky tomuse do
nich rychleji zamilujeme.

LIBOR JORDAN

Zcelajiny pfistup zalozeny na odli§né
japonské kultufe. Propojujise vném
socialni prvky spoleénostivpodobé
rtiznych kulturnich eventii s gastro
slozkou. V§e probiha v designovém
interiéru prezentujicim kulturuznaéky
Lexus.
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