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Kde je sport doma

Experti na retail hodnoti prodejny sportovnich potreb

Pfipravili VOJTECH KRISTEN, JAN KLIKA

Anmar sports shop
Rakousko

Obchod Anmar Sports Shop je pro
navstévniky tyrolského Larchenhofu
otevien od roku 2015 a nabizi 400 metru
&étvereénich plochy. Odbornici osloveni
MAM jej ze véech tFi koncepti hodnoti
nejlépe.
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ANNA
BRUZKOVA

Prodejna zimniho sportovniho vybaveni
pfimo v horach moc hezky drzi styl jejiho
umisténi. Velké plus musim dat $palkim
nastropé, které navozuji prirodni
akvalitniatmosféru. Prodejnaje
prostorna, vzdusna. Nadherné majitaké
dievéno-kovové stolky se sklenénou
deskou, nelibi se mi véak provedeni
zakaznického pultu.
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Z pohledulokalniho marketingu je tento
koncept obchodu velmipovedeny ado
svérazného prostredirakouského Tyrol-
ska skvéle zapadne. Jednoduchy &isty
design vkombinacis pfirodnimi materialy
jako dfevo miize nékomu pFipadat az moc
prvoplanovy, ale ke sportu a pobytu

v pfirodé perfektnisedi.

Superdry Sport
Velka Britanie

Obchod se sportovnim vybavenim
Superdry v britském Cardiffu nedavno

prosel modernizaci.Jak se povedila,
hodnoti tfi éesti expertinaretail.
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V tomto konceptu oceriuji, Ze osvétleni
hraje velmidulezitourolia vytvaFi
emocionalnéjsi prodejni prostredi.

zakaznika.
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LIBOR
JORDAN

®

Velmihezka koncepce plsobiciteple
aprijemné diky spravnému osvétleni
azvolenym materialiim, kde dfevo hraje
nejdualezitéjsiroli. Originalni prvky jako
vyrazna dyha, kulatina na stropé ¢i éasti
stromu v interiéru pusobinanase emoce
abudou prodluzovat nas ¢as straveny

v prodejné.
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Naprosta absence vyloh pusobivelmi
vstiicnym dojmem alaka zakazniky ke
vstupu do prodejny, coz je piesné to, ceho
chceme pomociodstranéni,veskerych

bariér” dosahnout!

Nové oteviena prodejna Superdry Sport
mamoc hezky propracované vchody
prodejny. Modernibarvy zaujmou na
prvnipohled. Vnitiek vypada dost
zaplnény, ale kazdy stojan na obleceni
jejiny,atojezamé plus.|otevienost
prodejny do atria nakupniho centraje v
poradku,ikdyz dnesnitrend je vylohy co
nejvice uzavrit.
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ANNA BRUZKOVA
Dago

Heng Fu Sport Group
Hong Kong

SkupinaHeng Fu Sport Group byla zaloze-
napied 17 lety a od té doby vHong Kongu
oteviela pfes 30 retailovych obchodu.
Zaméruje se na Sirokou nabidku mezina-
rodnich sportovnich brandu.
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Nékteriobchodnicisazejinavelké
mnozstvisortimentu aznacek,

jini,jako tfeba obchod znacky

Nike v newyorském SoHo, zase na
minimalismus, zazitek znakupu ana
propojenidigitalnich technologii. Je
pakjen na zakaznikovi, ktery zptisob
nakupovani mu vice vyhovuje.

ZNAMKY JAKO VE SKOLE:
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Sportovni prodejna na prvnipohled
zaujme zejménadobrou pracis rohovym
prostorem; atypicky sesikmeny pfechod
v podlaze pusobi zajimavé. Ocenuji

takeé sloup ve stiedni éasti se svétélkou,
ktera koresponduje s nazvem. Uvniti ma
prodejna pomérné klasické umisténi pro-
duktu, nalevé strané zed's drzaky naboty,
napravé strané zase obleéeni a ve stfedu
typické stolky, nejspise s akéni nabidkou.
Dle mého nazoru by sel koncept vdnesni
dobé vymyslet napaditéji.
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Jednoducha koncepce obchodu s pre-
hlednou nabidkou bézeckych bot. Libi

se midva oteviené vstupy do prodejny,
naopak §patné je vystavenikvétin pied
obchodem - to vzbuzuje dojem, ze se

jednaokvétinarstvi. Uvital bych vice
prvki akénostia emocionalnosti.

QRKODY:

@ 5 Vas zavedou k dal§im fotografiim
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Foto: FREERUNNING HK

Béhani a leginy
od Lidlu jsou ,,in“
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JAN STANEK

Innovation Service Line Leader, Ipsos

O generaci Z toho bylo posledni dobou na-
psano mnohé. Mimo jiné se o mladé generaci
rikd, ze je lind a prevazné sedici za pocita-
¢em. Vysledky Ipsos generacni studie
vroce 2018, ktera sledovala trendy mezi
tfemi rozdilnymi generacemi (X, Y a Z), to ale
nepotvrzuiji. Alespon jednou tydné sportuje
75 % populace ve véku 17-23 let, 21 % pak do-
konce deklaruje sportovni aktivitu Styrikrat
tydné a Gastéji.

A jakym sportiim se mlada generace Z vénu-
je aktivné nejcastéji? Asi neprekvapive prvni
pozici obsadila €éinnost ,,nejjednodussi®,

tj. béh (35 % alespori jednou tydné). Nasle-
duje cyklistika (25 %), fitness (22 %), plavani
(17 %) a fotbal (16 %). U starsich generaci

Y a X ale prvenstvi ziskava cyklistika. Beh je

u generace Y az na druhém misté, u generace
X ho jesté preddi plavani a turistika.
Preference sportii mezi mladymi se
zrcadli v pouzivanych mobilnich aplika-
cich. Jakkoli myslet si, Ze se jedna o masovou
zalezitost, je liché. V online populaci mladych
top pozice pouzivanych ,appek” obsadily
pravé ty zamérené na bézeckeé vykony a také
dveé aplikace spojené s velkymi vyrobci
sportovniho obleceni. Konkrétni poradi pak
je: Runtastic s penetraci 10 %, Nike Runclub

s 9 % a Endomondo se 7 %, poté 7 Minute
Workout se 6 %. U starsich generaci jsou pak
Cisla jesté nizsi a top aplikace se pohybuiji
skutecéné v radu jednotek procent.
Sportovni obleéeni jesté stale nejcastéji
nakupujeme v kamennych retézcich se
sportovnim vybavenim. V tomto kanale néco
pro svou vlastni potrebu nakoupilo 51 % lidi ve
véku 17-52 let. Kamenné prodejny konkrét-
nich znacek pak vyuzilo 17 % lidi a hypermar-
kety/diskonty dokonce 23 %.

Z vyzkumu Ipsosu vyplynulo, ze 12 % lidi si
nechalo zbozi zaslat z e-shopu specializo-
vaného na sportovni vybaveni, 13 % si zde
zbozi prohlédlo nebo rezervovalo a nasledné
vyzkouselo a vyzvedlo na kamenné prodejné.
10 % lidi pak sportovni oble¢eni nakoupilo
online na generickych e-shopech (typu Alza,
Mall...).

Online kanaly jsou obecné ¢astéjsiu mladé
generace a trend je vtomto sméru jasny,
nicméné i u generace Z plati, Zze 45 % z ni
nedéla problém nakupovat sportovni ob-
leéeni z Fetézctl, jako je Lidl nebo Tesco. Je
zajimaveé, ze vtomto ohledu se nijak vyrazné
nelisi od zbytku populace.m
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