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Obchody, které chladi

Experti na retail hodnoti prodejny se zmrzlinou

Pripravil JANKLIKA

Unframed
ice cream,
JAR

Unframed nabizilokalné vyrabéné
zmrzliny véetné veganskych. Novou
prodejnu navrhl tymilustratora
adesignéru, ktefi produkuji origi-
nalniuméleckadilaapracujiipro
znaéky jako je Nike, Google nebo
Forbes. Tato prodejnaje ozdobena
pestrobarevnymi africkymi motivy.

LENKA LAHAIJE

Malé, ale zvliadnuté s tou spravnou Spetkou hravosti.
Do detailu dokonale vyuzity prostor véetné visacich
kvétnigkl a sloupt. Zdanlivé skromna nabidka je
vykompenzovana neotielymi, ale jednoduchymi
dekoracemiakresbami, které zaujmou. Barvy celému
vzhledu dodavaji Stavu a nesourodé tvary zasejisty
nadech , divokosti“, pfiéemz zrovna to k horku a této
dobroté neodmyslitelné patfi.

PETR SIMEK ®

Vse se vdnesnidobé toéi okolo znadek azmrzlina neni
vyjimkou. Souéasné uz nejde o to udélatjen ,,néjakou”
zmrzlinu, ale takovou, jakou svét nevidél.

LIBOR JORDAN ®

Na muj vkus pfilis velka smésice riiznych styld, dekoraci,
materialG a barev, i kdyz autofi vychazeli z africkych
tradic atrendi. Z podkladi nenijasné, jak je Siroka
nabidka v kiosku a také, zda jsou dodrzeny veskeré
hygienické normy platiciu nas pro prodej zmrzliny.
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Lucciano’sice
cream café,
Argentina

Vlajkovy obchod znacky Lucci-
ano’s ve mésté Cordoba.Pouzité
materialy jsoubeton, kamen,
dfevo, keramika, mramorakov.
Kavarnamavenkovniposezeni.

LENKA LAHAIE ®

Potlesk za designové provedeniv prémiové éerné
amodernich kombinacich dfeva, skla asviceni.Naprosto
uzasné, ale naprosto se nehodici k prodavanému produk-
tu. Chybi cokoliv, co by vyvolalo chut aimpulzivné nalakalo
dovnitf. Obchtidek pusobi celkové az moc sterilng.

PETRSIMEK @)

Pékny designovy kontejner. Trochu mito ale uvnit¥
pripada, Ze to mize bytjakakoli znaéka nebo zmrzlina, coz
JjeSkoda. Nejde preci pouze o formu. Hledejme vdesignu
zpUsob, jak pFedstavit dusi, nejen schranku.ldesignje
komunikaéninastroj.

LIBOR JORDAN (@)

Velkoryse pojata koncepce. Diky velkému prostoru,
kvalitnim pouzitym materialim a vzdu$nému vnitfnimu
usporadanilaka nejen k ob&erstveni, aleipfijemnému
posezeni. Navic |ze vyuzit i venkovniho prostoru
pfirozené navazujiciho bezbariérové na vnitfni dispozici.
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Dago Wellen Dekor

Freezerice cream
shop, Izrael

Puvodniobchod s odévy designefi
promeénilinaprodejnuzmrzlin
FetézceFreezer.Manevsednitvar
trojuhelniku s uhlopfi¢kou vepFedu.
Designérizbavili prostor detailti po
pFedchozim najemnikovia vystavili
konstrukéniprvky interiéru. Tim

se vnitfek prodejny propojil s ex-
teriérem. Pulty jsou kombinacibeto-
novychdesek s éernym mramorem
nahore.

PETRSIMEK @)

Zajimavé je spojeni drsného betonu a zmrzliny. Barevné
neutralni. Asi bych se nezastavil.

LENKA LAHAIJE ®

Jednoduché, a presto velice efektni. Sklo prodejné
zmrzlin vdechuje pfesné ten pocit chladu a osvézeni, jaky
pravé od zmrzliny &ekate. Navic dava vyniknout gistoté
aopticky zvétsuje a provzdusiiuje prostor. Vevnitf
perfektné usporadané, zakaznik sikromé samotnych
lahtidek a posypiimiize podrobné prohlédnout vse,
véetné servirovacich kelimki abox( a vybrat sito pravé
osvézeni a potésenivjednom. Pastva nejen pro oéi!

LIBORJORDAN ©

Hezka ukazka, jak na minimalnim prostoru 22 m?vytvofit
maximalni efekt. Pouzitim &irého a saténového skla

v kombinaci s éernou barvou se podafilo prostor opticky
zvétsit. Rozdéleni do tfi zon plné vyhovuje modernimu
provozu. | pfes maly prostor pusobiinteriér pfijemné
amodernéauréitélaka k zastaveni.

ZNAMKY JAKO VE SKOLE:
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VERONIKA HYPSOVA

account director, Ipsos

S blizicim se létem se to slovo sklonuje éim
dal castéji. Zmrzlina.

Podle vyzkumu lpsosu z kvétna 2019 je
nejvétsim oblibencem nanuk Misa.

Ten si za posledni mésic koupilo pfes

40 procent Cechi a kazdy paty si ho

dal dokonce v poslednim tydnu. Misovi
Slape na paty dalsi ceska tradice, Mroz
od Prima, kterého si v poslednim mésici
doptala tietina Cechdl.

I kdyz to na prvni pohled maze vypadat, ze
se roztrhl pytel s prémiovymi zmrzlinami
cizojazyénych nazvi, obvykle prodava-
nych v takzvanych pintach - kelimcich

o objemu 400-500 ml, znacky jako
Haagen-Dazs, Ben & Jerry’s ¢i Brey-

er’s jsou podle Ipsosu zatim konzumovany
spiSe okrajové.

Co vilastné hraje roli pfi vybéru zmrzliny?
Lidé musi védét, ze vyrobky zna¢ky
jsou kvalitni a za prijatelnou cenu.
Dilezité jsou pFichuté, zejména jejich
zajimavé kombinace. To naznaduje,
proc¢ je Misa tak oblibeny. Vyzkum lpsos

z unora 2019 ukazal uspéch reklamy na
tuto zmrzlinu. Spot Kazdému chutna
jinak, miluji ho vsichni byl v FMCG top
reklamou, ktera pfinesla dulezité sdéleni-
Misa se v roce 2018 prodaval i v nové
pfiochuti Mak a povidia. Jana PFerostova
z Unilever dodava: ,Pfi pfipravé novinek
Misa se inspirujeme aktualnimi trendy na
trhu a divame se I na to, aby se pfipravova-
na novinka pfirozené hodila do celkového
Misa portfolia a naplnila chutova o¢e-
kavani spotrebitele. | tak vznikla letosni
novinka -~ Misa protein s pfichuti tvarohu
nebo kakaa.”

Pro néktere spotrebitele je vSak vedie
vySe uvedeného dulezité, aby byla zmrz-
lina prémiova. Tento pozadavek naplnuje
Magnum, ktere ale zaroven stiha drzet
krok a prinaset nove prichuté. Po loriském
boomu double chocolate to vypada, ze le-
tos bude kazdy miuvit o Magnum Vegan.
Ten totiz odpovida jednomu z trend(,
ktery spotrebitele zaznamenali. Nicméné
najdou se i bizarni trendy - ve vyzkumu
Ipsosu totiz lidé zminovali prichuté jako

je pivni, syreckova. abajkova, houbova

i kfenova

Je to jen okrajovy bizar nebo hozena ruka-
vice vyrobcum zmrzliny? To nejspis ukazi

pristi sezony.
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