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Kam zajit na jedno?

Experti na retail hodnoti prodejny piva

Pripravil JAN KLIKA

Mr the Artist,
Hong Kong

Obchidek na kole, ztvarnény do pismene A, odkazuji-
ciho naznacéku Mr the Artist, ktera produkuje belgické
pivo a éokolddu. Koncept vznikl pro hongkongsky trh
alze s nim jezdit na veéirky nebo s nim pofadat ochut-
navky vobchodnich centrech.

ANNA
BRUZKOVA @

Pivnitfikolka je skvély alternativninapad, jak propa-
govat/prodavat své vyrobky. Nejen, Ze pisobina prvni
pohled originaing, je také velmikvalitné zpracovana.
Vtak malém ,prostoru”se skryva opravdu mnoho funkei,
jeprouchovanipiva a éokolady opravdu nezbytna.
Vybornym napadem je také moznost vytisknout si vlastni
fotografii na etiketu piva &i Eokolady.

LIBOR @
JORDAN

Velmi zajimavé a vtipné FeSeni. | kdyZ vypada

jednoduse, za projektem je nutno vidét
komplexniFeSeniipo technické strance. Velmi

dobfe vyuzitelny pro snad jakoukoliv promoéni
akciatvinteriéru &iexteriéru.

LINDA
PETROVA

Od A do Z skvélé. Koncepéné dotazené do detailu. Kom-
binace stylového kola s digitalnim prvkem v objemové
nastavbé vetvaru A, které je zaroveii znaékou. Je logické,
pfimocaré a jasné sdélujici belgicky Femesliny esprit.
Materialy to celé umociiuji. Velka variabilita a moznost
pouzitis bicyklemibez néjjsou dalsiplusy. Je to vidét, je
to prekvapivé, je to hravé, cheise s tim vyfotit. Co chtit
vic? Snad jen odvahu, aby se podobna Feseni dokazala
prosaditinanasemtrhu.

Foto: AVOID OBVIOUS ARCHITEGTS

BottleDog,

e ay s _w
Velka Britanie
Prvniiondynsky obchod znaéky Femesinych piv Brew-
Dogzprovoznény roku 2014. Nabizi pfes 250 druhi piv.
Majitelé chtéli vytvofit ten spravny prostor pro pivni
nadsence.Povedlo sejimto?

ANNA
BRUZKOVA @

Konceptje opravdu unikatni. Je to misto, kde se mohou
schazet nad$enci piva a nejen zakoupit produkty, ale
také zjistit mnoho informaci o jejich pfipravé. Hlavni plus
jsou ,kohoutky*, kde si zakaznik naepuje riizné druhy
zlatavého moku. Prodejna puasobijednoduchym, malinko
retro dojmem, coz ale neni na $kodu. Pravé tento styl se
stéle vice dostava do obliby a stava se modernim.

LIBOR @
JORDAN

Naprvnipohled si pfipadam jako v pfiruénim skladé
néjakého obchodu. Nezaujal mé 2adny prvek a toto
prostiedi mé uréité do nakupni nalady nepfivede.
Nemyslim si, Ze by mitady pivo chutnalo a ze bych se

vobchodé zdrzel déle, nez je nezbytné nutnéipres
Sirokou nabidku piv.

LINDA @
PETROVA

Ikdyzje Londyn na Spi&ceretailu, tady nécodrhne.
Design je skvély s prvky ,,pivnich“ trubek, jednoduchy,
ale funkéni, nepfebiji produkty. Osvétleni a dekorace
vy€epu podporuji atmosféru expertniho pivniho klubu
asklepa. Ale nenijasné élenénipodile typu piva, mista
puvodu, pfipadné lokalniho pivovaru. Vystavenise

tak moc nelisi od kvalitniho regalového vmodernim
supermarketu. Nazivo tam maze hrat roli personal, akce
aaktivace, zfotky to ale piisobi ponékud nedotazené.

Foto: BREWDOG

Foto: TRING BREWERY

ExAdzd»

ANNA BRUZKOVA
Dago

Beer Shop St Albans,
Velka Britanie
Prodejnaoteviena vroce 2013 viondynském St Al-

bans. Kromé nabidky lahvovych pivje k dispozici také
moznost take away. Otevieno je $est dni v tydnu.

ANNA . -
BRUZKOVA s

Prodejna Beer Shop St Albans mé& na prvni pohled
nadchla.Zejména pohled na éast, kde je prodejni pult.
Je vidét, ze kazdy kousek prodejny je originalni a velmi
promysieny. Samolepky na zdi, popisovatelné cedulky,
kam se pi§i druhy piv,amnoho dal$ich. Moc hezka éast
jeta, kde jsounazdidlazdice a nanich vy&epy, vyborna
designovka. Mné osobné se moc nelibi prodejna zvenku,
hlavné proto, Ze to neni muj styl, kazdopadné k zamé&reni
prodejny to sedi.

LIBOR

JORDAN @
Snaha vytvorit domaci piatelské prostfediatimasi
pfimét zakazniky k ndkupu. Pro mé nicméné prostredi
postrada spravnou pivni atmosféru. PFi prvnim pohledu
nevim, zda jsme ve vinotéce nebo stagirné olivového
oleje 8imosti. Mél bychiobavy zmanipulace s nezajists-

nymilahvemina policich. Uz z fotek se citim nekomfortné
avohrozeniznehody.
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LIBOR JORDAN
Dekor
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LINDA PETROVA
Wellen

LINDA , @
PETROVA

Vynikajici vyuZitilokality, cely koncept navazuje na
mistni prostiediuz od vylohy a vytvafi Gtulnou, skoro az
komunitniatmosféru, klubovnu pivnich fanouskd. Design
sinanic nehraje, je tim, &im by méla hospoda byt, krasné
zapojuje pfiznané surové materialy. P&kné jeiretro
znadeni pip a segmentace. Prostor pro zlep$eni se nabizi
hlavné u pultu a umisténi doplitkového prodeje, ktery
ted'plsobineuspofadané azmensuje prostor obsluze
inavstévnikim. Ale jinak, takovy sortiment toéenych
alahvovych piv uspofadany narelativné malém prostoru,
na to si pFipiju!

QRKODY:

Vas zavedou k dal$im informacim

Pivniho
someliéra,

ANNA PRUCHOVA
Account Director, Ipsos

Ipsos

Existuje mnoho historickych diikazu,
které ukazuji na to, ze to bylo pivo (nikoli
chléb), kviili kterému lidé zatouzili po
péstovani obilovin. Pravé diky vyrobé
piva se tak z lovc(-sbéradl stali zemé-
délci a pivo si svou vysadni pozici drzi
dodnes. Nabizi se tedy otazka, jestli

je mozné do oboru, ktery je stary jako
lidstvo, pfinést jesté néco nového?

Z vyzkumu Ipsosu vyplyva, 2e 7210
Gechii si dopFava pivo alespoii jed-
nou za mésic a jeho konzumace je spo-
jena s rliznymi pfilezitostmi a rtiznymi lo-
kacemi.Z analyz fotografii, které s nami
respondenti sdileji, vyplyva, Ze lidé piji
pivo v hospodéach, doma u televize,
vrestauracich, v kavarnach, na vyle-
tech, p#i grilovadkéch, k svateénimu
obédu atd. Diky tomu se pivo dostava na
stil k rliznym pokrm@m. Zdaleka tak ne-
plati, Ze by pivo patfilo pouze ke kachné,
gulasi nebo utopenci. Nicméné o sku-
teéném parovani piva s jidlem zatim
lidé moc nevédi. Podle Ipsos vyzkumu
by viastné ke véem pokrmim doporudili
svétly lezék, s vyjimkou zvéfiny (tmavé
pivo) a ovocnych knedliku (ovocné pivo).
Pritom pivni nabidka je nyni mnohem
pestrejsi a nabizi nepifeberné mnozstvi
typu piva. V téméF zadné restauraci vam
ale pfi objednavani obsluha nedoporugi
vhodnou kombinaci piva a jidla (tak, jak
jetomu bézné u vina).

Dle zjisténi Ipsosu si 72 % populace
mysli, Ze pivo patFi i do luxusnich
restauraci. Pravé tam by mohlo byt
misto pro pivni someliéry, ktefi by se

o tuto pivni osvétu postarali a posunuli
tak kulturu tohoto historického napoje
opét o kriidek dal.
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