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Kam za ,,krasou“?

Experti na retail hodnoti prodejny kosmetiky

Piipravil JAN KLIKA

=
MAC Cosmetics
w
s
Cina
Agentura Wunderman navrhlav éanghaji MAC Cos-
metics Experience Centre. Obchod spojuje zakaznicky

zazZitek online a offline a nabizi tFi kategorie produkti:
rténky, podkiadové bize a odnistiny.

LINDA
PETROVA @

Vzhledem ktomu, ze v Ging Ize diky absenci GDPR

~kukudem®iplatit, bylo jen otazkou ¢asu, jak dat véudy-

pFitomnym kameram a senzoriim n&jaké emoéni vyuziti.
Velka sestraté vidi a poraditis li¢enim. Technologicky
perfektnifeSeni postrada parlidskych prvka.

EVA
PERGLOVA @

Zda se to byt opravdu velmi nevéednim zaZitkem, po
kterém bude touzit snad kazda zena, jez toto misto

v Giné navétivi. Propojeni digitalnich zaFizeni spoleéné
s realnymiprodukty znasky MAC okamzité vybidne
zakaznika tento ,fenomén‘ minimalné otestovat.

LIBOR @
JORDAN

Velmi zdafilé propojeni kamenného obchodu

s virtualnim svétem. VSe se dopliiuje a véfim, Ze zakaznik
si vtakovém prostiedinajde nakupnicestu, kteramu

nejvic vyhovuje. Zajimalo by mé, vjakém rozsahu je do
koncepce zaélenéno osobniodborné poradenstvi.

Foto: ODM GROUP

NARS Cosmetics
Francie

Interaktivni POP stojan pro Ekufrar ké
kosmetiky zaloZené vroce 1994. iPad umoiiiuje
vyzkouset sirténky virtualné.

LINDA @
PETROVA

Chutné. Jednoduchy emodéniitok na spojeni cukrovinek,
zmrzliny ajidla se zrcadlem. Vzbuzuje chut nanovou
rténku uz jen stékajicimi barvami. Primarni, podprahové,
semioticky manipulativni. TakZe uginné. Technologie jsou
jen nastroj, elektronicky katalog, necpou se na prvnimisto.

EVA
PERGLOVA @

Design je velmi moderni, futuristicky a pFitahne zrak, coz
je pro POS velmi dillezité. Pokud k tomu pfidame jesté
propojeni s interaktivnimi technologiemi, jsme zcela jisté
chycenido kosmetické extaze.

LIBOR @
JORDAN
Na prvni dojem umé kiosek evokuje spiSe prodej barev.

Prezentované digitalni technologie jsou na trhu uz dlouha
Ieta a potvrzumejlch obllbu v praX| Urclte by designmohl
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LINDA PETROVA

inglot
- =
Nigeria
Znadkalngiot, zaloZend v Polskuvroce 1983, mavde-
sitkach zemi stovky obechodii. Vybralijsme k hodnoceni

prodejnu, ktera pred nékolika lety oteviela své brany
viagosu.

EVA
PERGLOVA @

Vybér produkti ma znadka Inglot zcela jisté rozsahly,
avS$ak dispoziéni usporadani a spravnou navigacivtomto

~kralovstvi kosmetiky* osobné trochu postradam.

Chybi mi zde celkové designové sladénibarev interiéru
ajednoducha pfirozenost - plisobito spi$e chaoticky.

ZNAMKY JAKO VE SKOLE:
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EVA PERGLOVA
Wellen Dago

LIBOR JORDAN
Dekor

LINDA P
PETROVA =

Toto je nutno posuzovat v kontextu lokality. Co pro nas
Evropany vypada jako levnéjsi kopie Sephory anic
zasadné nového ndm neukazuje, miZe v Africe znamenat
revoluci. Svoboda a barvy, toje poselstvi, jeZ znadka
vysila smérem k mistnim Zzenam, které se chtéjilibit.

LIBOR
JORDAN .
Spis podprimérné fedeni kamenného obchodu.
Dispozi¢niFfe§enina mé pusobi stisnéné, chybiintimita
aosobniprostor, pokud je vobchodé vice zakaznikul.

QRKODY:

vas zavedou k daldim informacim

Jsou influencefi pro
doporuéeni kosmeti-
ky jesté v méde?

hzevﬁ&jéek]epwfém ktary povaiu;i!eny

imuziza,soucast avé identity”.
Kankrétnizvyky se odvijejl od individualnioh

1 atd.), veku (anti-age apad.) & Zivotni situ-

‘ace (kremy protistrifm v téhomtvﬂ Podle

Imwspﬂatona}en

‘zdivodu casove i finanéni Gspory, alei kvdli

Sirdimu sortimentu nabizenych produktd. Co
ale produkty, ktere vyzkousene nemaji? Jak:

se onich dozvi? Je pro né: dulaim!r doporuce-
ni? A pokud ano, na kaho Cesi dajf?

Vysledky Ipsos vyzkumu ukazuji, 76 33
procent populace si rado nechd abéas néco
doporugit. Uréité je zde na misté ono mader-

nislovni spojeni - influencer marketing.
Ale jsouinfiuencefijesté v médé?Zaﬂmao

Jnsta-doporudeni” uvazuje o koupi pouze
15 procent populaca

‘pomalu odzvonilo? Tot otazka... B
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