


El I[psos Global Trends
nace el 2013y es uno
de los estudios mas
grandes de su tipo en
el mundo
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La tercera edicidon

“Understanding complexity”

fue lanzada en febrero de 2020 y aborda
todo sobre lo que significa “ser humano”
en el 2020 y lo que el futuro depara
basados en la profunda comprension de
las personas como ciudadanos,
consumidores y clientes.

Con una cobertura de 33 paises a traves
de 370 preguntas realizadas a mas de
22.000 personas explora las miradas y
actitudes en torno a la salud, politica,
sexualidad, marcas, experiencia de cliente,
publicidad, tecnologia, la globalizacion y
mucho, mucho mas.




Un mundo de valores
gue nos unen y dividen

Nuestras tendencias estan basadas en 36
valores que nos unen- y nos dividen- alrededor
del mundo que constituyen 12 tendencias
claves con diferente nivel de impacto en cada
pais.

Estos valores pueden ser mapeados en cuatro
grandes dimensiones: valores optimistas,
valores radicales, valores pesimistas y valores
tradicionales.

A medida que estos se manifiestan en los
cambios de comportamientos de las personas,
podemos prever una gran agitacion en el
mundo que afectara los negocios, las marcas y
la sociedad.



Valores optimistas

Abierto

Pro-Globalism

Valores radicales

Beyond Binary e

e Trust In Medicine

Technophilia
@ Climate
Hedonism Emergency
@ Review Based
Consumption @ Nomadic Aspirations
@ e Discerning Consumption
@ Data Sharing Early Adoption Wealth
Instashopping @ oo Local Shopping Redistribution
Eating @ .
Brand
Conservar Worehio Cambiar
Eaith in . o Aspiring to Regulate
Capitalism Indmduallsme Health Big Tech
Xenophilia
Immortality Materialism & e
Through Achievement
Science @ Data Data 0
AnXiety anorance
Fear Of
Health Self- @ The Future
Traditional Gender Roles @ Reliance Technophobia o
@ @ Populist
Revolution

@ Traditional Nationalism

Real World Shopping

Tired Of @

Environmentalism

Cerrado

Valores tradicionales

@ Overwhelmed
@ Nostalgia
Left Behind )

Valores pesimistas
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Nuestras 12
tendencias
estan basadas
en 33 valores
fundamentales



La ultima edicion de las -
Ipsos Global Trends
“Understanding
Complexity” entrega una
potente vision para ayudar
con los desafios
estratégicos de las
empresas, gobiernos e
instituciones o




Vea cuales son las tendencias que se
prevé mayor impacto en Chiley el
mundo, y trabajemos juntos para
adaptar informadamente tu
estrategia.

Esto se logra a traveés de:

* Una forma estructurada de ver cOmo ocurren los
cambios, con una identificacidon de macro fuerzas,
tendencias y sefales del futuro.

* Andlisis en profundidad de los valores que nos unen
o dividen en todo el mundo y en Chile, y como se
prevé que cambien.

* Paquetes de activacion para ayudar a usted y sus
equipos a comprender las tendencias que pueden
afectar su organizacion.

* Una gran fuente de insights que pueden ser
utilizados de infinitas maneras, junto a consultoria,
para proporcionar un analisis en profundidad y
personalizado para su organizacion.




Los paquetes principales

La tabla a continuacion, muestra los principales paquetes que pueden ser adquiridos
como parte del Ipsos Trends 2020. El andlisis a medida esta disponible a pedido.

Elemento del
paquete

Descripciéon

Nuestro informe emblematico de Global Trends proporciona una forma estructurada
de ver como esta ocurriendo el cambio, con una identificacion de las macro fuerzas,
tendencias y sefales del futuro en diferentes sectores.

Reporte Global Trends
2020

Una presentacion privada (1 hora) de nuestras Global Trends para hasta 20
Presentacion privada de  personas, realizada por un director local de Ipsos. Incluye una descripcién general
Global Trends de cdmo esta ocurriendo el cambio y como puede activar las tendencias dentro de
Su organizacion.

Aceso ilimitado al portal  La capacidad de interrogar nuestras tendencias. Concéntrese en sus mercados de
de datos de las Global interésy en los segmentos y poblaciones que le interesan con un comparativo en 33
Trends mercados y una variedad de datos demogréficos.

Un taller de activacion en el que un facilitador local de Ipsos trabajara con hasta 20
miembros de su equipo para explorar las tendencias y ayudarlo a desarrollar un plan
de accion para su organizacion.

Workshop estratégico de
activacion

Precio del paquete (exc. tax)



Los paquetes principales

La tabla a continuacion, muestra los principales paquetes que pueden ser adquiridos
como parte del Ipsos Trends 2020. El andlisis a medida esta disponible a pedido.

Paquete de

Paquete de Paquete de Paquete de Paquete de

titulares ) N s N : i
Inspiracion navegacion activacion inmersion total

principales

0 UF 135 UF 200 UF 335 UF 400 UF



Detras de nuestras
tendencias hay un enorme
set de data que puede ser
explorado de maneras
Infinitas para ganar
Insights sobre codmo las
personas estan
navegando en este
complejo mundo.

Este tiene un poderoso potencial para aquellos
gue estan enfrentando desafios estratégicos o
desarrollando la estrategia anual.

Ofrecemos analisis ad-hoc a medida, adaptado a
sus necesidades, para ayudar a responder
preguntas mas especificas.

Por favor contactenos via info.ipsos@ipsos.com
para discutir las preguntas que desea explorar.



mailto:info.ipsos@ipsos.com

Informacion técnica:

Mercados:

Tres olas: Argentina, Australia, Bélgica,
Brasil, Canada, China*, Francia,
Alemania, Gran Bretafia, India, Italia,
Japon, Polonia, Rusia, Sudafrica,
Corea del Sur, Espafa, Suecia, Turquia
y Estados Unidos.

Dos olas: Indonesia, México y Pera.

Una ola: Albania, Chile, Colombia,
Dinamarca, Arabia Saudita,
Montenegro, Paises Bajos, Nueva
Zelanda*, Rumania y Serbia.

* Conjunto truncado de preguntas
realizadas.

La encuesta para la edicién 2020 fue aplicada
de manera online usando Ipsos Panel Online.
Para el caso de Albania, Montenegro y Serbia
fueron realizadas entrevistas presenciales.

En los mercados establecidos con un
mayor nivel de penetracion de internet
(més del 60%), los resultados pueden
tomarse como representativos de la
poblacién general en edad de trabajar.

En los mercados donde la penetracion
de internet es mas baja, los resultados
deben verse como representativos de
una poblacién mas urbana, acomodada
y "conectada".

Fechas de trabajo de campo:
Edicién 2020: junio y julio de 2019.

Edicion de 2017: septiembre y octubre
de 2016.

Edicion 2014: septiembre y octubre
2013.

Para el caso de Chile la muestra local
considera 504 encuestas realizadas en
junio y julio de 2019 a través del panel
online de Ipsos.



- Contacto:

Ipsos Global Trends
info.ipsos@ipsbs.com
www.ipsos.cl -
www.ipsosglobaltrends.com




