WEBINAR
TIPY PRE USPESNU MARKETINGOVU KOMUNIKACIU

Otestovali sme viac ako 2000 reklam, vytvorili sme viac ako 200 atributov, podla ktorych je mozné reklamy rozdelit a na zaklade
analyzy a data science sme sa pozreli na to, ako funguje marketingova komunikacia a ¢o v reklame funguje.

“Novinka” eSte nemusi Najvyssi zaujem o kupu vytvara
spoOsobit, ze si zakaznik casovo obmedzena ponuka
reklamu vSimne

Humor je jednym
Z najlepSich prostriedkov
na uputanie pozornosti

ZAMERANIE REKLAMY

KREATIVITA

Typicky kreativny styl Maskoti skoruju lepSie nez “Nuriu efekt” nezarudi, ze

znacky funguje lepSie celebrity vo vSetkych reklama vynikne, ale zvySuje

nez typické farby Ci fonty oblastiach pri reklame, potencial dopadu na znacCku
znacke aj spravani a zdielanie

~

SILA ZNACKY

Kreativu nie je mozné zviazat’ pouckami!
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