Fra innsikt — til
baerekraftig
handling

Johanne Kjuus
Head of Sustainability




Our business idea:

Improving everyday life with sustainable
and enjoyable local brands
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Ten years to transform our world
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al for en beerekraftig utviklin
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Baerekraftig inovasjon er en forutsetning for fremtidig
vekst og for a lykkes kommersielt

Innovasjon Preferanse
og lojalitet
Ressurseffektiv ‘ Merkevare-

beskyttelse




people’s needs and
attitudes towards

"

Based on we
want to
to make




56%

forsgker a kjgpe merker og
produkter som de oppfatter som
beerekraftige valg

4%

synes det er vanskelig a vite
hvorvidt et produkt er
baerekraftig eller ikke




Forbruker prefererer
selskaper og merkevarer
med en tydelig
baerekraftsprofil

lav 4

unngar produkter fra selskaper som ikke har en tydelig
beerekraftsprofil
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For & gjere godt,
ma det smake godt.




Forbruker prefererer
selskaper og merkevarer
med en tydelig

baerekraftsprofil
la 4

unngar produkter fra selskaper som ikke har en tydelig
beaerekraftsprofil

1 a2

gnsker a kjgpe klimavennlige produkter
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Forbruker prefererer
selskaper og merkevarer

med en tydelig

baerekraftsprofil
la 4

unngar produkter fra selskaper som ikke har en tydelig
beaerekraftsprofil

1 a2

gnsker a kjgpe klimavennlige produkter

Kun 6 av 10

unge definerer seg som altetende
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Sustainable living —
NATURLY

WE BELIEVE IN
SOMETHING
EVEN If it means
sacrificing
everything

Or
NATURLYF

"En'dag fri"



NATURLY

TASTY BURGERS

o TASTY. o P
( BURGERS

o
BE THE CHANGE




Resultater | | Endret

forbruksmenst
' er '

‘Kategorivekst

( na selger vi erre burgere enn
Beyond Meat...



Forbruker prefererer
selskaper og merkevarer
med en tydelig

baerekraftsprofil
la 4

unngar produkter fra selskaper som ikke har en tydelig
beaerekraftsprofil

1 a2

gnsker a kjgpe klimavennlige produkter

Kun 6 av 10

unge definerer seg som altetende

Nesten 7 av 10 synes det er vanskelig a vite
hvordan emballasjen skal resirkuleres. E



* Sustainable

. packaging —
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