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ニーズ・意識・態度で消費者分類すると
こんな状況、よくありませんか？

A B

ニーズ X・Y・Z
すべて高い

ニーズ X・Y・Z
すべて低い

① Aグループは、 X・Y・Z機能をもった、多機能製品
を買う？

② Bグループは、重視ニーズはない？価格だけ？個人
消費/利用サイズは小さい？

？ここで疑問？

「SLICE」は、消費者ごとの”最重要ニーズ”に焦点をあてたアプローチです
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対象者は、呈示された項目から、
“最も重要”と“最も重要でない”を
選ぶエクササイズを繰り返します

自主調査：2020年キャッシュレスマンスリー調査“キャッシュレス決済に求めるニーズ結果より

消費者自身がニーズサイズを比べるので、
最も重視するニーズの違いが明らかになります

回答傾向の異なる国間の比較も容易になります
従来の絶対評価（スケール質問）の場合、国や文化圏の回答傾向の違いがあるため、文化圏をまたい
だニーズの比較は困難でしたが、相対評価を用いたSLICEでは各対象者の回答傾向は影響しないため、
国間で共通したニーズ・特徴、各ニーズのサイズ感を明らかにできます。

SLICEでは、短納期・低コストで、
アクショナブルなセグメンテーションを実施することができます！

短納期でご提供
（分析所要：2日～）

低コストで実施
（分析費用：60万～）

1セットの質問を
通常の調査に追加するだけ

ネクストアクション、
施策につなげる
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人ベースで各ニーズのサイズの違いがわかります

http://info.ipsos.com/Mjk3LUNYSi03OTUAAAGGkgje-NTpcCYsbULPY3_bOkss8AaUmbXuFmU1hN9i_WtkdJ1J3Z9fBlz8CoEXY4yatvCNdEQ=
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