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セグメンテーションの実施を検討していて、
こんなお悩みや疑問を持ったことはありませんか？
• 長年聴取しているプリコード式のニーズ項目を使うばかり
で、コロナ禍を経た“今”のニーズが網羅できているか分
からない

• 消費者のより直感的、深層レベルでのモチベーションま
で深く理解したい

「センシディアムメタファー」は、ビジュアルと回答者の自発的な回答を用いた、
消費者理解を深めるIPSOS独自のセグメンテーションアプローチです

Step 1
200枚の写真から5枚選択する

「●●を▲▲する時にどのようなことを期待しますか？
最もよく表現する写真をお選びください」

・・・

Step 2
消費者が自身の言葉で表現する

「以下は先ほどあなたがお選びになった写真です。
●●を▲▲する時にどのようなことを期待するか、
あなたご自身の言葉で詳しくご説明ください。」

グローバルで検証済みの１セットの情緒価値に紐づいた写真と自由回答を用いて、モチ
ベーションやニーズを聴取します。
対象者は、直感的に選んだビジュアルを使って回答する投影法アプローチのため、プリコード
選択肢よりも深層心理により近い、自然で感情的な思考を引き出すことができます。
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イプソスが研究・開発した、人の深層にあるモチベーション理解のためのフレームワーク「セ
ンシディアム」に則り、情緒価値・ニーズを基軸とした差異性の高いセグメントと、自由回
答から得られた消費者の生の声をお届けします。
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