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Sheet1

				マスターブランドのブランドイメージスコア (%)



				マスターブランドとサブブランドの繋がりを認知している ツナ ニンチ				マスターブランドとサブブランドの繋がりを認知していない ツナ ニンチ				差分 サブン



		Attribute 1		89				74				+15

		Attribute 2		72				66				+6

		Attribute 3		63				51				+12

		Attribute 4		59				56				+3

		Attribute 5		41				34				+7

		Attribute 6		36				30				+6

		Attribute 7		20				25				-5






Sheet1

				サブブランドのブランドイメージスコア (%)



				マスターブランドとサブブランドの繋がりを認知している ツナ ニンチ				マスターブランドとサブブランドの繋がりを認知していない ツナ ニンチ				差分 サブン



		Attribute 1		83				69				+14

		Attribute 2		79				54				+25

		Attribute 3		69				48				+21

		Attribute 4		53				39				+14

		Attribute 5		32				26				+6

		Attribute 6		26				35				-9

		Attribute 7		12				22				-10
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