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PRESSEMITTEILUNG

Ipsos Ubernimmt infas: Nach erfolgreichem Closing entsteht ein
fuhrender Anbieter im Bereich Markt-, Meinungs- und Sozialforschung
in Deutschland

Paris/Hamburg, 28. Januar 2025 — Ipsos, eines der weltweit fihrenden Markt- und
Meinungsforschungsunternehmen, gibt den erfolgreichen Abschluss der Ubernahme von infas,
dem Branchenfiihrer im Bereich Sozialforschung in Deutschland, bekannt. Damit erfolgt ein
bedeutender Schritt zur Starkung und Erweiterung der Forschungsexpertise in diesem Markt.

Ipsos in Deutschland wird unter dem Namen Ipsos infas firmieren. Mit ihren jeweiligen
Kompetenzen und Geschéftsfeldern werden die zusammengelegten Teams — mit rund 800
Mitarbeitenden und sechs Standorten in Deutschland — ein noch breiteres Spektrum an
innovativen Forschungs- und Beratungsleistungen anbieten kénnen.

Die Akquisition unterstreicht Ipsos‘ Bewusstsein fir den hohen Wert und Beitrag der
Sozialforschung fir die deutsche Gesellschaft und entspricht der strategischen Ausrichtung von
Ipsos, dieses Forschungsfeld deutlich zu stéarken. In anderen Markten Europas und der Welt
besetzt Ipsos bereits die Position als Marktflihrer und zuverlassiger Partner im Public Affairs
Geschaft. Der Bereich evaluiert umfassend staatliche Interventionen, beobachtet die
Stimmungsbilder sowie die Einstellungen und Verhaltensmuster in der Bevélkerung und
unterstitzt Regierungsorganisationen sowie NGOs. Mit der Akquisition von infas, dem
renommierten Branchenfiihrer in der Sozialforschung in Deutschland, baut Ipsos seine
Sozialforschungsexpertise nun auch auf dem deutschen Markt aus.

Beide Seiten werden von einer Portfolio-Erweiterung profitieren, die auf eine optimale
Komplementaritat setzt: infas und Ipsos Deutschland erganzen sich in ihren Kompetenzen und
Geschéftsfeldern.

Dr. Christoph Preuf3, CEO Ipsos Germany, flgt hinzu: ,Wir méchten die klare Nr. 1 werden.
Wir sind das filhrende Unternehmen der Markt-, Meinungs- und Sozialforschung sowie der
Treiber der zuklnftigen Insight Industry. Ipsos wurde von kundenzentriert denkenden und
unternehmerisch handelnden Marktforschenden gegriindet und wird bis heute von ihnen gefiihrt.
Auch zuklnftig wird Ipsos den Industriestandard bei Forschung und Services sowie der
Beratung der Kunden setzen".

Menno Smid, CEO infas Holding AG, sagt: ,infas freut sich, mit dem Zusammenschluss mit
Ipsos ein Umfeld gefunden zu haben, in dem die spezielle Kompetenz von infas fur
anspruchsvolle und komplexe Studien in der Sozialforschung und die damit verbundenen hohen
Qualitatsanspriiche verstanden und honoriert werden. Damit ist sichergestellt, dass unsere
Auftraggeber und Studienteilnehmer auch nach der Zusammenschluss Leistungen auf gewohnt
hohem Niveau erhalten. Ein Teil von Ipsos zu sein und die damit verbundenen Synergien,
ermdglichen es zudem, die methodische Kompetenz weiterzuentwickeln und diese Starken auf
internationaler Ebene auszubauen. Die gemeinsame Expertise wird es uns ermaoglichen, die
Zukunft der Markt-, Meinungs- und Sozialforschung maf3geblich zu gestalten. Darliber hinaus
wird mit der infas quo GmbH und infas 360 GmbH weiteres Knowhow in den Bereichen
Marktforschung und Data Science in die Ipsos-Welt einflieRen.“
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Firmenportraits

Uber Ipsos

Ipsos ist eines der grolRten Markt- und Meinungsforschungsunternehmen der Welt mit etwa
20.000 Mitarbeitenden und starker Prasenz in 90 Landern. 1975 in Paris gegrindet, wird Ipsos
bis heute von Forscher:innen gefihrt. In Deutschland ist Ipsos mit tber 500 Mitarbeitenden an
funf Standorten prasent: Hamburg, Berlin, Minchen, Frankfurt und Nurnberg.

Die Expert:innen in Forschung und Analyse verfuigen tber das breite Know-how von Multi-
Spezialist:innen, das tiefe Insights in Handlungen, Meinungen und Motivationen erlaubt und so
ein wahres Verstandnis von Gesellschaft, Markten und Menschen vermittelt. Ipsos hat die groRRe
Bandbreite von Losungsansatzen in 13 Service Lines zusammengefasst und unterstitzt damit
Uber 5.000 Kunden weltweit.

WWW.ipsos.de

Uber infas

Die infas Holding ist die Dachgesellschaft des infas Instituts fiir angewandte Sozialwissenschaft,
der infas 360 GmbH und infas quo GmbH. Die grof3te Tochter, das infas Institut, ist ein privates
und unabhangiges Sozialforschungsinstitut, das fur Unternehmen, Wissenschaft und Politik
forscht und diese berat. Das Leistungsspektrum umfasst mafigeschneiderte Studien, z. B. in der
Arbeitsmarkt-, Bildungs- und Verkehrsforschung.

Es ist das viertgrof3te Institut unter den deutschen Markt- und Sozialforschungsunternehmen
(Context-Liste 2023). Die Holding und ihre Tochter beschaftigen derzeit tiber 300 Mitarbeitende,
darunter mehr als 150 Wissenschaftler:innen verschiedener Disziplinen, und erzielte einem
Umsatz von rund 50 Millionen Euro (2023).

www.infas.de
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Unsere Speaker: Kurzviten

Dr. Christoph Preul3, Betriebswirtschaftler, leitet seit Januar 2023 als CEO das Geschéft des
Markt- und Meinungsforschungsinstituts Ipsos in Deutschland. Zuvor war Preuf3 bei der GfK als
Global Vice President fiir das globale Marketing und Consumer Insights-Geschaft verantwortlich
sowie fUr Vodafone und die freenet-Gruppe im General Management und leitenden Vertriebs-
und Marketing-Funktionen tatig.

Foto hier herunterladen

Inga Havemann verfugt tber einen akademischen Hintergrund in Statistik und Marketing. Mit
fast 30 Jahren Erfahrung in der Marktforschung, davon jetzt etwa 17 Jahre bei Ipsos, deckt sie
ein breites Spektrum von der Markenforschung bis hin zu grundlegenden Forschungsmethoden
ab. Mit diesem breiten Wissen und dem internationalen Netzwerk innerhalb von Ipsos betreut sie
Kunden ganzheitlich und verantwortet gleichzeitig tbergreifende Themen wie die Global Trends.

Foto hier herunterladen
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Dr. Robert Grimm promovierte an der Manchester Metropolitan University in Soziologie. Seit
2016 leitet er die Politik- und Sozialforschung beim Markt- und Meinungsforschungsinstitut Ipsos
in Deutschland. Davor war er Senior Fellow und Mitbegriinder der Denkfabrik Policy Evaluation
and Research Institute in Manchester. Dr. Robert Grimm ist au3erdem Gastprofessor fur Social
Policy an der Manchester Metropolitan University.

Foto hier herunterladen

Edvin Babic studierte Soziologie und Germanistik und arbeitete im Anschluss als Dozent und
wissenschaftlicher Mitarbeiter am Soziologischen Forschungsinstitut (SOFI) an der Universitéat
Gottingen. Vor 20 Jahren wechselte er in die Marktforschung und war seitdem in verschiedenen
internationalen Instituten tatig — immer mit dem Schwerpunkt auf qualitative Forschungsfragen.
Seit 2024 leitet er das qualitative Team von Ipsos in Deutschland.

Foto hier herunterladen
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Quellen

Ipsos Global Trends — Einblicke in gesellschaftliche Trends weltweit

Anlasslich des 10-jahrigen Jubildaums von Ipsos Global Trends haben wir die gréi3te offentliche
Umfrage in unserer Geschichte durchgefihrt: Ipsos Global Trends 2024. Es wurden 50.000
Interviews in 50 Markten durchgefuhrt, die 74 Prozent der Weltbevolkerung und 90 Prozent des
weltweiten Bruttoinlandsprodukts (BIP) abdecken.

Diese breite Abdeckung gewahrleistet ein umfassendes Verstandnis der sich verandernden
Einstellungen und Werte der Menschen. Mehr als 5 Millionen Datenpunkte wurden analysiert,
aus denen 23 menschliche Kernwerte und 9 globale Key Trends abgeleitet wurden.

Ipsos Global Trends 2024 in Zahlen:

* 50.000 Interviews

« 50 Markte

* 74 Prozent der Weltbevélkerung
* 90 Prozent der Weltwirtschaft

What Worries the World — Sorgenbarometer in Deutschland und der Welt

Unsere monatlich in 29 Landern durchgefiihrte Tracking-Studie What Worries the World
untersucht, welche sozialen und politischen Themen die Offentlichkeit aktuell am meisten
bewegen und wie der politische Weg und die wirtschaftliche Situation im eigenen Land
wahrgenommen wird. Die Studie stutzt sich dabei auf mehr als zehn Jahre an Daten, um die
neuesten Ergebnisse in den Kontext zu stellen.

Predictions 2025 — Erwartungen und Prognosen fir das neue Jahr

Jedes Jahr fuhrt Ipsos diese Studie durch, um die Erwartungen und Vorhersagen der Menschen
fur das kommende Jahr zu ermitteln. Fir die Ipsos Predictions 2025 hat Ipsos lber seine
Online-Plattform Global Advisor zwischen dem 25. Oktober und dem 8. November 2024
insgesamt 23.721 Personen im Alter von 16 bis 74 Jahren in 33 Landern befragt. Folgende
Themen werden in der Umfrage untersucht: Rickblick auf 2024, Ausblick auf 2025,
Wirtschaftsprognosen, Technologie, globale Sicherheitsfragen, Umwelt und Gesellschaft.

Politische Meinungslage in Deutschland — exklusive Stimmungsbilder kurz vor der Wahl

In einer eigens fiir den BUNKER BRUNCH durchgefihrten Umfrage haben wir die politische
Stimmung einen Monat vor der vorgezogenen Bundestagswahl eingefangen. Dazu haben wir
eine quotierte Online-Befragung unter 1.000 Wahlberechtigten zwischen 18 und 75 Jahren in
Deutschland durchgefiihrt. Die Ergebnisse wurden reprasentativ nach Alter, Geschlecht,
Bildung, Region und Wahlverhalten bei der letzten Bundestagswahl gewichtet. Die Befragung
fand vom 16. bis 18. Januar 2025 statt.
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What worries the World: Top 5-Sorgen der Deutschen im Zeitverlauf

The crises seem to be our “new normal”
Reflected in long-term German worries

Which three of the following topics do you find the most worrying in your country?

Global country average
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What worries the World: Wahrgenommene Lage der Nation im Zeitverlauf

0Q: Would you say things in this country are heading in the right direction,
Ge rma ny or are they off on the wrong track?
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Aktueller Sonntagstrend (Stand 28.01.2025)

Sonntagsfrage

28.01.2025
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Sonntagsfrage im Zeitverlauf

Sonntagsfrage
im Zeitverlauf 2025
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Wahlerwanderung CDU/CSU

Zugewandert vonanderenParteien

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen
November 2024 und Januar 2025 die Union gewahit hitte
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Wahlerwanderung SPD

Zugewandert von anderen Parteien

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen
Navember 2024 und Januar 2026 die SPD gewéhlt hatte

Wahler-
wanderung
SPD

51%
2%
8%

1%

FreE winier 3%
e Partei wiirden sie wahlen,
enn am nachsten Sonntag

o
Bundestagswahl wére? ANDEREPARTE! @

NICHTWAHLER 6%

uirrrill

Ouotlerte Online-Befragung von Wahlberechtigten In Deuts;
Wertesind erze Uber dic Monae Nov 2024 bis Jan 2

ach Alter, Geschiecht, Bildung, Region und vorherigen
‘den. Durch die Rundungen entstehen gaf, minimale

@ lpsos| 2026

Grafik hier herunterladen

Ipsos GmbH Rouven Freudenthal
Sachsenstrage 6 Ipsos Pressestelle
20097 Hamburg rouven.freudenthal @ipsos.com

+49 151 7420 2330

n. Anzanl Defragie je Welie 10
chungenbei der Berechnung einz

zelner

tschiand 2usd Alter, Geschiecht, Bildung, Regionund vorherigen Wahlen. Anzahi Befragte je Welle 1000. Insgesamt 4 Wellen. Die hier dargesteliten Werte sind M
s 100

Abgewandert zu anderen Parteien

Anteil der enemaligen SPD-Wihler, der zwischen November
2024 und Januar 2025 eine andere Partei gewahlt hatte

«CD!
o mmmp  2SDY
51% mm—p @
<1% - i~
7% -
6% m—p m
17— m
% S e
6% —p Wisarknocht
1% ‘ ANDEREPARTE!
7% WEEE)  NCHTWAHLER

le hier dargestellten
rwelchungen von 100%

GAME CHANGERS E


mailto:rouven.freudenthal
https://www.ipsos.com/de-de/file/w%C3%A4hlerwanderung-union
https://www.ipsos.com/de-de/file/w%C3%A4hlerwanderung-spd

Wahlerwanderung AfD
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Mogliche Koalitionen (Stand 28.01.2025)

MOGLICHE CDU/CSU, SPD,

e CDU/CSU, AfD CDU/CSU, SPD CDU/CSU, Griine
Koalitionen

Stand
28.01.2025

Griine

Sitze: 363/630 Sitze: 341/630 Sitze: 326/630 Sitze: 445/630

(57,6%) (54,1%) (51,7%) (70,6%)

Annahme stand Januar 2025: FOP

schaffen den Einzugin WcCOU/CSU  MSPD M Bindnis90/DieGrinen M AfD
den Bundestag nicht.

Quatierte Online Befragung von 1000 Wahlkerechtiaren in Deutschiand reprasentativ gewichtet nach Alter, Geschlecht. Bildung, Region und friinerem Wahlverhalten. Bei den dargestellzen Zahlen zur Sonntagsfrage hande't &

Projekticnan, dieau’ B + gaviicheten llaten, zusdislichen Fakioren wie der Wahlaahrscheinlichagil sowis Fxpertenerwigungen sshitzen, wie das Wablergebnis aussehen wirde, swenn am nachsten Sonntag Bundesta
Feldzeit: 16. bis 18, Januar 2025.
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Bevorzugte Koalitionen
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Kanzlerfrage

e Bundestagswahl
im Februar 2025 statt.
Welche der folge: PERSONEN
ware ihrer Meinung nach am
besten als Bundeskanzler bzw.
Bundeskanzlerin geeignet?”

Friedrich Merz

Alice Weidel

Robert Habeck

Olaf Scholz

Keine der genannten Personen

WeiB nicht / Keine Angabe

Quotierte 2 g Vahiber
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Assoziationen mit Kanzlerkandidaten

Damit Werden zuverldssig
s abgehoben 40% verantwortungsvo
die Kanzler- oo perteeel

unehrlich eduldi
kandidaten o %
assoziiert verantwortungslos kompetent
realitatsfern erfahren ~—Friedrich Merz
—e—0laf Scholz
——Robert Habeck
unglaubwiirdig ehrlich —— Alice Weidel
inkompetent glaubwiirdig
populistisch biirgernah
«Welche der unten genannten
ATTRIBUTE verbinden Sie je egozentrisch durchsetzungsstark
am ehesten mit den folgenden unzuverldssig
Politikern b olitikerinnen?”
Ouotierte Online-Befragung gren inDou isentativ gewichtet nach Alter, Geschlocht, Bildung, Regionund friiherem Wahlerhalten. Feldzoit; 18, bis 18, Jenuar 2025 @
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Wahrgenommene Bedeutung und Polarisierungsqgrad politischer Themen

Wichtigste
Themen und
Polarisierung 2022 2023 2024 2025

= Steigende
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Bundestagswahl wére
Quotierte Online-Befragung vo zwischen 16 und 75 Jahren(April 2022 bis Mai 2022) bzw. ) ch Alter, Geschlecht, Bildung, Regionund vorherigen Wahlen. Zw. 957
und 2000 Betragte je Monat. £s wurden 15 T Auswahl gestelit. Dargestellt werden nur Themen, die in mind. einemMonat [seit April 2022)in den Top 3 waren. Der Polarisierungsgrad gibt die (Un-)Einigkeit der Anhanger verschiedener
Parteien iber die Wichligheit eines bestimmten Themas an. Er hat Werte zwischen D und 100
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Zugeschriebene Parteikompetenzen
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Themen ein, welche Partei lhrer Wirtschaft innere Sicherreit
Meinung nach AM BESTEN DAZU
GEEIGNET ist, Herausforderungen
M Bindnis90/Die Grinen M COU/CSU M SPD W AD FOP
Quotierte Onlin 9 rechtig rechiand zusi Alter, Gesehlecht, Bildung, Regionund verherigen Wahlen. Mittelwerte aus zwei Wellen im Januar 2025. Anzahl Befragte je Welle 1000.
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