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Sonntagsfrage im Zeitverlauf - Wahlabsicht fur Parteien - Anteile auf

Basis gultiger Stimmen
AfD im April 2025 erstmals starkste Kraft; Grine und Linke zuletzt gleichauf; FDP klar abgeschlagen und 2025
durchgangig unter der 5% Hurde
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. 2. Welle Feb. 2025: CATI/CAWI Mixed Mode. Anzahl Befragte je Monat

zwischen 906 und 2000. Bei den dargestellten Zahlen zur Sonntagsfrage handelt es sich um Projektionen, die auf Basis der gewichteten Daten, zusatzlichen Faktoren wie der Wahlwahrscheinlichkeit sowie Expertenerwéagungen schatzen, wie
das Wahlergebnis aussehen wiirde, wenn am néchsten Sonntag Bundestagswahl wére. Prozentwerte auf Basis giiltiger Stimmen. Sonstige Parteien zwischen 4 und 10 Prozent.
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Sonntagsfrage im Zeitverlauf - Wahlabsicht fur Parteien - Anteile auf
Basis aller Wahlberechtigten

,Partei der Nichtwahler und Unentschlossenen” liegt zuletzt hinter AfD und Union, macht aber trotzdem im
Schnitt noch ein Sechstel der Wahlberechtigten aus

(

«@= CDU/CSU «=@=AfD «@=SPD «=@=Griine =@=LlLinke =@=BSW FDP «=@=Sonstige =@=Nichtwihler/Unentschlossene
2022 2023 2024 2025 Neuwahl
35%
30%
25%
21
20% 20

<>

16 17

15%

= M‘\—"" —-H*Bu ¢
10% K 11 10
N\ # -_—
i N 8
ade s ass \ 7 > b

59 P, SOgPe. o 7 —_— ¥ ; -

% . ¥ 4 4 2

0%

Jan 22 Jul 22 Jan 23 Jul 23 Jan 24 Jul 24 Jan 25 Jan 25 Feb 25 Feb 25 Feb 25 Mar 25 Apr 25

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. 2. Welle Feb. 2025: CATI/CAWI Mixed Mode. Anzahl Befragte je Monat

zwischen 906 und 2000. Bei den dargestellten Zahlen zur Sonntagsfrage handelt es sich um Projektionen, die auf Basis der gewichteten Daten, zusatzlichen Faktoren wie der Wahlwahrscheinlichkeit sowie Expertenerwéagungen schatzen, wie
das Wahlergebnis aussehen wiirde, wenn am néchsten Sonntag Bundestagswahl ware. Nichtwahler/Unentschlossene definiert als Wahlberechtigte, die keine Parteiangegeben haben.
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - Union

Union halt 81 Prozent ihrer Wahlerschaft seit der Bundestagswabhl

(

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und

April 2025 die Union gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Anteil der ehemaligen Unions-Wahler, der zwischen Marz und April

2025 eine andere Partei gewahlt hatte
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - AfD

AfD kann seit der Wahl rund 9 von 10 Wahlern halten und ist somit die stabilste Partei

{

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und Anteil der ehemaligen AfD-Wahler, der zwischen Marz und April 2025
April 2025 die AfD gewahlt hatte eine andere Partei gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - SPD

82 Prozent derjenigen, die im Februar SPD gewahlt haben, wirden dies wieder tun.

{

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und Anteil der ehemaligen SPD-Wahler, der zwischen Marz und April 2025
April 2025 die SPD gewahlt hatte eine andere Partei gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - Grine

Grune verlieren seit Februar knapp ein Viertel ihnrer ehemaligen Wahler; 8 Prozent wandern zur Linken ab

{

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und Anteil der ehemaligen Grinen-Wahler, der zwischen Marz und April
April 2025 die Grinen gewahlt hatte 2025 eine andere Partei gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - Die Linke

Die Linke halt 84 Prozent ihrer Wahler und gewinnt jeweils ca. ein Zehntel von Grinen und BSW hinzu

{

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und Anteil der ehemaligen Linken-Wahler, der zwischen Marz und April
April 2025 die Linke gewahlt hatte 2025 eine andere Partei gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - BSW

BSW verliert seit Wahl jeweils 10 Prozent an AfD und Linke

{

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und Anteil der ehemaligen BSW-Wahler, der zwischen Marz und April 2025
April 2025 das BSW gewahlt hatte eine andere Partei gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Wahlerwanderung Bundestagswahl 2025 / Mar-Apr 2025 - FDP

Jeweils ein Zehntel der FDP-Wahler wandert zu Union und AfD ab

{

Anteil der ehemaligen Wahler anderer Parteien, der zwischen Marz und Anteil der ehemaligen FDP-Wahler, der zwischen Marz und April 2025
April 2025 die FDP gewahlt hatte eine andere Partei gewahlt hatte
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Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Die hier dargestellten Werte sind
Mittelwerte Uber die Monate Marz und April 2025, die jeweils gerundet wurden. Durch die Rundungen entstehen ggf. minimale Abweichungen bei der Berechnung einzelner Prozentwerte und Abweichungenvon 100%. *n < 100
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Sonntagsfrage vor dem Hintergrund des erweiterten Wahlerpotentials:
Union und SPD

Union stagniert beim erweiterten Wahlerpotential; SPD mit leichtem Zuwachsim Vergleich zum Jahresende

‘ .Welche Partei wiirden Sie wahlen, wenn am nachsten Sonntag Bundestagswahl ware?”(Linien im Vordergrund)
.Bitte geben Sie fur alle aufgelisteten Parteien an, wie wahrscheinlich es ganz generell ist, dass Sie diese wahlen wirden.”
(Im Hintergrund als Balken dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotential mit Werten von 6 bis 10)
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Basis: Die transparenten Balken im Hintergrund geben das erweiterte Wahlerpotential der Parteien auf Basis aller Wahlberechtigten an(Werte 6-10 auf 10er Skala der generellen Parteipraferenz; Mittelwerte Jan-Apr 2022, Mai-Aug 2022, Sep-Dez
2022, Jan-Apr 2023, Mai-Aug 2023, Sep-Dez 2023, Jan-Apr 2024, Mai-Aug 2024, Sep-Dez 2024, Jan-Apr 2025). Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung,
Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zwischen 806 und 2000.
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Sonntagsfrage vor dem Hintergrund des erweiterten Wahlerpotentials:
AfD, Grine und Linke

Deutlicher Zuwachs im erweiterten Wahlerpotential bei AfD, Grinen und Linken. Insbesondere die Linke
gewinnt deutlich hinzu.
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Erweitertes Anteile
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Basis: Die transparenten Balken im Hintergrund geben das erweiterte Wahlerpotential der Parteien auf Basis aller Wahlberechtigten an(Werte 6-10 auf 10er Skala der generellen Parteipraferenz; Mittelwerte Jan-Apr 2022, Mai-Aug 2022, Sep-Dez
2022, Jan-Apr 2023, Mai-Aug 2023, Sep-Dez 2023, Jan-Apr 2024, Mai-Aug 2024, Sep-Dez 2024, Jan-Apr 2025). Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung,
Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zwischen 806 und 2000.

© Ipsos | Politische Meinungslage in Deutschland | Januar bis April 2025 13



Erweitertes Wahlerpotential der Union nach demographischen

Gruppen - Schnitt Januar 2025 bis April 2025

Union mit Gewinnen in den meisten demographischen Gruppenim Vergleich zum Vorjahr; Weiterhin hochstes

Potential unter Gutverdienenden
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipraferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verdnderung gegenliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Repréasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zuséatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Erweitertes Wahlerpotential der AfD nach demographischen Gruppen -
Schnitt Januar 2025 bis April 2025

AfD gewinnt im Jahresvergleich in fast allen Gruppen; GroBtes Potential im Osten, unter niedrig Gebildeten und
in kleinen und mittelgroBen Orten

‘ .Bitte geben Sie flr alle aufgelisteten Parteien an, wie wahrscheinlich es ganz generell ist, dass Sie diese wahlen wirden: AfD.”
Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotential (Werte 6-10 auf 10er Skala) nach soziodemographischen Gruppen.
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipréaferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verénderung gegeniliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Reprasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Erweitertes Wahlerpotential der SPD nach demographischen Gruppen -
Schnitt Januar 2025 bis April 2025

SPD gewinnt gegenuber Vergleichszeitraum 2024 in fast allen Gruppen; starkste Verluste bei Personen mit
hohem Einkommen
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipréaferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verénderung gegeniliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Reprasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Erweitertes Wahlerpotential der Griinen nach demographischen
Gruppen - Schnitt Januar 2025 bis April 2025

Wahlerpotential der Grunen im Westen deutlich hoher als im Osten; GroBtes Potential bei hoch Gebildeten,
Jungeren und in groBen Stadten; Verluste bei Personen mit hohem Einkommen

‘ .Bitte geben Sie flr alle aufgelisteten Parteien an, wie wahrscheinlich es ganz generell ist, dass Sie diese wahlen wiirden: Biindnis 90/Die Griinen.”
Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotential (Werte 6-10 auf 10er Skala) nach soziodemographischen Gruppen.
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipréaferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verénderung gegeniliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Reprasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Erweitertes Wahlerpotential der Linken nach demographischen
Gruppen - Schnitt Januar 2025 bis April 2025

Linke gewinnt gegenuber Vergleichszeitraum 2024 in fast allen Gruppen; groBter Zugewinn bei Personen mit
mittlerem Einkommen und mittlerer Bildung; weiterhin hochstes Potential bei Jingeren
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipréaferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verénderung gegeniliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Reprasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Erweitertes Wahlerpotential des BSW nach demographischen Gruppen
- Schnitt Januar 2025 bis April 2025

BSW mit Verlusten in fast allen Gruppen gegentber Vergleichszeitraum 2024; Ruckgang des Wahlerpotentials
insbesondere unter Personen mit hoher Bildung und hohem Einkommen; hochstes Potential in Ostdeutschland

“
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipréaferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verénderung gegeniliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Reprasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusétzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Erweitertes Wahlerpotential der FDP nach demographischen Gruppen -
Schnitt Januar 2025 bis April 2025

FDP verliert gegenuber Vergleichszeitraum in den meisten Gruppen; groBBte Verluste bei Personen mit hohem
Einkommen und bei Jungeren; Trotzdem weiterhin groBe Abstande zwischen Jingeren und Alteren

(

= Veranderung Jan- Niedri ;
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Basis: Dargestellt ist das erweiterte Wahlerpotenzial der Partei(Werte 6-10 auf 10er Skala der Parteipréaferenz). Mittelwerte von Jan-Apr 2025. Verénderung gegeniliber Jan-Apr 2024. Werte jeweils auf Basis aller Wahlberechtigten. Reprasentativ
quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zuséatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 1000 und 2000.
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Zufriedenheit mit ausgewahlten Politiker:innen im April 2025
verglichen mit Februar 2025, April 2024 und Februar 2022

Soder mit hochster Netto-Zufriedenheit unter allen abgefragten Politiker:innen; Merz nur auf Platz 5 hinter
Klingbeil, Linnemann und Weidel; Esken am unbeliebtesten

(

Zufriedenheit o . _ o . _ Veranderung Veranderung
netto (Apr 25) % Sehr zufrieden (8-10) % Sehr unzufrieden (1-3) ggii. Feb 25 ggii. Apr 2024
Markus Séder (CSU) o4 18 4 3
Lars Klingbeil (SPD) 27 12 39 41 +9
Carsten Linnemann (CDU) -34 L 9 +2 -3
Alice Weidel (AfD) 35 22 | +6 +10
Friedrich Merz (CDU) _38 1 9 4
Jan van Aken (Linke) -43 .m “ +9 /
Tino Chrupalla (AfD) 43 18| Y +10 +10
Sahra Wagenknecht (BSW) L4 m -6 -14
Franziska Brantner (Grﬁne) 44 -]- “ +12 /
Ines Schwerdtner(Linke) -46 .E. __ +8 /
Felix Banaszak (Griine) 48 10 | 58 +7 /
Saskia Esken (SPD) 50 | 6 | [ 56 | +0 1

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Personen zwischen 16 und 75 Jahren (Januar 2022 bis Mai 2022) bzw. Wahlberechtigten (ab Juni 2022) in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und
vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Nicht berlicksichtigt wurden Personen, die den jeweiligen Politiker nicht kennen. Netto-Zufriedenheit: Differenz sehr Zufriedene (Werte 8-10) minus sehr Unzufriedene (Werte 1-3).
Verdnderungswerte: Netto-Zufriedenheit April 2025 vs. in Spalten rechts angegebener Zeitpunkt.
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Zufriedenheit mit Friedrich Merz im Zeitverlauf - Anteil ,,sehr zufrieden”
und ,sehr unzufrieden” auf 10er Skala

Die Halfte der Deutschen ist sehr unzufrieden mit Friedrich Merz; Kontinuierlicher Anstieg der Unzufriedenheit
seit Anfang 2022

(

—o— Sehr zufrieden (8-10) —o— Sehr unzufrieden (1-3)
2022 2023 2024 2025 Neuwahl
50 © 49
50% 48 47 45 45 48 47 47
40%
34
30%
20% 17
10 15 By 15 14 10 15 13 14 Y 15 14
12 12 N
10
10%
0%
Feb22 Apr22 Jun22 Aug?22 Okt22 Dez?22 Feb23 Apr23 Jun23 Aug23 Okt23 Dez?23 Feb24 Apr24 Jun24 Aug?24 Okt24 Dez24 Feb25 Apr2b
Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Personen zwischen 16 und 75 Jahren (Januar 2022 bis Mai 2022) bzw. Wahlberechtigten (ab Juni 2022) in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und
vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat zw. 857 und 2000. M
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Bekanntheitsgrad ausgewahlter Politiker:innen im April 2025
verglichen mit Februar 2022

Neue Grunen Parteivorsitzende jeweils knapp einem Drittel nicht bekannt; Klingbeil und Esken kennt jeweils ca.
jede:r Zehnte nicht
“ Wie bewerten Sie auf einer Skala von 1bis 10 die Arbeit der folgenden Politikerinnen und Politiker?”

% Kenne ich nicht Veranderung Bekanntheit

gegeniiber Feb 22
Markus Soder +1
Friedrich Merz +3
Alice Weidel +8
Sahra Wagenkecht /
Lars Klingbeil +7
Tino Chrupalla +7

Saskia Esken 4
Carsten Linnemann
Jan van Aken 24
Franziska Brandtner

Felix Banaszak

~ N~~~

Ines Schwerdtner 37 /

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Personen zwischen 16 und 75 Jahren (Januar 2022 bis Mai 2022) bzw. Wahlberechtigten (ab Juni 2022) in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und
vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat 1000. Angegebenist der Anteil an Personen, die den jeweiligen Politiker nicht kennen. Veranderungswerte: April 2025 vs. Februar 2022.
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Anteile & Polarisierungsgrad der als am wichtigsten eingeschatzten
Themen im Zeitverlauf (04/22 bis 04/2025)

Einwanderung seit drei Monaten wichtigstes Thema; Steigende Lebenshaltungskosten im Marz und April auf
bisher niedrigstem Stand; Kurzzeitige Zunahme des Wichtigkeitsempfindens zur Lage der Wirtschaft im Marz

(

L. : @ Polarisierungsgrad
Themenwichtigkeit Jan-Apr 2025

2022 2023 2024 2025 Einwanderung nach
30% Deutschland
55% Steigende ‘)
Lebenshaltungskosten
[0)
20% Eﬂ Lage der Wirtschaft >
15% Klima-, Umwelt-und @
Artenschutz
10%
Armut und soziale @
ngleichheit
5o Ungleichhe
Q Kriminalitat und @
0% &N innere Sicherheit
AN &N N &N N NN N NN MmN oD n o onoonono N NN NS S S 8 S 8 S TS DN N N
AN AN AN AN AN NN AN NN AN AN AN AN NN AN NN NN AN AN NN AN NN AN NN NN N NN .
55 53 Y S EB S E 8558532853388 855853285£335838¢5¢: Gesundheit und
<S5 7T g w0z - uwSIC=SS 7T gnw0O0za0-uwsSIC=2S "2 gwnmO0Oza0-uw S Pﬂege

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Personen zwischen 16 und 75 Jahren (April 2022 bis Mai 2022) bzw. Wahlberechtigten (ab Juni 2022) in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen
Wahlen. Zw. 957 und 2000 Befragte je Monat. Es wurden 15 Themen zur Auswahl gestellt. Dargestellt werden nur Themen, die in mind. einem Monat in den Top 3 waren.
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Polarisierungsgrad von Klimaschutz und Inflation im Durchschnitt
zwischen Januar und April 2025

Klimaschutz insbesondere unter Anhangern der Griinen das klare Top-Thema und entsprechend stark
polarisiert; Inflation bei den Anhangern aller Parteien ein wichtiges Thema und wenig polarisiert

Der Polarisierungsgrad gibt die (Un-)Einigkeit der Anhdnger verschiedener Parteien iiber die Wichtigkeit eines bestimmten Themas an. Er hat Werte zwischen 0 und 100.
0 = keine Polarisierung: Anhanger aller Parteien empfinden das Thema als gleich (un-)wichtig; 100 = héchste Polarisierung: Nur Anhanger einer Partei empfinden das Thema als wichtig.

Thema: Klima-, Umwelt- und Artenschutz (@ Januar bis April 2025) Thema: Steigende Lebenshaltungskosten (@ Januar bis April 2025)
Polarisierungsgrad Polarisierungsgrad
Anteil Anhanger der Anteil Anhanger der
38% Partei, der das Themaals . Partei, der das Thema als
40% am wichtigsten einschatzt | 40% am wichtigsten einschatzt
30% 30%
0 18% 9 9
20% ° 20% 15% 17% . 15%
11% 12% 13%
- . - N . .
1%
O% - I O%

«CDU B cnu
Csue @ it Csue

Polarisierungsgrad =57 = hohe Polarisierung der Themenwichtigkeit; Polarisierungsgrad = 8 = niedrige Polarisierung der Themen-
Thema wird von GroBteil der Anhanger einer Partei als sehr wichtig wichtigkeit; Thema wird von Anhangern aller Parteien als
empfunden, aber nur von weniger Anhangern der anderen Parteien moderat wichtig empfunden
Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat: 1000. Es wurden 15 Themen zur Auswahl
gestellt. Abgetragen ist pro Partei der Anteil Anhanger, die das Thema als am wichtigsten einschatzen. Fiir die Berechnung des Polarisierungsgrads wurden nur Anhanger der abgebildeten Parteien beriicksichtigt.
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Polarisierungsgrad von Einwanderung und Armut im Durchschnitt
zwischen Januar und April 2025

Einwanderung insbesondere unter Anhangern der AfD relevant und entsprechend stark polarisiert; Armut
wichtiger bei Wahlern der Linken

Der Polarisierungsgrad gibt die (Un-)Einigkeit der Anhdnger verschiedener Parteien iiber die Wichtigkeit eines bestimmten Themas an. Er hat Werte zwischen 0 und 100.
0 =keine Polarisierung: Anhanger aller Parteien empfinden das Thema als gleich (un-)wichtig; 100 = héchste Polarisierung: Nur Anhanger einer Partei empfinden das Thema als wichtig.

Thema: Einwanderung nach Deutschland (@ Januar bis April 2025) Thema: Armut und soziale Ungleichheit (@ Januar bis April 2025)

Polarisi d Anteil Anhanger der Partei, Polarisi d Anteil Anhanger der Partei,
olarisierungsgra der das Thema als am olarisierungsgra der das Thema als am

wichtigsten einschatzt wichtigsten einschatzt
40% 40%

33%
30% 30%
20%
20% 20% 18%
0,
9% 10%
10% 10% 59 E
(o]
—— - -
0% 0%
«CDU «CDU
CSU%¢ CSU ¢ ..'."6;."1:‘..‘\::‘§
Polarisierungsgrad = 54 = hohe Polarisierung der Themenwichtigkeit; Polarisierungsgrad = 37 = eher hohe Polarisierung der Themen-
Thema wird von GroBteil der Anhanger einer Partei als sehr wichtig wichtigkeit; Thema wird von einzelnen Parteien als moderat wichtig,
empfunden, aber nur von weniger Anhangern der anderen Parteien von anderen als sehr unwichtigempfunden
Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Befragte je Monat: 1000. Es wurden 15 Themen zur Auswahl
gestellt. Abgetragen ist pro Partei der Anteil Anhanger, die das Thema als am wichtigsten einschatzen. Fiir die Berechnung des Polarisierungsgrads wurden nur Anhanger der abgebildeten Parteien beriicksichtigt.
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Top 3 wichtigste Themen unter Anhangern von CDU/CSU und SPD im
Durchschnitt zwischen Januar und April 2025

Jeweils ein Funftel der Unions-Anhanger halten die Lage der Wirtschaft und Einwanderung fir am wichtigsten;
Bei den Wahlern der SPD stehen steigende Lebenshaltungskosten mit Abstand an erster Stelle

(

CDU/CSU-Anhanger SPD-Anhanger
(Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April
2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten
Themen) Themen)
40% 40%
30% 30%
21% 20%
20% 20% 17%
12% 11% 11%
- - - - -
0% 0%
Lage der Einwanderung Steigende Steigende Lage der Klima-,
Wirtschaft Lebenshaltungs- Lebenshaltungs- Wirtschaft Umwelt- und
kosten kosten Artenschutz

je Monat: Zw. 141und 152. Es wurden 156 Themen zur Auswahl gestellt. Dargestellt sind die drei von den Anhangern der jeweiligen Partei zwischen Januar und April 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten Themen.

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl CDU-Anhénger je Monat: Zw. 215 und 255; Anzahl SPD-Anhanger
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Top 3 wichtigste Themen unter Anhangern von AfD, Grinen und
Linken im Durchschnitt zwischen Januar und April 2025

Ein Drittel der AfD-Anhanger findet, Einwanderung ist das wichtigste Thema; Grunen Wahler sorgen sich am
meisten um den Klimaschutz; Fur Linken-Wahler sind Armut, soziale Ungleichheit und Klimaschutz am wichtigsten

‘ Welche der untengenannten politischen Themen sind fur Sie personlich zurzeit am wichtigsten?”
Welche Partei wiirden Sie wahlen, wenn am nachsten Sonntag Bundestagswahl ware?: AfD bzw. Biindnis 90/ die Griinen bzw. Die Linke"

AfD-Anhédnger Griinen-Anhanger Linken-Anhanger
(Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April
2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten
Themen) Themen) Themen)
40% 40% 38% 40%
33%
30% 30% 30%
9 9 9 18% 18%
20% 15% 20% L% 20% 15%
11% i 10%
- - - - N
0% 0% . 0% .
Einwan- Steigende Kriminalitat Klima-, Steigende  Armut und Armutund Klima-, Steigende
derung  Lebens- undinnere Umwelt-und Lebens-  soziale soziale Umwelt-und Lebens-
haltungs-  Sicherheit Artenschutz haltungs-  Ungleichheit Ungleichheit Artenschutz haltungs-
kosten kosten kosten

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl AfD-Anhénger je Monat: Zw. 176 und 222; Anzahl Grinen-

Anhanger je Monat: Zw. 91und 126; Anzahl Linken-Anhénger je Monat: Zw. 38 und 111. Es wurden 15 Themen zur Auswahl gestellt. Dargestellt sind die drei von den Anhangern der jeweiligen Partei zwischen Januar und April 2025 am haufigsten als
am wichtigsten benannten Themen.
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Top 3 wichtigste Themen im Vergleich der verschiedenen
Altersgruppen im Durchschnitt zwischen Januar und April 2025

Einwanderung ist das wichtigste Thema fur Personen mittleren und alteren Alters; Jingere sorgen sich
deutlich weniger um Einwanderung; Die Inflation und Lage der Wirtschaft beschaftigen alle Altersgruppen

“

Jung (18-39 Jahre) Mittel (40-59 Jahre) Alt (60-75 Jahre)

(Dargestellt sind die drei zwischen Januarund April  (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April
2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten
Themen) Themen) Themen)

40% 40% 40%
30% 30% 30%
21% 0
20% 20% 18% 20% 19% .
14% o 15% 139
12% 11% 12% 0
10% 10% . 10%
0% . : 0% : . 0% : .
Steigende Lage der Einwander- Einwan- Steigende Lageder Einwan- Steigende Lage der
Lebenshal Wirtschaftung derung Lebenshal Wirtschaft derung Lebenshal Wirtschaft
tungs- tungs- tungs-
kosten kosten kosten

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl junge Personen je Monat: Zw.320 und 340; Anzahl mittel alte
Personenje Monat: 380; Anzahl dltere Personen je Monat: Zw. 280 und 300. Es wurden 15 Themen zur Auswahl gestellt. Dargestellt sind die drei von der jeweiligen Altersgruppe zwischen Januar und April 2025 am haufigsten als am wichtigsten E
benannten Themen.
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Top 3 wichtigste Themen im Geschlechter-Vergleich im
Durchschnitt zwischen Januar und April 2025

Wahrend fur Manner Einwanderung das wichtigste Thema ist, sorgen sich Frauen starker um steigende
Lebenshaltungskosten; Klimaschutz ist nur bei Frauen unter den top 3 wichtigsten Themen

“

Frauen Manner
(Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April
2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten
Themen) Themen)
40% 40%
30% 30%
20% 18% 16% 20% 5% 15% .
11% 13%
10% 10%
0% 0%
Steigende Einwanderung  Klima-, Einwanderung  Lage der Steigende
Lebenshaltungs- Umwelt-und Wirtschaft Lebenshaltungs-
kosten Artenschutz kosten

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Frauen je Monat: Zw. 500 und 501; Anzahl Manner je Monat: Zw.
495 und 499. Es wurden 15 Themen zur Auswahl gestellt. Dargestellt sind die drei vom jeweiligen Geschlecht zwischen Januar und April 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten Themen.
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Top 3 wichtigste Themen im Ost/West-Vergleich im Durchschnitt
zwischen Januar und April 2025

Die Menschen in Ostdeutschland schreiben Einwanderung, steigenden Lebenshaltungskosten sowie der Lage
der Wirtschaft eine etwas groBere Wichtigkeit zu als die Menschen in Westdeutschland

“

Ostdeutschland Westdeutschland
(inklusive Berlin) (Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April
(Dargestellt sind die drei zwischen Januar und April 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten
2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten Themen)
Themen)
40% 40%
30% 30%
0,
20% 19% 17% ” 20% 16% 15%
12%
0% 0%
Einwanderung Steigende Lage der Einwanderung Steigende Lage der
Lebenshaltungs- Wirtschaft Lebenshaltungs- Wirtschaft
kosten kosten

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. Anzahl Personen aus Ostdeutschland je Monat: Zw. 199 und 200; Anzahl
Personen aus Westdeutschland je Monat: Zw. 800 und 801. Es wurden 15 Themen zur Auswahl gestellt. Dargestellt sind die drei in der jeweiligen Region zwischen Januar und April 2025 am haufigsten als am wichtigsten benannten Themen.
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Top 3 Parteien mit hochster zugeschriebener Kompetenz bei den

wichtigsten Themen der Deutschen - Schnitt Mar und Apr 2025

Die Union punktet insbesondere bei der Lage der Wirtschaft, Kriminalitat und innerer Sicherheit, und Inflation,
die AfD bei Einwanderung, die Grinen bei Klimaschutz und die SPD bei Armut und sozialer Ungleichheit

(

T

Basis: Reprasentativ quotierte Online-Befragung von Wahlberechtigten in Deutschland zusatzlich gewichtet nach Alter, Geschlecht, Bildung, Region und vorherigen Wahlen. 1000 Befragte je Monat. Es wurden 15 Themen zur Auswahl gestellt.

Einwanderung
nach
Deutschland

Steigende
Lebenshaltungs-
kosten

36%
Klima-, Umwelt-
und Artenschutz 8%

Armut und
soziale
Ungleichheit

M Blindnis 90/Die Griinen Bl CDU/CSU

B SPD

4
'~

® K

Kriminalitat und
innere Sicherheit

29%
26%
9%

10%
34%
Lage der Wirtschaft
Gesundheit und
Pflege
M AfD M Die Linke Keine der
Parteien

Durchschnitt Marz bis April 2025. Dargestellt werden nur Themen, die in mind. einem Monat (seit April 2022)in den Top 3 waren. Zur Auswahl standen alle im Bundestag vertretenden Parteien sowie die FDP und das BSW.
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Methodische Informationen zu Datenerhebung und Datenauswertung

Reprasentativ quotierte Stichproben fur Wohnbevolkerung und Wahlberechtigte

Samtliche Daten wurden in  unabhangiger
Eigenforschung durch Ipsos erhoben und
ausgewertet. Die Befragungs-Teilnehmer:innen
stammen aus dem hauseigenen Online-Access-
Panel von Ipsos. Unsere Feldarbeit ist [|SO-

zertifiziert (ISO 9001, ISO 20252 und IS0 27001).

Zur Sicherstellung reprasentativer Ergebnisse
wurde eine quotierte Stichprobe auf Basis der
Kriterien Alter, Geschlecht und Region rekrutiert.
Zusatzlich  wurden die Daten reprasentativ
gewichtet nach Alter, Geschlecht, Region, Bildung
und vorherigem Wahlverhalten.

Bei den dargestellten Zahlen zur Sonntagsfrage
handelt es sich um Projektionen, die auf Basis der
erhobenen und gewichteten Daten, zusatzlichen
Faktoren wie der Wahlwahrscheinlichkeit sowie
Expertenerwagungen schatzen, wie das
Wahlergebnis aussehen wirde, wenn am nachsten
Sonntag Bundestagswahl ware.

Der Befragungszeitraum fand jeweils in der ersten
oder zweiten Woche des Monats oder in der letzten
Woche des Vormonats statt und dauerte zwischen
einem und funf Tagen. Die Stichprobe umfasste von
Januar 2022 bis Mai 2022 jeweils 1.000 in
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Deutschland wohnhafte Personen im Alter zwischen
16 und 75 Jahren, von Juni 2022 bis August 2023
jeweils 1.000 in Deutschland Wahlberechtigte im
Alter zwischen 18 und 75 Jahren, von September
2023 bis Marz 2024 jeweils 2000, im April 2024
1.000, im Mai 2024 2.000, im Juni 2024 957, und von
Juli 2024 bis April 2025 jeweils 1.000 in Deutschland
Wahlberechtigte zwischen 18 und 75 Jahren. In der
2. Welle im Feb 2025 wurden zusatzlich 1000 in
Deutschland Wahlberechtigte ab 18 Jahren
telefonisch befragt. Die Sonntagsfrage und die
Fragen zum Wahlerpotential der Parteien wurden in
allen Monaten nur an Personen gestellt, die zum
Zeitpunkt der jeweiligen Befragung in Deutschland
wahlberechtigt gewesen waren, wenn am jeweils
darauffolgenden Sonntag Bundestagswahl gewesen
ware (Personen je Monat: Januar 2022: 929,
Februar 2022: 910, Marz 2022: 935, April 2022: 912,
Mai 2022: 906, Juni 2022 bis August 2023: jeweils
1.000, September 2023 bis Marz 2024: jeweils
2.000, April 2024: 1.000, Mai 2024: 2.000, Juni
2024: 957, Juli 2024 bis April 2025: jeweils 1.000
bzw. in der 2. Welle im Feb 2025 zusatzlich 1.000
telefonisch).

Fdr das Themen-Tracking wurden die folgenden 15
Themen zur Auswahl gestellt: Klima-, Umwelt- und
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Artenschutz; Gesundheit und Pflege;
Arbeitslosigkeit; Terrorismus und Extremismus;
Lage der Wirtschaft; Steigende Lebens-

haltungskosten; Kriminalitat und innere Sicherheit;
Armut und soziale Ungleichheit; Staatsfinanzen und
Staatsverschuldung; Diskriminierung von sozialen
Gruppen aufgrund von Geschlecht, Herkunft, Alter,
Religion etc.; Alterung der Gesellschaft; Abbau der
Demokratie und Einschrankung von Birgerrechten;
Digitalisierung; Einwanderung nach Deutschland;
Militarische Blndnis- und Landesverteidigung. Fur
die Darstellung der Ergebnisse wurden nur die
Themen ausgewahlt, die in mindestens einem
Monat als eines der drei wichtigsten Themen
eingeschatzt wurden.

Jede sozialwissenschaftliche Stichprobe hat einen
gewissen Schwankungsbereich, in dem sich die
dargestellten Werte bewegen (sog.

.Stichprobenfehler’). Auch unsere Stichproben
bilden hierbei keine Ausnahme. Wir weisen darauf
hin, dass die hier berichteten Werte - je nach
Analyse - eine natlrliche Schwankungsbreite um
bis zu 3 Prozentpunkte aufweisen kdnnen, und dass
durch Rundungen zusatzliche Verzerrungen um ca. 1

Prozentpunkt auftreten kdnnen.
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