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GIRIS — ISARETLER 23.SAYI

Koronavirius (COVID-19) salgini; hikumetleri, sirketleri ve bireyleri bir dizi zorluga yanit
vermek durumu ile karsi karsiya birakti ki bahsedilen zorluklar «yuzyilda bir» olusacak
zorluklar olarak tanimlaniyor.

Onlmiizde ise; izlenmesi ve Olgimlenmesi gereken pek cok konu ile karsi karsiya
oldugumuz sure¢c halen devam ediyor. Hukumetler, krizi yonetme ve kamuoyunu
bilgilendirme baskisina yonelik hareket ederken; buyuk ve kucguk Olcekli isletmeler,
calisanlari ve musterileri icin dogru kararlari vermenin yollarini ariyorlar. Bireylerde ise
tutum ve davranis degisiklikleri gozlemleniyor.

Ipsos olarak pandeminin baslangicinda Uretmeye basladigimiz «isaretler» yazi dizimizi
yeni normal olarak da adlandirilan bu surecte devam ettiriyoruz. lpsos'un Turkiye'den ve
farkli Ulkelerden deneyimli arastirmaci kadrolari tarafindan hazirlanan bilgileri, analizleri ve
onerileri Isaretlerde paylasmayi surdirecegiz.

Ipsos’un yayinlarina agilan bir kapi gorevi goren bu dosyada, derledigimiz kisa Ozetlere
g6z atip ardindan dilerseniz «YAZININ TAMAMI ICIN» ifadesine tiklayarak kapsamli
dokumana erisebilirsiniz.
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ISARETLER 23.SAYISINDA NELER BULACAKSINIZ?

YEME-ICME MEKANLARINDA
KURALLARA UYULMADIGINI

KADIN GiRiSIMCi PANDEMIYE DIRENDI

AMA DESTEGE IHTIYACI VAR
DUSUNENLERIN SAYISI DAHA FAZLA

Koronavirus Salgini ve Toplum Arastirmamizdan
verilerle yeme-icme mekanlarina donuk
kamuoyunun nabzi tutuldu.:

KAGIDER icin gerceklestirdigimiz “Pandemide
Kadin Girisimciler” arastirmasi pandeminin kadin
girisimciler Uzerindeki etkisini ortaya koyuyor.

TUKETICI BILINCI

REKLAMLAR HAKKINDA KONUSMAYA

GEREK YOK-

Makalemizde; norobilim ve veri bilimi/analizi

alanindaki yeni gelismelerin 1g1ginda holistik bir
tuketici odaklilik stratejisinden bahsediyoruz.

Makalemizde analizlerimiz 1g1ginda; yorum almayi
tesvik edecek ve karsiliginda kazaniimis
medyaya baglanacak reklamlari temsil eden dort
temel 6zelligi belirledik ve orneklerle agikladik:

SADECE %18, BiR COCUGUN GELISiMmi

ICIN ILK YILLARIN ONEMLi OLDUGUNA
INANIYOR

28 Ulkede gergeklestirdigimiz yeni arastirmaya
gore sadece bes kisiden biri (%18), hamileligin
baglangicindan 5 yasina kadar olan surecin bir
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YEME-ICME MEKANLARINDA

KURALLARA U_YULMADIGINI -
DUSUNENLERIN
SAYISI DAHA FAZLA... | |

Koronavirus Salgini ve Toplum Arastirmamizin 48.
donem verileriyle vatandaslarin; kontrollU
normallesmeye destegdi, yeme- icme mekanlarinin
yeniden agiimasina iligkin degerlendirmeleri, ziyaret .y
oranlari ve beraberinde bu mekanlarda kurallarin s, ;
uygulanmasina dair degerlendirmelerine yer verildi. Lr DR

Arastirmamiz; yeme-igme mekanlarinda kurallara . _ |
uyulma konusunda olumlu bir resim gizmiyor... W a | o .
Vatandasglarin %44’l bu isletmelerde kurallara WA . o
uyulmadigini ifade ederken, tersini disinenlerin orani
%32 ile sinirli kaliyor. Bu durumun etkilerinin
onumuzdeki gunlerde yakindan hissedilmesi olasi
olarak degerlendiriliyor.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/yeme-icme-mekanlarinda-kurallara-uyulmadigini-dusunenlerin-sayisi-daha-fazla

KADIN GIRISIMCI
PANDEMIYE DIRENDI AMA
DESTEGE IHTIYACI VAR

Turkiye Kadin Girisimciler Dernegi (KAGIDER) igin
gerceklestirdigimiz “Pandemide Kadin Girisimciler”
arastirmasi ile Covid-19 pandemisinin kadin
girisimciler Gzerindeki etkisini ortaya koyduk.

Rapora gore, pandemide zorlandiklarini vurgulayan
kadin girigsimciler bu zorluklari atlatmalarina yardimci
olacak politikalarin yurarluge konmasini bekliyor.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/kadin-girisimci-pandemiye-direndi-ama-destege-ihtiyaci-var

TUKETICI BILINCI

Dunya git gide daha kirilgan hale gelirken, tuketici
odakli olmak markalar igin daha da 6nemli hale geldi.
Makalemizde; norobilim ve veri bilimi/analizi alanindaki
yeni gelismelerin 1giginda holistik bir tuketici odaklilik
stratejisinden bahsediyoruz.

Tuketici odaklh bir sirketin ¢ temel unsuru bulunuyor:
= Tuketici verisinin bulunurlugu ve baglanirhigi

= Uygun analitik yetkinliklerle birlikte taze ve yeni
tUketici icgoruleri yaratmak icin iligkili tuketici veri
platformunun yetkinligi

= Bu tUketici icgorulerinin aktivasyon seviyesi ve
tuketici veri platformuna yapilan 6greti geri
bildirimleri

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/tuketici-bilinci

REKLAMLAR HAKKINDA WE ‘B‘B‘N‘I:I:
KONUSMAYA GEREK YOK- NEED To TALK
ABOUT ADS

Why only some advertising gets talked about / . )

Neden sadece bazi reklamlar sosyal medyada
konusulur ve popduler olur?

on social media and becomes famous

By Adam Sheridan | Moech 2001

Hakkinda konusulmasini saglayan reklamlar tcretsiz
ve kazanilmig erisim getirme potansiyeline sahip ve
dolayisiyla pazarlama profesyonelleri icin verimlilik
sagliyor.

Makalemizde analizlerimiz 1g1ginda; yorum almay!
tesvik edecek ve karsiliginda kazanilmigs medyaya
baglanacak reklamlari temsil eden dort temel ozelligi
belirledik ve orneklerle agikladik:

YAZININ TAMAMI iCiN

7 - © Ipsos | isaretler / 23.Say1 — Mart 2021 GAME CHANGERS 1psos



https://www.ipsos.com/tr-tr/reklamlar-hakkinda-konusmaya-gerek-yok

SADECE BES KiSIDEN

BIRI BIR COCUGUN GELISIMI
ICIN ILK YILLARIN ONEML]I
OLDUGUNA INANIYOR

28 Ulkede gergeklestirdigimiz yeni bir aragtirmaya
gore sadece bes kisiden biri (%18), hamileligin
baslangicindan 5 yasina kadar olan surecin bir
cocugun en 6nemli periyodu olduguna ve geng
bireyin saglikl ve mutlu yetigkinligi icin nemli
olduguna inaniyor.

Tum donemlerin esit derecede onemli olduguna
inananlarin orani en yuksek (%35).

Farkl Ulkelerden bireylerin bebekligin ilk yillarina dair
algisini karsilasgtirmal bir sekilde gozler onuine seren
ilk arastirma olarak degerlendirilen bu ¢alisma Royal
Foundation i¢in 2019-2020 yillarinda gergeklestirildi.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/sadece-bes-kisiden-biri-bir-cocugun-gelisimi-icin-ilk-yillarin-onemli-olduguna-inaniyor
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