Kisa Bir Rekiam Arasi

2022

Coklu Kriz Ortaminda Zihinlerde Yer Edinme

¢e

“Reklam” konusu markalar icin her zaman zorlu bir baslik olmustur.

Onceleri ¢coklu ekran ile dikkat daginikhigi ve farkli mecralara uyumlanma konusu
tartisilirken; 2020’lerden itibaren bu tartismalara yeni eksenler eklend..

Reklam kusaginda; ana yatirnmci markalarin degismesi ve bu nedenle
“akilda kalicilik” yarisinin giderek zorlasmasi...

Pandemi, ekonomik zorluklar, deprem ve secim derken; markalarin
tuketici zihninde one ¢ikabilmesinin karsisinda duran
bariyerlerin her gecen gun artmasi...”

i§te bu zorluklar arasinda hem gectigimiz yil, hem de son 10 yilin verileri ile “AdWatch Kisa Bir Reklam
Arasi” Sendikal Raporunu size onumuzdeki doneme dair bazi tilyolar saglamak icin hazirladik.

? Hazirladigimiz bu raporda 3 ayri bolum altinda sorulariniza yanit bulacaksiniz.

€2 Reklamlar sektorler arasi bir rekabet icinde. Peki reklam yatirimlari ve hatirlanmalar yillar itibariyle
nasil degisiyor?

@ 2022 yilinin “En”leri genel ve sektorel bazda hangi reklamlar?
Demografik alt gruplar arasi farklilasmalar neler?

@ Son 10 yil cebimizde hangi bilgileri birakti? A

Basaril reklamlari ogretilerimizle mercek altina aldigimizda hangi basliklarda dikkatli olmaliyiz? =

Ek olarak, ihtiya¢c duymaniz halinde sektorel bazda ogretilere dair ozel
iInceleme gerceklestirebiliriz.

CATI (Bilgisayar destekli telefon anketi)

2022 yil boyunca haftada 300, ayda 1200 gorusme ile toplanmis kuimulatif veriler uzerinden
analiz. 15-60 yas arasi, kadin/erkek, tum SES, TR temsili NUTS 1 Bolge Kotali

Bu Sendikal Galismamizin Raporu: 80.000 TL + KDV
Rapor ve “Birlikte llham Alahm” Sunumu: 100.000 TL + KDV
Kategori Basina Ek Analiz: 20.000 TL + KDV

Daha fazla bilgi almak icin bizimle iletisime gecebilirsiniz: D<) damla.koksalar@ipsos.com & nur.unde@ipsos.com




