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TUketici GUven Endeksi
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TUketici gliven endeksi, gectigimiz aya gore 2 puan
artsa da, gecen sene Eylul donemlerine gore dusus
gosterdi.
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Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos  Eylil Ekim Kasim Aralik
Kaynak: TUIK

Hane ici Hizli Tiketim Urtinleri’nin biyime
hizi enflasyondan arindiriimis rakamlarla
onceki doneme gore artis gosterdi.

FMCG Harcama Endeksi

iro Degisim

A

Sabit Fiyatlardaki Degisim

YTD 14 vs'15 YTD’15 vs ’16 YTD'16 vs '17 YTD'17 vs 18 YTD’18 vs '19 YTD 19 vs 20 YTD 20 vs 21

o - _ FMCG Harcama Detaylari
HTU’'nUn cirosal blylimesi hem siklik hem de

sepet degeri artisindan kaynaklandi.

181 184 188 192 169 175
17 19 21 27 - 35 45
YTD'16 YTD'17 YTD'18 YTD'19 YTD'20 YTD'21

B Satin Alma Sikhigi (Kere) Sepet Degeri (TL)

HTU Harcama Dagilimi%

Market Markali

Hizli Tiketim Urdnlerinin 4’te 1'i Agik Urinlerden
olusmaktadir.

Toplam FMCG icinde Markali Urtnlerin payl %54’e

Markali ulasti.

Market markali Grlnlerin pay1 %20.

Ciro Pay1% YTD’21

Harcamadaki artis tim SES

gruplarinda gerceklesirken,

DE SES grubunun harcamasi
ortalama Uzerinde artti.

14

Degisim% YTD’20vs YTD’21

359% 36% 38% 42%
AB c1 c2 DE

Ciro Degisim +/'0/0

Ciro Pay1% “
Hane igi hizli tiketim Grdnleri harcama degisimlerine bakildiginda
Akdeniz ve Dogu ve GD. Anadolu bdlgesindeki harcamalar
TR ortalamasinin Uzerinde artis gosterdi.

Karadeniz

Dogu & G.Dogu.

ic Anadolu

17

+36%

HTU ciro blytimesine en yiksek katki indirim Marketlerinden geldi.

Ciro Pay1%
BlyUmeye katki%

Diger Kanallar 4.9
Pazar 2.5
Kasap&Sarkuteri - 3.5
Bakkal 2.2
Bagimsiz SPMler _ 9.3
indirim Marketleri 10.6

Yerel Zincirler . 2.4
Ulusal Zincirler - 3.3

YTD'19 YTD'20 YTD'21

Ciro Pay1%

BuyUumeye katki%

A101 3.2
Carrefour Group I 0.4
Migros Group
YTD'19 YTD'20 YTD'21
Ciro Degisim | YTD'21 Gida & icecek Kisisel Bakim Ev Bakim

33

16 14 3
Ciro Degisim % YTD 20 vs 21
54% 55% 529% 40
0)
249, 41% 36% 32%  32% %
27% 23%
) ) . Cam.& EvTem.
Genel Gida Et Urlnleri Yaglar Sat Urdnleri Atistirmaliklar Icecekler Diger Gida Kagit Sac Vilcut Bul.
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