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WHY THIS MATTERS:

Social Media hat die meisten Generation Adblock
Unternehmen erreicht ... wird schwer durch Online Werbung
erreicht; auch nicht durch offline-Plakate Ad B I OCk
: 117,44 cue

AR Kaum gewonnen,

1T 0 ST [ M| BM | YD 14 | 5L Max SChon Zerronnen
g BeReal.

5 ... Social Media Kanale sind

volatile Angelegenheiten
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Die aktuellen Challenges dort:

Darf ,App" deine
. Stand out Aktivititen in Apps und auf
No future Targeting .
; Websites anderer
’ Thump stop/ Lo Sklp Unternehmen erfassen?

... |0S’ AppTrack-Stopp; Google
Sandbox & kommende EU-Richtlinie
machen Targeting schwer

. Ta rget Audience Your data will be used to measure
advertising efficiency.

. Differenzierung zwischen Kanalen
App-Tracking ablehnen

Erlauben
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SO, WHAT'S THE NEXT BIG THING?

Kontext &
Qualitat statt
Targeting

Digital
Life

Orbit of
Ideas
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Da Targeting schwieriger wird, rickt der Kontext von
Werbung in den Fokus. Im Uberangebot von Marken & Werbung
wird vor allem Kontaktqualitat der Werbung wichtig.

Home Office, Remote Jobs, Online Classes — das Leben
digitalisiert sich, analoge Werbung erreicht Manche gar

nicht mehr, lineares TV verschwindet, etc. Doch wo sind die
Zielgruppen dann? -

-

Metaverse, BeReal, NFTs, Social Listening, Al-Ads, Internet of
Sense, AR/ VR/ MR, Web 3.0 — was ist das ‘next big thing’?

ey

Eine Antwort kann ‘Gaming’ sein. Heu t_a gibt es einen
realistischen Blick auf die Welt dazu.




WIR SO:
»GAMING« ...

UND EURE KOPFE SO...




Viele, viele...

---Wirklich viele...
Klischees.
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Zweite ldee:
die eigenen
Kinder!
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Spielerinnen und Spieler zwischen 50 und
69 Jahren machen rund ein Drittel der
gesamten Spielerschaft in Deutschland aus.

59%

der Deutschen
spielen Computer-
und Videospiele

Durchschnittliches Alter

50— 59 J.
7,
375 374 376
S
4049 J.
36,1 °
30-39 J. — 364

20-29 J. 35/

o, O O O O O O

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Quelle: Jahresreport 2022 des Branchenverbandes game x}
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https://www.game.de/publikationen/jahresreport-2022/

In-Game- und In-App-Kaufe bleiben
wichtiger Wachstumstreiber

In-Game-K&ufe
auf PCs und
Konsolen

In-App-K&ufe
auf Smaritphone
und Tablets

1.949 2.254 3.252 4.239
Mio. € Mio. € Mio. € Mio. €
2018 2019 2020 2021
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Smartphones bleiben 7
23,5 mio.

die beliebteste Spiele-Plattform ]
Deutschlands 22,6 vio_ /

Smartphone

/19,5 Mio.
,2 Mio. O—(Q)
o186 vio 17,8 wio. 2
17.4 M:, Mio. Konsole
= " 17 M

w

]7,3 Mio. 16r7 Mio. ®
o 16,3 mio.
[ ]
.———_—__-. ) o
s, L 15,9 mio:
S -
15,2m\‘
14,3 wmio. PC
[ ]

13,4 wio.

2016 2017 2018 2012 2020 2021




.« WAS IST
PASSIERT...?

EIN TURN?




Alte
Verhaltnisse

PC’s waren 3 | . o~
Arbeitsgerite, 4 |

die zum Spielen =
zweckentfremdet |

ENT ‘.—--ii

{ Neue
...... W & Verhaltnisse

‘ > PCs, Smartphones,
i ' Smart-TVs uvm. sind
‘ | , Spielegerate, die zum

Arbeiten zweckent-
fremdet werden.
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KULTURPRAGUNG DURCH GAMING

Virtual Reality | qp—— Smart Home

Firefox Netflix‘

Squid Game

Subscription

economy _OADIMG...
* (TIIIIL |

11 - © Ipsos | GAMING




.9 TELL DIR VOR

DU WIRST SELBST
GAMER...




Ein mal hin,
keine Spiele drin
nmi11

= OME N RERDE
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Shop wihlen - '. .

prime gaming
N—""




S()cial Listening Willkommen zu den Steam-Diskussionen

- - Jeder ist eingeladen! Die Steam-Diskussionen sind fiir alle Benutzer, egal ob neu oder erfahren!
g I bt es I m Suchen ist der Schitissel! Benutz
- - um zu sehen, ob das Thema schor
G a m I “ g se I t Zetteln Sie kei_nen_ Flame-War an! We
25 Jahren.

() Diskussionsrichtlinien anzeigen

<77 Moderatoren

o,
Steam-Foren Spieleforen Werkzeuge & Server

Steam-Foren DISKUSSSIONEN ZU STEAM-FUNKTIONEN
Steam _'I'rading Cards Group

ORUM

Newlo Siean S

SteamVR
Help and Tips 26,856 Diskussionet
Steam Universe

= tions / Id
S a0 Steam Community Market
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SPIELGENRE WAHLEN

Simulator

Role Play = b 77 o/ : | sandbox

Puzzle

Multiplayer
Online Battle

LOADING..
(TITTTIT |
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IN LEAGUE OF LEGENDS EINSTEIGEN... [LQOL!]

$5.00 USD

o | ppeommm |
PayPal” m
®06
$35.00 USD

W«

o)

«5000
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$10.00 USD

$50.00 USD

1«

>

«7200

$20.00 USD

Welcome to
Server

Invite your friends

Komplexes
Sozialgefuge
auf Neben-
plattformen

CT
TO A SERVER



CA.100H SPATER...

league of legends tipps

2, Alle  [&] Bilder [E) News [+] Videos

Ungefahr 1.720.000 Ergebnisse (0,56 Sekunden)

O ESL

Kolner Unternehmen, das Januar 2022
fiir 1 Mrd. $ an Saudi Arabien

(Savvy Gaming Group) verkauft wurde.
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I» STREAM-CHAT 2t

kieneroa {f jeylii i 208

T itch tv G COMPROJECT  [RAGiiEa, ¢« Waeo i sunponestir. w279 >
uu n

_:]f- XyBiT512: also mit vorsichtig dehnen
CHAT

*als im Linken

rein TFT junge (& i3
. ] Junge (&3 |55
" £y L
g mippi_ trotzdem vorsichtig. wenn du zu
sehr dehnst, machst du genau das

Januar 2021 verbringen Usg¢ . Mrd_ Stunden -
auf Facebook nur 439 Mio.

A B o
D e

| "GLOBAL DATA SCIENCE

BEoehringer Ingelheim ‘”:11:45.‘



https://www.twitch.tv/videos/445806412?t=08h06m28s

Sei Teil einer
Gaming-Liga!

Nur die NFL
(141 Mio.) hat
mehr Zuschauer
als ESport

(84 Mio.)
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WAS IST
METAVERSE
JETZT?
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Metas*
Metaverse
Namens
mHorizon*

250k monthly

active users
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(N

I I

__Gaming J Serious § Marketplace
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Roblox

A 202 Mio. Users
Metaverse
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https://youtu.be/YU2pLJiptzA

H&M:s
Loooptopia

ROBLOX
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https://social.hm.com/en_US/roblox-loooptopia
https://www.vans.de/roblox-vans-world.html
https://www.nike.com/de/kinder/nikeland-roblox
https://newsroom.spotify.com/2022-05-03/spotify-island-brings-new-experiences-for-fans-and-artists-to-roblox/

HOW FAR GOT
MARKETING
AND GAMES?




Streamer
Werbedeals

TimTheTatman
feat. Herman
Miller

»
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https://www.hermanmiller.com/de_de/press/press-releases/herman-miller-signs-streamer-timthetatman-as-first-global-brand-ambassador-for-gaming-division-herman-miller/
https://www.hermanmiller.com/de_de/press/press-releases/herman-miller-signs-streamer-timthetatman-as-first-global-brand-ambassador-for-gaming-division-herman-miller/
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Produkt-
innovation:

Tag Heuers
Super Mario
Watch

2

Foie r
' s B e -
Q et i

!

\ ‘-\."
"
e
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https://www.gq-magazin.de/mode/artikel/tag-heuer-mario-kart-kollaboration-besten-gaming-uhren
https://www.gq-magazin.de/mode/artikel/tag-heuer-mario-kart-kollaboration-besten-gaming-uhren

Produkt-
innovation:

Super Mario &
HARIBO

»

Jump ‘n’ yyumm!
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https://www.haribo.com/de-de/produkte/haribo/super-mario-fruchtgummi

Produkt-
innovation:

LEVLUP
Enerqgy Drinks

»

Lé‘VCU

GAMING QRIH’E‘*' L

SGAA Yk
_ EBITIGN
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https://www.levlup.com/de-de

)
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https://www.youtube.com/watch?v=776rOsco9rA
https://www.youtube.com/watch?v=776rOsco9rA
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Sponsoring

Red Bull Baron
Power Play
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N 233 @ 6 : o 02:46 i
' I BARON POWER PLAY

Sponsoring

G2 Janko
L ®
& &

Red Bu" Baron Drive to victory brought to you by mercedes benz wtf is
this??? LMAO

Power Play R

G2 Perk:
5 - Lj

12 7 X

G2 Miky
Lo
¥ ¥

usblenden |::| Melden .

-

BARON POWER PLAY |
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Product
Placements

Mercedes in
Mario Kart

SR

e e~ S
A RS

- - -:..,:.
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Product
Placements

Monster Energy
& Death Stran-

Y

00:04,08 {3
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https://www.youtube.com/watch?v=Tcv9zX9rFa4&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=Tcv9zX9rFa4&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=Tcv9zX9rFa4&feature=youtu.be

Product
Placements

SUBWAY in
Uncharted 3




In-Game
Advertisement

RLY

Obama feat.

NBA Live 08 . BGEGUN

ORCHANGE.COM

- Ne N
EARL I}s'., &

P enance.coM
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https://www.spokesman.com/stories/2008/oct/15/video-games-sport-ads-for-obama/
https://www.spokesman.com/stories/2008/oct/15/video-games-sport-ads-for-obama/

Ad-Game

Moorhuhn feat.
Johnny Walker

MOORHUHN
AGD

39 - ©lpsos | GAMING



https://www.linkedin.com/posts/activity-7051854477141667840-ghXz?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

In-Game
Advertisement

eveosvael
cavesa
YY LY X
rYEXKYS
AJRPP IO
«evad
QVeS®VV
Iveaoal
sape P

Free 2 Play
Advertisement

9. Candy Crush 10. Game of War 11. Clash of
Sana - Fire Age Clans Mobile Fevar
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12. Madden NFL 13. Cooking 14. Circle 15. Subway

Cookie Jam
dededok vy (5214
FREEon B Google Play

Try Cookie Jam for 60 seconds

without installing

Surfers

SAITES ~




Co-Creation

Fortnite & Nike
LeBron 19
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https://www.epicgames.com/fortnite/de/news/the-king-has-arrived-lebron-james-joins-fortnite-s-icon-series
https://www.marketingdive.com/news/nikes-new-product-drop-has-fortnite-characters-sporting-signature-kicks/555446/

In-Game-Events

Fortnite & DJ
Marshmello:
11 Mio. Viewer

AT :
a::;‘vff‘_if

4 IR R LR
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https://www.sueddeutsche.de/kultur/fortnite-dj-marshmello-rekord-1.4317143#:%7E:text=DJ%20Marshmello%20live%20on%20Fortnite,15%20Millionen%20danach%20auf%20Youtube.&text=Am%20Wochenende%20gab%20der%20amerikanische,elf%20Millionen%20Spieler%20live%20verfolgten.

.« UND JETZT?




GAMES UND MARKETING 2023, WAS KOMMT??

Tuchflihlung Zunehmender Kontakt zwischen Entwicklern und Marketers.
Suche nach gut integrierter Platzierung. Erste Pilotprojekte?
Devcom 2023 iiberdenkt Offnung. Gemeinsame Initiativen fr
auffallende, aber nicht-storende Werbung

Games sind Statt Wachstum von Decentraland, Horizon und co, werden
Metaversa Multiplayer-Gamingwelten weiter wachsen und Marktplatz far
Events und Platzierung werden. Z.B. GTAS5, Roblox, Fortnite.

. —
Twitch, the Auf Youtube steigt das Werbevolumen, doch das Publikum

new Youtube sinkt. Wird Twitch das neue Youtube? Herausforderung wird
die sinnhafte Integration in die Inhalte in Streamerlebenswelten

Neroden

Handmade
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HATGBT, "CREATE AN
DVERTISEMENT FOR

DIDAS ULTRABOOST

FOR INSTAGRAM”

“Take on the city in style and comfort with adidas
Ultraboost shoes. With a sleek design and
unmatched energy-returning cushioning, these
shoes will keep you feeling and looking your best.
Head to adidas.com to shop now or tap the link in
our bio. #adidas #Ultraboost #running”

DALL-E (openai.com)

CHAT GBT(openai.com)



https://labs.openai.com/
https://chat.openai.com/chat

“A PHOTO OF ABILLBOARD WITH A MAN RUNNING IN ADIDAS
SHOES IN STYLE OF CYBERPUNK 2077 IN CHINA TOWN DISTRICT”

| i ==
: T
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.« WAS MACHT
IPSOS DA
EIGENTLICH?




WAS HAT IPSOS MIT GAMING ZU TUN?

Europa- Der Gametrack ist das Datenquell der iSFE.
Daten von

[ ]
Ipsos 1S \EIUDRE%PEASMES GAME
F E INDUSTRY

Offentliches Sind Lootboxen Gliicksspiel? Kindersicherheit (Hatespeech,

Thema Pravention, USK)?
Gesellschaftliche Einflisse? ga me

Verband der deutschen

k W Games-Branche

Development (Marken)Kern eines Spiels, Story Follow-Ups, Mechanik-Tests,
Audience Understanding, globale Trends (Beispiel Mobile-
Gaming-Verhalten in der Pandemie)

Ala" ([Aar
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https://www.ipsos.com/en-uk/understanding-child-safety-and-video-gaming-gametrack
https://www.ipsos.com/en/shifting-needs-global-mobile-gamers-2022
https://www.ipsos.com/en/shifting-needs-global-mobile-gamers-2022
https://www.isfe.eu/gametrack/

... DANKE!

© Ipsos | GAMING
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IPSOS > 45 JAHRE FUHREND IN DER MAFO

von Didier Truchot global und in
gegrundet Deutschland

CONSUMERS &
BRANDS

CUSTOMERS &
EMPLOYEES
Services

CITIZENS
Die ganze Bandbreite von Innovativster Marktforschungs-

Marktforschungsleistungen Supplier von 700+ weltweit
: , . DOCTORS &
in 18 Service Lines: PATIENTS (GRIT Report 2021)
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Mitarbeitende

18000"‘ weltweit
550"‘ in Deutschland

200 Niederlassungen
in 90 Markten

Deutschland:
Hamburg, Berlin, Frankfurt,
Nurnberg, Minchen




UNSER KONTAKT FUR FRAGEN RUND UM GAMING:
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Janis Warncke

| Senior Research Executive
| janis.warncke@ipsos.com

| 030 3030645 7500

| +49 162 1060042

Janis Warncke ist Wirtschafts- (B.A.) und Medienpsychologe (M.A.).
Schwerpunkte seiner Ausbildung lagen in tiefenpsychologisch fundierter
Wirkungsforschung. AnschlieRend absolvierte er eine postgraduale
Ausbildung zum psychologischen Intensivberater. Er sammelte Erfahrung
in quantitativer sowie qualitativer Marktforschung u.a. bei Sasserath
Munzinger Plus, ZweiEinheit, Forschungsburo Kulms, A&B One und war
selbst 6 Jahre in der Hochschullehre tatig sowie mit eigener
Marktforschungsboutique Quer & Krumm.

Seit Mai 2021 ist Janis Warncke als Senior Research Executive bei Ipsos
in Berlin. Seine methodischen Schwerpunkte liegen in Tiefeninterviews
und Gruppendiskussionen. Inhaltlich arbeitet er in Themen Public Affairs,
(6ffentliche) Gesundheit sowie Medien und leitet im internationalen
Austausch bei Ipsos Deutschland die Gaming-Initiative.

© 2022 Ipsos. All rights reserved. Contains Ipsos' Confidential
and Proprietary information and may not be disclosed or
reproduced without the prior written consent of Ipsos.




IMPRESSUM

Anbieter: Vertreten durch:
Ipsos GmbH Dr. Christoph Preul3, Geschaftsfuhrer

Postanschrift: Benjamin C. Page, Geschaftsfuhrer

Sachsenstralie 6 Eingetragen am:

20097 Hamburg Amtsgericht Hamburg

Kontakt: HRB 4607

Telefon: +49 (0)40 80 09 60 Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer:
E-Mail: mailbox@ipsos.com DE118554701

Verantwortlich flir journalistisch-redaktionelle Inhalte ist:
Janis Warncke

Haftungsbeschrankung:

Unser Report kann Links zu externen Webseiten Dritter enthalten, auf deren Inhalte wir keinen Einfluss haben. Deshalb konnen wir far
diese fremden Inhalte auch keine Gewahr ubernehmen. Fur die Inhalte der verlinkten Seiten ist stets der jeweilige Anbieter oder
Betreiber der Seiten verantwortlich. Die verlinkten Seiten wurden zum Zeitpunkt der Verlinkung auf mogliche Rechtsverstofle uberpruft.
Rechtswidrige Inhalte waren zum Zeitpunkt der Verlinkung nicht erkennbar. Eine permanente inhaltliche Kontrolle der verlinkten Seiten
ist jedoch ohne konkrete Anhaltspunkte einer Rechtsverletzung nicht zumutbar. Bei Bekanntwerden von Rechtsverletzungen werden wir
derartige Links umgehend entfernen.
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