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IPSOS UPDATE AVRIL 2022

Bienvenue dans le bilan mensuel des études et des réflexions des équipes d’lpsos dans le monde.

Notre attention demeure toute entiére tournée vers les
évenements tragiques qui se déroulent sous nos yeux en
Ukraine. Dans cette édition, nous avons souhaité
présenter les premiéres réactions de I'opinion publique
dans les pays sondés par Ipsos a travers le monde.

Nous commencgons tout juste a envisager I'étendue
possible des répercussions du conflit, qu’il s’agisse de
I'état du Monde, de nos économies ou encore des choix
qgu’auront a faire, a leur échelle, entreprises et individus.
La sécurité des approvisionnements énergétiques n’est
qu’un exemple parmi d’autres de ces enjeux cruciaux qui
sont au centre de toutes les réflexions. En dépit des
inquiétudes suscitées par la hausse a venir des factures
pour les ménages, huit répondants sur 10 estiment qu’il
est important de remplacer les énergies fossiles.

L'inflation est aujourd’hui la premiére préoccupation des
Britanniques et des Américains et se trouve au cceur des
débats de la campagne électorale en France dont elle
constitue désormais le principal enjeu.

Le retour de l'inflation souléve de nombreuses questions
pour les marques aussi. Nous nous sommes penchés sur
notre base de données pour étudier les lecons que 'on
pourrait tirer des précédentes poussées inflationnistes et
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évaluer les options qui s’offrent aux marketeurs, qu’il
s’agisse d’un reformatage des produits ou d’'un
changement de positionnement.

Dans le méme temps, I'enquéte annuelle d’lpsos pour la
Journée Internationale des Femmes nous a apporté
I'information la plus frappante du mois écoulé : prés d’un
répondant sur deux a I'échelle mondiale estime « qu’on
est allé suffisamment loin » en matiére d’égalité hommes
— femmes. Ce résultat couvre des réalités extrémement
différentes d’un pays a l'autre et sonne comme un rappel
des différences socioculturelles majeures qui continuent
de fagonner le monde d’aujourd’hui.

Comme toujours, chaque article comporte des liens pour
vous aider a approfondir le sujet. Vous pouvez contacter
directement nos équipes de recherche si vous souhaitez
en savoir plus ou aborder une question particuliére ou
une problématique auxquelles vous étes confronté. Nous
espérons que ce numero vous sera utile. Vous pouvez
envoyer vos commentaires ou vos idées par e-mail a
'adresse suivante : IKC@ipsos.com.

Ben Page, CEO Ipsos
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DANS CETTE EDITION

JOURNEE INTERNATIONALE DES FEMMES 2022

LA CONFIANCE EN L’AUTRE

La cause des Femmes serait-elle délaissée ?

Cette enquéte dans 30 pays en collaboration avec le Global Institute
for Women’s Leadership du King’s College de Londres traite des
inégalités et de la répartition des rdles entre les sexes.

REMETTRE EN CAUSE LE STATU QUO

La force de la routine et les déclics du changement

Ce livre blanc présente une nouvelle grille d’analyse, montrant
comment on peut cibler les consommateurs les plus susceptibles de
changer de marque.

ENERGIE DURABLE
L'opinion mondiale sur la décarbonation de I'énergie

Cette enquéte dans 30 pays examine le soutien des opinions
publiques mondiales a la substitution des énergies fossiles par des
sources plus durables, ainsi que les attentes concernant I'évolution
du prix de I'énergie.

COVID-19: DEUX ANS APRES

Qu’avons-nous appris de la Covid-19 ?

Ce rapport présente ce que I'expérience de la pandémie nous a
appris et nos réflexions sur quelques grands thémes qui émergent
des données recueillies au cours des deux années écoulées.
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Les Francais ne font pas facilement confiance

Nous examinons dans quelle mesure les individus sont susceptibles
de faire confiance aux autres et les liens entre cette confiance et
d’autres attitudes, comme le bonheur.

INNOVER EN PERIODE D’INFLATION
La résilience face aux hausses de prix contraintes

Tirant les lecons des périodes passées de forte inflation, ce livre
blanc répond a la question : comment faire passer une hausse des
prix sans effets négatifs & moyen et long terme ?

ELECTION PRESIDENTIELLE EN FRANCE
L’'état des lieux de I'opinion a une semaine du 1°" tour
Avant I'élection présidentielle, nos experts expliquent ce qui est

différent dans I'élection de cette année et les questions centrales

pour les électeurs frangais au cours des derniéres étapes. CIRE

LA GUERRE EN UKRAINE

Le regard des opinions publiques a travers le monde

|
|
:

Notre bilan des derniers sondages Ipsos montre ce que les gens aux
Etats-Unis, au Royaume-Uni, en France, en Allemagne et en Italie
pensent du conflit actuel en Ukraine et des enjeux qui en découlent.
< ﬁ ) Photo de couverture :
Palais de I'Elysée.




JOURNEE INTERNATIONALE

DES FEMMES

La cause des Femmes serait-elle délaissée ?

Ipsos une enquéte dans 30 pays sur les
attitudes a I'égard de I'égalité des sexes et
des enjeux des femmes en collaboration
avec le Global Institute for Women’s
Leadership du King’s College de Londres.

A I'échelle mondiale, si une maijorité estime
gue les femmes ne sont pas traitées sur un
pied d’égalité avec les hommes, 18% des

répondants expriment toutefois leur
désaccord.

Les hommes sont plus enclins que les
femmes a penser que le féminisme fait plus
de mal que de bien (32 % vs. 20 %) et que
la masculinité traditionnelle est menacée
(33 % vs. 25 %).

15 % des répondants au niveau mondial
estiment que la violence a I'égard des
femmes est souvent provoquée par la
victime elle-méme, les Malaisiens (49 %) et

les Saoudiens (35 %) étant les plus enclins
a soutenir cette opinion.

47 % des répondants a I'échelle mondiale
estiment que |'égalité des droits entre les
femmes et les hommes a fait suffisamment
de progrés (48 % en 2020).

On constate une Iégére augmentation de la
proportion de ceux qui pensent que les lieux
de travall traitent les hommes et les femmes
de maniére égale (44 % contre 41 % en
2020), mais, la encore, les hommes
pergoivent davantage cette égalité que les
femmes (51 % contre 35 %)!

Un premier rapport couvre les biais de
genre et un second rapport porte sur
I'égalité professionnelle et les violences
sexistes.

EN SAVOIR PLUS TELECHARGER CONTACT
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PRES D'UN REPONDANT SUR CINQ REFUTE
L’INEGALITE HOMMES — FEMMES EN
DEPIT DES PREUVES DE SON

AGGRAVATION PENDANT LA PANDEMIE. 33
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https://www.ipsos.com/en/one-three-men-believe-feminism-does-more-harm-good
https://www.ipsos.com/en/iwd22-women-are-more-likely-perceive-institutional-bias-against-them
https://www.ipsos.com/fr-fr/un-homme-sur-trois-dans-le-monde-pense-que-le-feminisme-fait-plus-de-mal-que-de-bien
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2022-03/Ipsos%20-%20International%20Women%27s%20Day%202022.pdf
mailto:Kelly.Beaver@Ipsos.com

LA CONFIANCE EN L'AUTRE

Les Francais ne font pas facilement confiance.

Une récente enquéte internationale
d'lpsos sur la confiance interpersonnelle
montre que la France est un pays ou I'on
ne donne pas facilement sa confiance a
autrui. 20 % des Francais disent que I'on
peut faire confiance a la plupart des gens,
contre une moyenne mondiale de 30 %.

La confiance interpersonnelle est le plus
élevée en Chine (56 %) et en Inde (56 %),
la plus fiable au Brésil (11 %) et en
Malaisie (13 %), et uniformément fiable en
Amérique latine.

L’enquéte montre aussi qu’en France
comme ailleurs, cette moyenne de
confiance dissimule d'énormes différences
entre les différents groupes socioculturels.

Ipsos analyse les différences de niveau de
confiance entre catégories
socioprofessionnelles dans 30 pays et il
en ressort que les catégories sociales

populaires sont nettement plus défiantes,
tant a I'égard des institutions que des
autres personnes.

Nous observons une corrélation entre
confiance interpersonnelle et confiance
dans la situation économique du pays,
d'une part et entre confiance
interpersonnelle et sentiment de bonheur
personnel d'autre part.

Dans les deux cas, surtout dans le second
d'ailleurs, la France est un cas d’espéce.
Concretement, la défiance
interpersonnelle y semble tellement
ancrée qu'elle est moins qu'ailleurs
corrélée a la situation personnelle des
individus.

EN SAVOIR PLUS TELECHARGER CONTACT
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LA CONFIANCE EN L’AUTRE EST
FORTEMENT CORRELEE A LA CONFIANCE
DANS L'ECONOMIE ET AU SENTIMENT

DE BONHEUR PERSONNEL. 33
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https://www.ipsos.com/en/interpersonal-trust-across-the-world
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2022-03/Global%20Advisor%20-%20Interpersonal%20Trust%202022%20-%20Graphic%20Report_0.pdf
mailto:Nicolas.Boyon@Ipsos.com

REMETTRE EN CAUSE LE

STATU QUO

Le constat de départ de ce livre blanc est
gue 5 % seulement des innovations
testées par Ipsos a travers le monde ont
le potentiel d'effectuer une percée
significative et de redistribuer les parts de
marché.

La plupart des nouveaux produits qui
arrivent sur nos linéaires se heurtent a
des obstacles qu’on décrit a I'aide d'une
grille d'analyse intitulée SWITCH. Nous
identifions quatre facteurs clefs de fidélité
(consciente ou inconsciente) au produit
acheté habituellement et seulement deux
facteurs & méme de faire changer le choix
des consommateurs, dont la fréquence
d'achat qui est une opportunité pour les
offres concurrentes de se rappeler a
I'esprit du consommateur.

Mais, comme Ipsos l'avait déja rappelé
dans un papier précédent (First

Impressions Matter), on a rarement la

possibilité de "faire deux fois une bonne
premiére impression". C'est pourquoi nos
experts montrent, exemples a I'appui,
comment on peut cibler les
consommateurs les plus susceptibles de
changer de marque dans une catégorie
donnée en évaluant le poids relatif des
différentes motivations de fidélité et de
changement parmi les acheteurs des
principales marques sur le marché.

Nos experts soulignent aussi I'importance
du contexte, c'est-a-dire de I'impact que
peut avoir la variété des canaux et des
occasions d'achat sur la routine des
consommateurs.

Ce faisant, ils pointent I'importance du
développement de I'omnicanalité sur la
propension des consommateurs a
"churner”.

EN SAVOIR PLUS TELECHARGER CONTACT
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LE SUCCES D’UNE INNOVATION
DEPEND NON SEULEMENT DU PRODUIT
LUI-MEME, MAIS AUSSI DE LA FORCE DE

L’ATTACHEMENT AU PRODUIT QU’ELLE A

VOCATION A REMPLACER. )



https://www.ipsos.com/fr-fr/livre-blanc-innovation-limportance-de-la-premiere-impression
https://www.ipsos.com/fr-fr/presidentielle-2022/livre-blanc-les-cles-de-la-reussite-dun-nouveau-produit
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2022-03/Ipsos-Views-Challenging-the-status-quo.pdf
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INNOVER EN PERIODE

D'INFLATION

Les secrets de la résilience face aux hausses de prix contraintes.

Comment faire passer une hausse de prix
dont les effets ne soient pas négatifs a
moyen-long terme ? Notre base de données
nous permet d'appréhender deux dimensions
essentielles de la question :

1. les facteurs de sensibilité au prix et les
différences qu'ils induisent entre
catégories et entre segments ;

2. l'impact du contexte macroéconomique
sur le comportement des marques et
des consommateurs

Le premier enjeu est de bien comprendre le
contexte propre a chaque produit, de mesurer
son impact en terme d'élasticité prix de la
demande ainsi que les subtiles différences

cohérente avec une innovation ou une
rénovation du produit et non d'en faire
seulement un changement d'étiquette. Notre
base de données montre que la demande
pour un produit qui sort du lot aux yeux des
consommateurs a une moindre élasticité au
prix et est donc moins vulnérable aux effets
d'une hausse de prix.

Toute stratégie a ses avantages et ses
inconvénients (changement de format,
packaging, promos, etc.), mais le

« downsizing » sans changement du prix
affiché demeure I'une des stratégies les plus
payantes, comme les sciences du
comportement le laissent d'ailleurs prévoir.

.

qui peuvent exister entre différents segments
d'acheteurs en fonction de leurs motivations

propres et le positionnement prix par rapport
a l'offre concurrente ou alternative.

SUR QUATRE DANS LE MONDE
ESTIMENT QUE LES HAUSSES DE PRIX

DEPASSERONT L’AUGMENTATION DE

Nous montrons aussi que la hausse de prix a
plus de chances de fonctionner si elle
s‘accompagne d'un meilleur positionnement
des promesses produit. En un sens, l'inflation
peut donc étre aussi percue par les marques

La perception de la cherté et la différentiation
comme une "chance" ou, en tout cas, une

sont intrinséquement liées, si bien que I'enjeu

principal d'une hausse de prix est de larendre ~ Opportunité de se réinventer ! ’ LEURS PROPRES REVENUS EN 2022. ”
. ——
S
. —
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https://www.ipsos.com/en/innovating-inflationary-times
https://www.ipsos.com/en/innovating-inflationary-times
mailto:jiongming.mu@ipsos.com

ENERGIE DURABLE

L'opinion mondiale sur la décarbonation de I'énergie.

Notre enquéte dans 30 pays révele
qgu'une majorité de personnes dans le
monde s'attendent a ce que leur pouvoir
d'achat soit affecté par la hausse des
prix de I'énergie. Tandis que le grand
public ne percoit pas une cause unique
a la hausse du co(t de I'énergie, trés
peu de répondants pointent la
responsabilité des politiques de
décarbonation. Dans le méme temps,
un consensus large semble exister sur
la nécessité de décarboner la production
d’électricité et la mobilité.

Plus d’'un ménage sur deux (55 %)
s’attend a un impact négatif de ses
factures d’énergie sur son pouvoir
d’achat cette année. Ces anticipations
négatives sont beaucoup plus
prononcées en Afriqgue du Sud, au
Japon ou en Turquie (plus des deux
tiers) que dans d’autres pays, comme,
par exemple, la Suisse et les Pays-Bas
(un tiers seulement).

EN SAVOIR PLUS TELECHARGER CONTACT - ' -
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Les causes percues sont la volatilité
intrinseque des prix des combustibles
(28 %) et la géopolitique (25 %), tandis
que 13 % des répondants seulement
imputent la hausse des prix a la
transition énergétique.

Les répondants qui sont cadres ou
dirigeants d’entreprise sont néanmoins
plus enclins (19 %) a imputer la hausse
des prix a I'effet des politiques de
transition énergétique.

Une moyenne de 84 % des répondants
estiment important pour eux que leur
pays réduise son utilisation des énergies
fossiles et développe les énergies

renouvelables dans les cing prochaines PLUS DE 80% DES REPONDANTS

s des Goonomivs emerpentes. | P28 ESTIMENT IMPORTANT POUR EUX
QUE LEUR PAYS REDUISE SON UTILISATION
D’ENERGIES FOSSILES. 33 '
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https://www.ipsos.com/en/views-about-sustainable-energy
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2022-03/WEF-Ipsos%20GA%20Sustainable%20Energy%20-%20Global%20PR.pdf
mailto:nicolas.boyon@ipsos.com

ELECTION PRESIDENTIELLE EN

FRANCE

L'état des lieux de I'opinion a une semaine du 1er tour.

La campagne a commenceé de fagon
particulierement tardive et se sera tout du
long déroulée dans un contexte inhabituel.

Une chose est désormais claire : 'inflation
et le pouvoir d’achat ont pris le dessus sur
tous les autres sujets que les candidats
avaient voulu mettre en avant : le bilan du
Président sortant, le changement
climatique et 'urgence de la transition
énergétique, la sécurité et 'immigration,
I'identité nationale, etc.

La proportion des Francais certains d’aller
voter au premier tour demeure
historiquement faible, avec le risque d’un
taux de participation inférieur & 70 %.

En tant que sortant, Emmanuel Macron
n’est pas confronté a la méme difficulté que
ses prédécesseurs : son positionnement au
centre de I'échiquier politique induit
mécaniquement une fragmentation de
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I'opposition en pbles mutuellement
incompatibles et réduit la possibilité de
I'alternance pendulaire qui caractérisait la
5éme République depuis 1981.

De ce fait, cette élection ne sera pas,
contrairement aux précédentes élections
dans lesquelles un Président se
représentait pour un second mandat, une
sorte de “referendum sur le sortant”.
D’ailleurs, a la différence de tous ses
prédécesseurs, Francois Mitterrand
excepté, Emmanuel Macron ne termine pas
son premier mandat moins populaire qu’il
ne I'avait commencé.

La derniéere semaine de campagne promet
cependant d’étre éreintante pour tous les
candidats car une incertitude demeure
néanmoins quant a leur “ordre d’arrivée” au
premier tour et celui-ci pourrait avoir un
impact déterminant sur la suite des
évenements.

ENSAVORPLUS | REGARDER LANALYSE

A COMMENCE DANS UN ENVIRONNEMENT
FAVORABLE AU PRESIDENT SORTANT, UNE
PREMIERE DEPUIS 1988.9)



https://www.ipsos.com/fr-fr/presidentielle-2022
https://www.ipsos.com/fr-fr/presidentielle-2022/presidentielle-2022-une-election-inedite
mailto:mathieu.gallard@ipsos.com

COVID-19 : DEUX ANS APRES

Qu’avons-nous appris de la Covid-19 ?

Pour la premiére fois depuis deux ans, le
Coronavirus ne figure plus en téte des
préoccupations a I'échelle mondiale dans
notre étude « What worries the World ».
Le nombre d’hospitalisations et de décés
liés a la Covid est en diminution et les
politiques mises en ceuvre consistent
désormais a “vivre avec la Covid”.

Le conflit armé en Ukraine a créé une
nouvelle crise dont on ne mesure pas
encore toutes les implications et dont les
conséquences pourraient méme étre plus
durables que celles de la pandémie.

Pour autant, le recul dont nous disposons
a présent et les données accumulées
depuis deux ans justifient de se pencher
un instant sur ce que nous avons déja
appris.

Ce rapport présente donc nos réflexions
sur quelques grands thémes qui émergent
des données recueillies au cours des

deux années écoulées.

Nous avons été tout d’abord frappés par
la faculté d’adaptation et la résilience des
individus. Mais nous avons aussi pu
constater leurs limites et 'importance de
préserver la santé mentale des
populations autant que leur santé
physigue.

Nous avons aussi pu mesurer
limprévisibilité des attentes des
consommateurs, 'accroissement des
inégalités, I'importance des cultures et
des communautés d’ancrage des
individus, le role clef de la confiance dans
les institutions, le regain des attentes a
'égard de I'Etat et la difficulté de concilier
la prise en compte de la “fin du monde”
avec celle de la “fin du mois”.

EN SAVOIR PLUS TELECHARGER CONTACT
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QUOI QU’IL ADVIENNE PAR LA SUITE
! NOUS SENTONS QU’AU BOUT DE DEUX ANS
™. NOUS AVONS ATTEINT UN POINT
D’INFLEXION. 33


https://www.ipsos.com/en/two-years-lessons-covid-times
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2022-04/TwoYearsOn_LessonsFromCovidTimes_Apr22.pdf
mailto:simon.atkinson@ipsos.com

LA GUERRE EN UKRAINE

Le regard des opinions publiques a travers le monde.

Le conflit en Ukraine est devenu le
deuxieme sujet de préoccupation des
Américains, juste derriére la situation
économique. Il est aussi le deuxiéme
théme de la campagne électorale en
France, derriére le pouvoir d’achat.

Au Royaume-Uni, dans notre barometre
du mois de mars, la défense et les
relations internationales sont considérées
comme les troisiemes enjeux les plus
importants pour le pays, en hausse de pas
moins de 26 points par rapport a I'enquéte
réalisée avant le déclenchement du
conflit.

62 % des Américains considérent que les
Etats-Unis doivent soutenir I'Ukraine tout
en évitant de se laisser entrainer dans un
conflit armé avec la Russie. 17 % se
déclarent préts a aider I'Ukraine méme si
cela implique de participer directement au
conflit. 5 semaines apreés le
déclenchement du conflit, 55 % des
Ameéricains se déclarent favorables a
'envoi de davantage de troupes pour
soutenir les pays de 'OTAN en Europe
centrale.

11 - O lpsos | Ipsos Update — Avril 2022

En Italie, 'opinion publique est partagée :
25 % pensent que le conflit va rester
cantonné a I'Ukraine et a la Russie, 29 %
pensent qu'’il va s’étendre a I'Europe
centrale et 24 % qu’il va déboucher sur
une guerre Mondiale.

En Allemagne, 76 % des répondants
déclarent craindre gue leur pays se trouve
impligué dans des opérations armées si le
conflit devait s’étendre a 'OTAN.

51 % des Britanniques seraient favorables
a l'arrét de l'achat de pétrole et de gaz
russes — méme si cela devait leur colter
jusqu’a 1000 livres par an. 74 % y seraient
favorables si le colt n’était que de 100
livres.

69 % des Canadiens souhaitent que leur
pays soit un acteur majeur dans
'approvisionnement du monde en pétrole
et en gaz naturel.

Plus d’un Britannique sur deux (56 %)
estime que son pays ne fait pas tout ce
gu’il peut pour accueillir des réfugiés
ukrainiens. 83 % des Frangais souhaitent
gue la France en accueille.

LE CONFLIT EN UKRAINE S’INVITE A :
PREMIER RANG DES PREOCCUPATIONS. 33

.
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https://www.ipsos.com/en-us/news-polls/ipsos-core-political-presidential-approval-tracker-03162022
https://www.ipsos.com/fr-fr/presidentielle-2022/enquete-electorale-vague-7
https://www.ipsos.com/en-uk/ipsos-issues-index-march-2022
https://www.ipsos.com/en-us/news-polls/Americans-support-limited-intervention-Ukraine-prevent-escalation-Russia
https://www.reuters.com/world/majority-americans-back-sending-more-troops-nato-ukraine-crisis-reutersipsos-2022-03-30/
https://www.ipsos.com/it-it/guerra-russia-ucraina-sondaggi-ultime-notizie-2-monitoraggio-ipsos-opinioni-italiani
https://www.ipsos.com/de-de/ukraine-krieg-grosse-sorge-vor-moglichem-kampfeinsatz-der-bundeswehr
https://www.ipsos.com/en-uk/conservatives-more-trusted-on-growing-economy-labour-more-trusted-on-reducing-cost-living
https://www.ipsos.com/en-ca/news-polls/canadians-agree-canada-should-be-global-supplier-of-oil
https://www.ipsos.com/en-uk/public-trust-conservatives-more-labour-defence
https://www.ipsos.com/fr-fr/presidentielle-2022/presidentielle-2022-enquete-thematique-immigration

PLEINS FEUX SUR LES FEMMES

Un bilan des recherches sur les inégalités entre les sexes pour la Journée Internationale des Femmes.

IMPACT DE LA COVID DANS L'UE

Ipsos a sondé des femmes dans 27 Etats
membres de I'Union Européenne sur leur
opinion concernant I'impact de la pandémie de
Covid-19.

Les chiffres clés:

» En ce qui concerne les problémes liés a
leur sexe, les femmes voudraient que le
Parlement européen s’attaque en priorité
au trafic et I'exploitation sexuelle des
femmes et des enfants (47 %) ainsi qu’a la
violence a I'égard des femmes (47 %).

® 77 % estiment que la pandémie a entrainé
une augmentation de la violence a I'égard
des femmes (87 % en France).

» 44 % disent que la pandémie a eu un
impact négatif sur I'équilibre entre vie
professionnelle et vie privée.

EN SAVOIR PLUS
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LES FEMMES AU TRAVAIL

Ipsos a mené une enquéte dans huit pays sur
les perceptions de l'inégalités entre les sexes
sur le lieu de travail.

Dans I‘ensemble des huit pays, une majorité
est d’accord que I'écart de rémunération entre
les femmes et les hommes existe réellement
(une moyenne de 68 %, 77 % en France).

Toutefois, 55 % pensent que les femmes ont
les mémes opportunités pour 'avancement
dans leur carriére que les hommes. 49 %
pensent également que les femmes gagnent
moins d’argent parce qu’elles travaillent dans
des domaines moins bien rémunérés.

La principale motivation des femmes pour
changer d'emploi est de trouver un salaire
plus élevé.

EN SAVOIR PLUS

UNE CONVERSATION SUR LES
ENJEUX DES FEMMES

Ipsos UK et le Global Institute for Women’s
Leadership a organisé une conversation entre
Julia Gallard, la premiére femme Premier
Ministre en Australie, et Theresa May, la
deuxiéme femme a avoir été Premier Ministre du
Royaume Uni.

Kelly Beaver, CEO d’lpsos UK, a ouvert la
discussion en présentant les chiffres clés et les
enseignements du rapport Ipsos pour IWD2022.

Les deux anciennes Premiéres Ministres ont
parlé de leurs expériences en politique, de
comment améliorer I'égalité entre les sexes et la
représentativité des femmes aux postes a
responsabilité en politique ainsi que de comment
les stéréotypes sexistes influencent la perception
de ce qui fait un bon leader.

REGARDER LE VIDEO


https://www.youtube.com/watch?v=nuO82-zT9Zw
https://www.ipsos.com/en/flash-eurobarometer-women-times-covid-19
https://www.ipsos.com/en-us/global-attitudes-towards-women-workplace

EN UN CLIC

L’Indice Mondial de Confiance des Consommateurs
d’Ipsos révele que la guerre en Ukraine a tempéré
I'optimisme suscité par la levée des restrictions Covid
dans de nombreuses régions du monde.

La derniére enquéte (menée entre le 18 février et le 4
mars) ne montre aucun changement significatif dans
I'Indice de Confiance des Consommateurs pour la
plupart des 23 pays par rapport au mois dernier : Six
pays n'affichent aucun changement significatif (moins
de 1,5 point) depuis février. Cing pays (Israél,
Belgique, Japon, Canada et Suéde) enregistrent des
baisses significatives. Seules I'Arabie Saoudite et |la
Hongrie enregistrent des gains significatifs.

Cing pays affichent une baisse significative par rapport
au mois dernier de leur « Indice d’Attentes » qui
reflete les perspectives des consommateurs quant a
leur situation financiere future, I'économie locale et
I'emploi : I'ltalie, I'Allemagne, la Belgique, Israél et la
Suede. L'Arabie saoudite est le seul pays a afficher
une hausse significative de ces attentes.

EN SAVOIR PLUS
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Le rapport "Clinicien du futur" d'Elsevier Health explore
les tendances mondiales qui auront un impact sur
I'avenir des soins de santé. Les résultats sont basés
sur une étude d’lpsos, menée auprés de prés de 3000
cliniciens de 111 pays. Nous leur avons demandé a
quoi ressembleront les soins de santé dans dix ans et
comment nous pouvons faire face aux défis a venir.

Plus de la moitié des cliniciens du monde (56 %)
estiment que les patients sont devenus plus habilités a
prendre en charge leur propre maladie au cours de la
derniére décennie.

Malgré lI'augmentation de I'utilisation de la technologie
et de la consultation a distance, 82 % des cliniciens
reconnaissent que les compétences non techniques,
telles que I'écoute et I'empathie, sont devenues de plus
en plus importantes.

Pourtant, les cliniciens disent étre pressés par le temps
: seule la moitié (51 %) estime que le temps qu'ils ont a
passer avec les patients est suffisant pour leur
prodiguer de bons soins.

EN SAVOIR PLUS

Dans le dernier webinaire KEYS, intitulé The Inclusion
Imperative nous avons exploré la complexité et la
diversité du monde moderne et comment construire
une compréhension plus nuancée et empathique des
besoins et aspirations des individus.

Nos experts ont parlé du défi pour les chercheurs, qui
doivent garder un ceil critique sur les préjugés
persistants qui sous-tendent les pratiques des études
de marché. Il existe également des tensions
potentielles, par exemple pour trouver le juste équilibre
entre inclusion et représentativité.

lls ont également examiné comment les organisations
peuvent entendre les voix des personnes sous-
représentées, en réfléchissant aux lecons d'une
période turbulente et en se concentrant
particulierement sur I'expérience américaine.

Notre équipe en Inde a partagé les complexités de la
compréhension des personnes en tant que citoyens,
consommateurs et clients, en s'appuyant sur notre
travail dans I'un des pays a la population la plus diverse
au monde.

REGARDER LA VIDEO

< >



https://www.ipsos.com/en/global-consumer-confidence-index-march-2022
https://www.ipsos.com/en-uk/clinician-future-2022-report
https://www.ipsos.com/en/keys-inclusion-imperative

RESUMES DE SONDAGES

Voici quelques résultats de sondages Ipsos menés aux quatre coins du monde ce mois-ci.

CANADA : Pres de la moitié (45 %) des
parents déclarent que leur enfant ne fait pas
de sport a cause de la pandémie.

ROYAUME-UNI : Un britannique sur deux (46

%) envisage de réduire sa consommation de

produits carnés a l'avenir.

PEROU : 81 % des entreprises péruviennes
disposent désormais d'un site web, contre
68 % en 20109.

IRAK : 20 % des Irakiens ont un compte
bancaire, la moitié ayant ouvert leur premier
compte au cours des trois dernieres années.
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FRANCE : Quatre célibataires Francais sur
dix (44 %) se sentent hors norme du fait de
leur célibat.

AUSTRALLIE : Le colt de la vie et le prix de
I'essence sont tous deux a leur plus haut
niveau de préoccupation depuis dix ans.

ALLEMAGNE : Prés d’'une personne sur
deux serait intéressée par les crypto-
monnaies si sa banque habituelle les leur
offrait.

PHILIPPINES : 96 % des Philippins estiment

gue le changement climatigue constitue une

menace Sserieuse.

HONG KONG : Les inquiétudes concernant
Covid-19 ont augmenté de 18 points depuis
décembre 2021 — passant de 23 % a 41 %.

ETATS-UNIS : 48 % des Américains déclarent
que la lutte contre la désinformation est le plus
grand défi auquel les médias sont confrontés.

TURQUIE : Sept femmes turques sur dix ne
peuvent avoir une activité professionnelle
sans l'autorisation de leur mari.

Rendez-vous sur |[psos.com et sur nos sites

nationaux pour découvrir les dernieres études.

Ipsos /


https://www.ipsos.com/fr-fr/44-des-celibataires-francais-se-sentent-hors-norme-du-fait-de-leur-statut
https://www.ipsos.com/en-uk/almost-half-uk-adults-set-cut-intake-animal-products
https://www.ipsos.com/en-jo/banking-iraq-going-through-its-most-disruptive-period
https://www.ipsos.com/en-us/news-polls/combatting-misinformation-bias-seen-biggest-challenges-facing-news-outlets
https://www.ipsos.com/en-au/ipsos-issues-monitor
https://www.ipsos.com/en-ca/news-polls/nearly-half-parents-say-child-playing-no-sports-due-to-pandemic
https://www.ipsos.com/de-de/neues-sparkassen-angebot-erhoht-bei-verbrauchern-interesse-kryptohandel-0
https://www.ipsos.com/en-hk/hong-kong-new-normal-tracking-study-covid-19-impact-february-2022
https://www.ipsos.com/es-pe/empresas-e-instituciones-en-el-entorno-digital
https://www.ipsos.com/tr-tr/10-kadindan-7si-esinden-izin-almadan-calisma-hayatina-katilamiyor
https://www.ipsos.com/en-id/livestream-selling-indonesia-market-growing
https://www.ipsos.com/en

CONTACT

Toutes les informations contenues dans I'lpsos
Update sont du domaine public et sont donc
accessibles a la fois a nos collegues et aux clients
d'lpsos.

Le contenu est également mis a jour régulierement
sur notre site Web et les réseaux sociaux.

Envoyez des commentaires et des suggestions de
contenu futur a IKC@ipsos.com

WWW.IPS0S.COM
Ipsos
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