JDigital S\"ngq pper :I"rac ker

“Digital Shopper Tracker” ¢alismamizla, pandemi ile birlikte
dijitallesen market alisverisinin dinamiklerini takip ediyor,
internetten market alisverisi yapanlarin hem online hem offline
aliskanliklarini, marka tercihlerini, tercih nedenlerini ve
bariyerlerini inceliyoruz.

Hangi konulara deginiyoruz? 47

I;l/ CAWI / online anket

Offline + Online aligveriglerde:
= Aligveris sikhd1 & Market tercihleri

= Kategori 6zelinde tercih edilen marketler D
Online aligverigler 6zelinde: 6

Son 3 gun iginde online
market aligverisi yapmig
800 kisi

= En sik tercih edilen market & sebepleri

= Online bariyeri olan kategoriler

= Planl / plansiz aligveris davraniglari @ 15-55 yas, tum bolgeler
= Online kanal tercih motivasyonlari

= En son aligveris yeri, gunu, saati

= Urlin aratma davranigi ve tecriibesi — 3 Ayda bir saha. ilk
= Promosyon/kampanya tercihleri 31 donem: Haziran 2021

Hangi kategorileri kapsiyoruz?

Doénem basina
" Atistirmalik grubu 25.000 TL + KDV

" jcecek grubu

® Kahvaltilik grubu ve siit Grtnleri

® Ana besin kaynaklari / temel gida Damla Bayburtluoglu

® Hazir Grlnler, soslar ve baharatlar damla.bayburtluoglu@ipsos.com

" Gida d|§| grUbU M
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