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GIRIS — ISARETLER 26.SAY]

Koronavirls (COVID-19) salgini; hukumetleri, girketleri ve bireyleri bir dizi zorluga yanit
vermek durumu ile karsi karsiya birakti ki bahsedilen zorluklar «ylzyilda bir» olusacak
zorluklar olarak tanimlaniyor.

Onlimiizde ise; izlenmesi ve Olgimlenmesi gereken pek cok konu ile karsi karsiya
oldugumuz sure¢ halen devam ediyor. Hukumetler, krizi yonetme ve kamuoyunu
bilgilendirme baskisina yonelik hareket ederken; buyuk ve kucuk Olcekli isletmeler,
calisanlari ve musterileri icin dogru kararlari vermenin yollarini ariyorlar. Bireylerde ise
tutum ve davranis degisiklikleri gozlemleniyor.

Ipsos olarak pandeminin baslangicinda Uretmeye basladigimiz «isaretler» yazi dizimizi
yeni normal olarak da adlandirilan bu surecte devam ettiriyoruz. Ipsos’un Turkiye’den ve
farkli Ulkelerden deneyimli arastirmaci kadrolari tarafindan hazirlanan bilgileri, analizleri ve
onerileri Isaretler’de paylasmayi siirdiirecegiz.

Ipsos’un yayinlarina agilan bir kapi gorevi goren bu dosyada, derledigimiz kisa Ozetlere
g6z atip ardindan dilerseniz «YAZININ TAMAMI ICIN» ifadesine tiklayarak kapsamli
dokUmana erisebilirsiniz.
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ISARETLER 26.SAYISINDA NELER BULACAKSINIZ?

PANDEMI UZAKTAN CALISMA MULTECILER KONUSUNDA KARISIK
UYGULAMASINA GECIiSi ARTIRDI BiR RESIMLE KARSI KARSIYAYIZ

Iste Gelecek Arastirmamiza gore; salgin
oncesinde %13 olan uzaktan ¢alisma uygulamasi,
mevcut durumda %59’a gelmis durumda.

Kuresel kamuoyu savas ve zulim nedeniyle
ulkelerini terk edip siginma talebinde bulunanlara
hak veriyor fakat pratikte Ulkelerine daha fazla
multeci kabul edilmesi konusuna onay verenlerin

orani ¢ok az.
EBEVEYNLER COCUKLARI NEDENIYLE
YARGILANDIKLARINI HISSEDIYOR

Turkiye dahil 28 Ulkeyi kapsayan kuresel
arastirmamiza gore 0-17 yas ¢ocugu olan
ebeveynlerin %82'si gcocuklarinin davranislari
nedeniyle yargilandiklarini hissediyor.

ALISVERIS KARARLARIMIZ AKILDISI
KARARLAR MI?

GERGEK OL, YARATICI OL

Gergek olmanin dort farkl boyutunu makalemizde
irdeliyoruz. OdullG, sihirli ve siradisi bir reklam
gelistirmek istiyorsaniz bu dort boyutu anlamak

onemli.

Akildisi kararlari anlamaya yonelik akilla
hazirlanan yapay 6grenme modelleri
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PANDEMI UZAKTAN CALISMA
UYGULAMASINA GECISI
ARTIRDI

Tarkiye'nin 6nde gelen kurumlarinin yetkilileri ile
pandeminin is hayatindaki etkilerini arastirdik.
Pandemi doneminde yasanan uzaktan calisma
uygulamasi, beraberinde sirketlerin pek ¢ok konuda
kararlar almasi, teknolojinin beyaz yaka calisanlarda
yarattigi yogunluk gibi gorus, ifade ve
degerlendirmeleri bu haberde derledik.

Salgin éncesinde %13 olan uzaktan galisma
uygulamasi, mevcut durumda %59’a gelmis durumda.
Farkl alanlarda faaliyet gosteren veya ¢ok uluslu
sirketlerde ise uzaktan ¢alismanin %21’den %94’e
geldigini goruyoruz.

YAZININ TAMAMI ICIN >
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https://www.ipsos.com/tr-tr/pandemi-uzaktan-calisma-uygulamasina-gecisi-artirdi

MULTECILER KONUSUNDA
KARISIK BIR RESIMLE KARSI =
KARSIYAYIZ

Dunya Multeci GUnune 6zel gergeklestirdigimiz
kUresel arastirmaya gore; multecilere karsi tutumlarda
kamuoyunda karisik bir resim giziliyor.

Arastirmanin yapildigi ulkelerde kigilerin savas ve
zulim nedeniyle siginma talebi haklarinin olmasi
konusunda ylUksek oranda destek gortliyor. Ote
yandan pratikte ise insanlarin Ulkelerine daha fazla
multeci kabul edilmesi konusunda o kadar da istekli
olmadiklari belirtiliyor. Siginma talebinde bulunanlarin
gercekten siginmaci olup olmadigi konusunda da
genis capl bir stiphe de kuresel kamuoyunda
gorulayor.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/dunya-multeci-gunu-2021

GERCEK OL, YARATICI OL

Yaraticilik Uzerine dunya ¢apinda yapilan
arastirmalardan edindigimiz tecrubemiz, yaraticilik ve
etkinlige giden bircok farkli yol olmakla birlikte,
zamanla tekrar tekrar 6grenerek gelistirdigimiz bir
kasin yaratici ilhamin bel kemigi olarak belirgin bir fark
yarattigini ispatliyor: "gercek olmak®".

Peki, ‘gercek olmak’ nedir? Bu makalede, ‘gercek
olma’ nin 4 farkl boyutunu irdeledik. Yaraticilik ve
etkinlik merdivenlerini tirmanmak ve odulld, sihirli ve
siradigi bir reklam gelistirmek isteyenler icin bu dort
boyutu anlamak onemli.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/gercek-ol-yaratici-ol

EBEVEYNLER COCUKLARI
NEDENIYLE
YARGILANDIKLARINI
HISSEDIYOR

Tuarkiye dahil 28 Ulkeyi kapsayan kuresel
arastirmamiza gore 0-17 yas ¢ocugu olan
ebeveynlerin %82'si cocuklarinin davraniglari
nedeniyle yargilandiklarini hissediyor.

Ebeveynlerin algiladidi yargilanma gergek, hayal
degil. Benzer cogunlukta anne-baba olmayanlar da
ebeveynleri gcocuklarinin davraniglari nedeni ile
yargiladiklarini belirtiyor.

Ebeveyn olmayanlarin ebeveynleri gocuklarinin
davranislanyla ilgili en ¢ok yargiladiklari konu ise;
cocuk ya da cocuklarinin davraniglarini yonetme
sekilleriyle (%59) ve ¢cocuk/cocuklarinin davranis
sekilleriyle (%57) ilgili.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/her-10-anne-babanin-8i-cocuklarinin-davranislarindan-dolayi-yargilandiklarini-hissediyor

ALISVERIS KARARLARIMIZ
AKILDISI KARARLAR MI?

Davranigsal iktisat¢i Dan Ariely’nin de vurguladigi gibi
insanlar aligverig kararlarini verirken, rasyonel
olduklarini distunmelerine ragmen, irrasyonel(akildigi)
ve geligkili davranma egilimi gosterirler. Hizl tUketim
uranleri sektoru benzeri sik ve ¢ok sayida karar
vermeyi gerektiren sektorlerde de bu durum, sektorde
faaliyet gosteren sirket ve kurumlari rasyonel
davranarak musgteriyi en iyi sekilde anlayip uygun
adimlar atmaya ve stratejiler belirlemeye itmektedir.
Tuketiciyi dogru ve isabetli bir sekilde anlayabilmek
icin de aligverig aninda nasil davranacaklarini ortaya
cikaracak, ustalikla hazirlanmig anketler & analizler
aracihgiyla ve/ya davraniglarini dogrudan
gozlemleyerek elde edilen bulgular 6nemli yol
gostericilerdir.

YAZININ TAMAMI iCiN
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https://www.ipsos.com/tr-tr/alisveris-kararlarimiz-akildisi-kararlar-mi
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